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Carta da editora

Chegamos ao final de mais um ano, o de niimero 18 para a revista Mdveis de Valor. E a sensacdo que
fica é de alivio. Imagino que vocé, nosso leitor (fornecedor, fabricante ou lojista), sinta o mesmo.
Afinal, foi um ano quase perdido para o setor, como analisa Ari Bruno Lorandi, na matéria de capa
desta edi¢do. Embora os nimeros ainda ndo estejam fechados, 2019 deve terminar com crescimento
pifio (se houver) na producdo e na venda de méveis. Mas, como prega o bom jornalismo, o que passou
ndo é mais noticia, é historia. Diante disso, Lorandi, com base nos nimeros da macroeconomia e nos
dados especificos do setor, mostra que 2020 serd o ano da virada. Confira os detalhes na reportagem
que inicia na pagina 10.

Porém, como otimismo sem estratégia € nada, comece a planejar agora para ter o que comemorar no final de
2020. Nesta edicdo preparamos uma série de reportagens para ajuda-lo, ou melhor, para inspira-lo.

Na editoria de Gestdo, mostramos que investir na qualificacdo dos colaboradores é essencial para
o sucesso do negdcio, em especial no varejo. E o bem-estar da equipe também pode se traduzir em
ganhos. Saiba como em matéria que aborda o estresse no trabalho.

Equipe qualificada e bom ambiente de trabalho é importante, mas ter bons produtos é fundamental. Na
editoria de Tendéncias mostramos que mdéveis com materiais sustentaveis rendem bons frutos; os com
miiltiplas fung¢des ou compactos tem amplo mercado, por conta das residéncias cada vez menores; jd 0s
moveis para nichos atendem ptiblicos especificos, mas tem potencial crescente; assim como os moveis
pensados no piibico da terceira/melhor idade. Esta matéria vocé confere no caderno MV Decor.

Se vocé ja conta com equipe qualificada e produtos ajustados as tendéncias de mercado, s0 estd
faltando uma boa comunicacgdo. Certo? Nem tanto. Ndo basta comunicar, é preciso mensurar os
resultados, cruzar os dados e desenvolver agdes que facam com que sua marca seja admirada. A
propésito, quais sdo as marcas de méveis mais admiradas do Brasil? E o que a revista Méveis Valor vai
mostrar em 2020, através do trabalho de Big Data.

BOA LEITURAE UM FELIZ 2020. AFINAL MERECEMOS ISSO!

INALVA CORSI | Publisher

REDACAO E ADMINISTRACAO

Rua Dep. Estefano Mikilita, 125 - 3° andar
CEP 81070-430 — Portdo

Curitiba — PR — Brasil

Fone/Fax (41) 3025-8829
www.moveisdevalor.com.br

CONTATO
moveisdevalor@moveisdevalor.com.br
(41) 3025-8829

ADMINISTRAGAO/FINANGAS
financeiro@moveisdevalor.com.br

DIRETORES
Ari Bruno Lorandi
aribruno@moveisdevalor.com.br

Inalva Corsi
inalvacorsi@moveisdevalor.com.br

REDACAQ
Inalva Corsi — 3035 PR | Jornalista Responsavel
redacao@moveisdevalor.com.br

Natalia Concentino — 10431 PR
natalia@moveisdevalor.com.br

EXECUTIVO COMERCIAL - REGIAO SUL
Emerson Palmas | (41) 3025-8822 | 99851-9492
emerson@moveisdevalor.com.br

EXECUTIVA COMERCIAL - SUDESTE
Cidinha | (17) 98114-3666
cidinha@moveisdevalor.com.br

DIREGAO DE ARTE E DIAGRAMACAO
Erlon Antunes
erlon@moveisdevalor.com.br

ASSINATURAS E CIRCULA(;AO
Beatriz Parize | (41) 3025-8829 | 0800 645-4510
assina@moveisdevalor.com.br



Nossa capa

Tlustram a capa desta edi¢do os mdveis: Painel Mdnaco (cor
ristico com preto), Mesa de Centro Parati (1istico) e Mesa de
Apoio Zeus (preta), da Artely, de Sdo José dos Pinhais (PR).
www.artely.com.br | (41) 3381-5000

Sumario

04 carta da editora 30 destaque da industria

06 cd entre nos 34 tendéncias

08 oo ce venda 40 teiras & eventos

10 economia 42 calendario de feiras
14 iecnoiogie 44 i repon

16 premio 56 indistia

18 vareio 58 arigo

20 gestdo 60 notas de indUstria

28 destaque de capa 62 empresas & empresarios

O préximo é o ano da virada

Terminamos 2019 agradecendo por estarmos vivos, mas

finalmente comecamos a emergir desta prolongada crise
mv decor

63

tecnologia 14
Big Data nao € so para os grandes

Andlise da imagem da marca nas redes sociais é fundamental

e a tecnologia conhecida como Big Data pode ajudar a todos

~ 20 Oposicao a antigos conceitos
gestao Maximalismo ndo é um movimento que visa fazer
Invista nos seus colaboradores misturas aleatorias, deixando o espago um caos,
Treinamentos constantes para deixa-los cada vez mais mas sim deixa-lo confortdvel e charmoso

atualizados é uma das melhores alternativas



CA ENTRE NOS

"Ano Novo! Que bom, teremos mais uma chance de acertar"

Pontos positivos na

economia

O principal titulo de capa desta edicao é
bastante otimista. Mas existem elementos que
justificam tal otimismo. Os principais sdo 0s
juros do crédito imobilidrio; as taxas recua-
ram de 11% ao ano no inicio de 2017 para a
partir de 6,75% ao ano atualmente. O Brasil
esta passando por importantes mudancas e as
reformas entraram na agenda do Congresso,
criando um ambiente mais favoravel para a
economia. As expectativas se baseiam também
no aumento do crédito e na dindmica mais po-
sitiva do mercado de trabalho. Isso é combus-
tivel para a industria de méveis, sem davida.

Poucas sao gazelas

O IBGE pesquisa anualmente
empresas de alto crescimento e
as chamadas gazelas, conceito

EMPRESAS
GAZELA

ritmo de crescimento, inovadoras e diferenciadas no

internacional que define

empresas jovens, de elevado

mercado. Imagine que de um universo de 456.134
empresas no Pais com mais de 10 funciondrios,
apenas 2.422 sdo gazelas. E do setor moveleiro temos
15 entre as 4.325 com mais de 10 empregados. Estas
15 empregam quase 1.600 pessoas e pagam uma
média de 3 salarios minimos mensais, bem mais do
que os 2,1 salarios pagos pelas gazelas em geral. A
média de idade delas é de 4 anos. Para completar,
empresas de alto crescimento no setor sdo 163,

com pouco mais de 13.300 funciondrios e média de

remuneracao de 2 salarios minimos.

Indlstrias de méveis representam menos
para economia de Bento

No final de novembro foi

lancada a edicdo do Panorama -

Socioecondmico de Bento
Gongalves. Examinando os
dados de 2018, nota-se que a
representatividade das industrias
de moveis reduziu de 43,1% em
2015 para 34,3% na economia do . —— —
municipio. Hoje, as 255 industrias existentes empregam 5.838 pessoas,

que corresponde a 13,4% do total de empregos de Bento Gongalves.

Todeschini lidera o ranking

O grupo Amanha publica hé 29 anos o mais importante ranking
regional de empresas do Brasil, as 500 Maiores do Sul. Este ano
foram relacionadas seis empresas do setor moveleiro. A mais

bem posicionada (126°) é a Todeschini, com patriménio de R$

769 milhdes e receita em 2018 de R$ 396 milhdes. Em segundo
estd a Bertolini, também de Bento Gongalves, na posicdo 295 (a
empresa opera também com sistemas de armazenagem). A Unicasa,
principal concorrente da Todeschini, vem em terceiro lugar, com
um patrimoénio liquido de R$ 171 milhdes e faturamento de R$

149 milhdes em 2018. A quarta posi¢do é ocupada pela Cavaletti,
de Erechim; a 5% colocada é a Marelli, de Caxias do Sul, ambas do
segmento de escritério. A tinica empresa moveleira listada entre as
500 Maiores do Sul fora do Rio Grande do Sul é a Artefama, de Séo
Bento do Sul (SC), que ocupa a posicdo 464 entre as 500 e o sexto no
segmento moveleiro. O faturamento da Artefama em 2018 alcangou
R$ 111 milhdes, segundo a publicacio.

Agora ja sabemos o caminho, pelo menos pra onde ndo devemos ir. Que

no ano novo, sigamos um caminho novo. Vamos sonhar mais, ganhar

mais, viver mais e, principalmente, sermos ainda mais felizes.
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NETO DE FUNDADOR E APOSTA PARA
REESTRUTURAR A LOJAS COLOMBO
Eduardo Colombo, neto de Adelino, assumiu a
@ direcdo comercial da Lojas Colombo hé cerca de

(=<

dois anos e desde entdo tem como desafio tracar

estratégias de reestruturagao para que a varejista
se mantenha bem mesmo com as crises que o Pais
vem enfrentando nos tltimos anos. Ele possui uma
vasta experiéncia, tfrabalha na Colombo desde os
14 anos e ja passou por diversos setores, inclusive,

implementando servigos, como a garantia
estendida e 0 e-commerce. Uma das novidades da gestdo de Eduardo é a
implementacdo de um servico de decoragdo remota, 0 Colombo Decora, para
clientes que fizerem compras acima de R$ 500,00. A iniciativa permite que
um time de arquitetos personalize um ambiente usando informagoes de um
questionario e das fotos e medidas disponibilizadas pelo cliente.

Magalu inaugura loja fisica-virtual

7

A rede Magazine Luiza inaugurou a

F— o ¢

} ngqz“‘eu‘m | primeira loja .fl’SiiZ‘(:T virtual com novo
Lotar | formato. A loja fisica passou a ter
grandes telas, drea para exposicao
p# , e experimentacdo de aparelhos,
espago para eventos, palestras e
apresentacdes. A primeira unidade com este novo formato estd em Barra
Bonita, no interior de Sdo Paulo. Nas novas lojas, o cliente tem acesso aos
mais de 12 milhdes de produtos comercializados pelo Magazine Luiza,
que vao desde eletrodomésticos, eletrdnicos, madveis, etc. Além disso, 0s
novos pontos fisicos vao oferecer servicos digitais que podem ser usados

em plataformas como Google Pay, Spotify, Netflix, entre outras.

Magalu é um dos melhores locais
para mulheres trabalharem

De acordo com uma avaliagao feita pelo
Great Place to Work — na 3* edi¢do do
GTPW Mulher, o Magazine Luiza ficou
em segundo lugar na lista das melhores
empresas para as mulheres trabalharem,
sendo a tnica varejista a ocupar uma das

cinco primeiras colocaces. Ao todo,
55 empresas vém se destacando por transformar a experiéncia das mulheres
em sua carreira no Brasil. Foram premiadas empresas de médio e grande
porte que adotaram em 2019 praticas que garantem progressos em direcdo a
igualdade no local de trabalho. Entre as gigantes estdo a Johnson & Johnson,
Magazine Luiza e Mastercard, selecionadas como algumas das melhores

empresas para as mulheres trabalharem pais.

ETNA muda nome de moével
por considera-lo racista

f .'gRlAPOMu{

o N

No Dia da Consciéncia Negra, celebrado

em 20 de novembro, a ETNA iniciou um
movimento para abolir o termo criado-mudo
do vocabuldrio dos brasileiros. Historicamente
batizado como “criado-mudo”, desde o

tempo da escravidao, o mével passara a ser
chamado de “mesa de cabeceira”. A proposta
da campanha é extinguir o nome e criar um

impacto no mercado varejista.

Venda de méveis sobe 8,4%
em setembro

T —

Na comparacdo com igual més de 2018, o

aumento apontado pela pesquisa mensal do
IBGE revela consolidacdo do crescimento,
considerando que em julho a alta havia

sido de 9,7% e em agosto subiu mais 3,0%
nesta base de comparacdo. No acumulado
do ano as vendas de mdveis no varejo ja
subiram 4,6% até setembro, mais do que os
4,1% verificados até agosto. O dado mais
importante da pesquisa é a taxa anualizada
que segue em caminho de evolugdo no
trimestre. Até julho a alta era de 1,0%, subiu
para 1,5% em agosto e agora alcancou 2,4%.
E possivel que as vendas do terceiro trimestre
apontem uma recuperacao mais substancial

das perdas de 2018 que chagaram a 3,3%.



Consumo das familias indica recuperacao

Economistas como
Pedro Jobim, fundador
da gestora Legacy
Capital, se mostraram
desapontados com

os resultados de

2019. A alta que se
materializou foi bem

menor e 2019 caminha
para terminar com
crescimento inferior a 1%. No entanto, Jobim acredita que 2020
sera diferente. Para ele, os sinais de que o pais deve enfim alcancar
um crescimento mais significativo vém pelo lado do consumo das
familias, com os estimulos do crédito e do aumento dos saldrios.

Afinal, cai o endividamento do consumidor
O percentual de
familias endividadas
no pais ficou em
64,7% em outubro
deste ano, taxa
inferior aos 65,1%
de setembro. Essa foi
a primeira queda do
indicador neste ano,
que acumulava nove

PN

na comparagdo mensal. Os dados da Confederacdo Nacional do

altas consecutivas

Comércio (CNC) mostram que, na comparacdo com outubro de
2018, no entanto, o endividamento estd em um patamar mais alto,
ja que naquela ocasido o percentual era 60,7%. O percentual de
inadimplentes aumentou, assim como cresceu a parcela das familias
que ndo terdo condi¢des de pagar suas dividas. A inadimpléncia
atingiu 24,9% em outubro deste ano. Jd as familias que ndo terdo
condicdes de pagar suas contas chegaram a 10,1%.

Maior e-commerce de moéveis do mundo
cresce 36% no semestre

A Waytair Inc., um dos maiores e-commerces de méveis do mundo,
divulgou seus resultados financeiros referentes ao terceiro trimestre de
2019, encerrados em 30 de setembro. O crescimento da receita liquida
de varejo direto no terceiro trimestre foi US$ 607 milhdes, aumento de
36% em relacdo ao mesmo periodo do ano anterior. Vale lembrar que, no

Brasil, Niraj Shah, CEO, cofundador e co-presidente da Wayfair integra o

Conselho da plataforma de e-commerce MadeiraMadeira.

Preco dos mdveis acumula
deflacao no ano

Nos tltimos quatro anos a inflacdo geral
medida pelo IPCA alcancgou 25,6% enquanto
o preco dos méveis foi reajustado no varejo
em apenas 4,8%. Este comportamento

de precgos leva a reducdo de margem das
industrias que, de um lado absorvem
aumento dos custos com matérias-primas,
mado-de-obra, energia elétrica e outros, e

na oufra ponta ndo conseguem repassar os
custos para o varejo. E o maior problema é o
fato de que esse descompasso entre custos e
precos vem se arrastando por muito tempo,
tornando praticamente invidvel produzir e

vender moveis no Brasil.

- —— - ——

Outubro mostra nova queda
no IPCA de moveis

No més de outubro, para uma variacdo geral
de 0,10%, o IPCA de mobiliario recuou 0,12.
Por segmento, movel para sala registrou
deflacdo de 0,78% no més. Por outro lado,
movel para copa e cozinha teve precos
reajustados em 0,45%. No acumulado do ano
a queda nos precos de moéveis de 0,08% para
um IPCA geral de 2,60%. Dos cinco itens
pesquisados, rés registraram recuo, sendo
que colchdo foi o que mais caiu (-2,80%).
Por regido, o Rio de Janeiro registrou a maior
queda, com -1,80% nos 10 meses do ano. A
taxa anualizada registra leve alta (1,05%)
para um IPCA geral de 2,54%.
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O proximo e o ano da virada

a pra imaginar, pelo titulo acima,

COINO 05 empresarios move-

leiros sdo otimistas. Mas ndo é
exagero, ndo. Quem estd lendo agora,
superou os quatro anos mais dificeis da
histdria do mobiliario, com certeza. Ja-
mais tivemos quatro anos como foram
2015, 2016, 2017 e 2018. Terminamos
2019 agradecendo a Deus por estarmos
vivos e, pelo menos para alguns, come-
camos a emergir desta crise.
Acredite, a producdo de méveis entre
2015 e 2018 recuou 20,7%. Os pregos
dos méveis no varejo, medidos pelo
IPCA, neste periodo, subiram ape-
nas 1,5% enquanto a média do IPCA
chegou a 25,6%. Mas, como tragédia
pouca é bobagem, se a producdo caiu,
é claro que o consumo acompanhou.
E ndo foi pouco. Entre 2015 e 2018, o
volume de vendas no varejo caiu 30,3%
e a receita nominal de vendas recuou
20,6%. Todos estes dados sdo oficiais,
pesquisados e divulgados pelo IBGE.
Os nimeros ndo sdo bons, mas sdo

honestos. Eles revelam o que de fato

O brasileiro nunca esteve tdo otimista quanto agora nos tiltimos anos e isso pode reverter em aumento no consumo de bens durdveis

aconteceu. Muitos ndo se ativeram a
eles e talvez agora se surpreendam pelo
que eles representam da gravidade do
quadro enfrentado pelos moveleiros.

Se serve de consolo, analisando o mes-
mo periodo (2015-2018), o volume de
exportacoes de moveis subiu 19,1%

a U$ 716,5 milhGes enquanto as im-
portacdes recuaram 7,1% a U$ 681,9
milhdes. Parece bom, mas ajuda pouco
porque ja tivemos dias melhores como
em 2005 quando vendemos mais de 1

bilhdo de délares no mercado externo.
E no mesmo ano as importa¢des ndo
chegaram a U$ 160 milhdes.

E claro, ainda precisamos fechar as
contas de 2019, mas os ntimeros que
dispomos nos permitem concluir que
foi mais um ano perdido, embora tudo
tenha deixado de cair, o que ja é um
sinal positivo. Até outubro o IPCA de
mobilidrio registrava alta de 1,05% no
acumulado de 12 meses, pouco mais
de 40% de correcao sobre o IPCA

Mercado externo continua longe do recorde histérico de 2005
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médio do periodo, bem melhor do que
0 0,37% de outubro do ano passado.
As vendas no varejo registravam alta
de 4,6% no acumulado de janeiro a se-
tembro, bem melhor do que a queda de
3,3% registrada nos primeiros 9 meses
de 2018. E a produgdo de moveis, de
janeiro a setembro, apresentava recuo
de apenas 0,4%, antevendo o encer-
ramento de 2019 em terreno positivo,
diferente de dezembro de 2018 quando
fechamos o ano com queda de 0,3%
em relacdo a 2017.

FAZER DIFERENTE

Entra ano sai ano e a questdo mais
importante nunca é discutida, ou seja,
porque esperamos resultados diferen-
tes fazendo sempre a mesma coisa.
Todos os ntimeros acima sao prova
mais do que suficiente de que preci-
samos mudar para colher resultados
diferentes. Mas nos ultimos quatro
anos pouca coisa mudou para que se
vislumbrasse um horizonte mais azul.
Se por um lado somos otimistas, por
outro, somos teimosos e continuamos
acreditando que — passada a crise — tudo
vai voltar a ser como antes. S6 que nao.
Se o consumo das familias aumen-
tou 1,9% ano passado, a compra de
moveis — como vimos anteriormente
—recuou 2,2% em volume. A previsdo,
segundo o estudo de mercado do Ins-
tituto Impulso, era de um consumo na
casa de R$ 71,5 bilhdes mas ndo che-
gou nem perto disso (veja quadros 1 e
2 com potencial de estados e regides
na pagina seguinte). Potencial é po-
tencial e consumo é outra coisa. Tem
setores em que as vendas ultrapassam
o potencial previsto, mas ndo moveis.
Mas continuamos confiantes, tanto que
previsdo para 2020 é que o potencial
de consumo de mdveis pelas familias
aumente 5,7%. F um ntiimero factivel,
principalmente porque, mesmo o0s

mais pessimistas acreditam que a eco-

Consumo das familias vai aumentar com mais financiamento e menos juros

nomia em 2020 vai andar mais do que
até agora. E o principal impulsionador
deste otimismo é o proprio otimismo
dos consumidores. O que gera consu-
mo € a confianga, seja na garantia do
emprego, nas possibilidades de melhor
remuneragao, entre oufras variaveis.
“Todos os indices de confianga ini-
ciaram uma tendéncia ascendente nos
ultimos meses, o que poderia reafirmar
uma recuperacao econdmica sustentada
pela frente”, apontam os economistas.
A confianca do consumidor cres-

ceu pela quinta vez consecutiva em
setembro e alcangou os 89,7 pontos
(contra 89,1 em agosto) e a confianca
da industria chegou ao quarto més
seguido de melhora. Os indicadores
da economia real no Brasil comecam
a revelar um pafs que esta se prepa-

- O d

-

Para os otimistas, o salto sempre compensa o risco. Como somos otimistas...
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rando para uma retomada sustentavel,
ao lado do retorno da confianca dos
cidaddos, aponta um relatério do Bank
of America Merrill Lynch publicado
no final de outubro.

Os juros devem baixar significativa-
mente no mercado, assim como acon-
teceu com a Selic. O governo pagando
menos juros significa mais recursos de
bancos orientados para as industrias e
para o consumo e isso fez muita falta
nos tltimos anos. Juros mais haixos

e mais financiamentos habitacionais

— que jd estdo ocorrendo — soa como
musica aos ouvidos dos empresarios
moveleiros. Portanto, otimismo, con-
fianca, um choque de realidade para
fazer diferente é tudo o que precisa-
mos para que 2020 seja realmente o
ano da virada.




QUADRO 1 POTENCIAL DE CONSUMO DE MOVEIS 2020 (PCM)

POPULAGAO "PIB PER CAPITA PER CAPITA o =
m ESTADS pE CUER01E IR m (R$) ' SOBRE PAIS (NDICE I/PP

Sudeste Sdo Paulo 45,919.049 47.008,77 21.321.073.835 464,32

Sudeste Rio de Janeiro 17.264.943 40.155,76 8.132,172.840 471,02 10,7 1,17
Sudeste Minas Gerais 21.168.791 27.282,75 7.107.795.448 335,77 9,4 1,23
Sul Parana 11.433.957 37.221,00 5.677.775.184 496,57 7,5 1,33
Sul Rio Grande do Sul 11.377.239 35.520,45 5.079.569.675 446,47 6,7 1,26
Nordeste Bahia 14.873.064 11.144,02 3.973.661.700 267,17 53 2,40
Sul Santa Catarina 7.164.788 39.592,28 2.890.681.591 403,46 3,8 1,02
Nordeste Pernambuco 9.557.071 19.164,52 2.788.883.038 291,81 3,7 1,52
Nordeste Ceara 9.132.078 16.394,99 2.409.173.394 263,81 3,2 1,61
Norte Para 8.602.865 18.549,33 2.178.752.684 253,26 29 1,37
Centro-oeste Goias 7.018.354 28.308,77 2.129.354.128 303,40 2,8 1,07
Nordeste Maranhdo 7.075.181 12.788,75 1.489.219.621 210,49 2 1,65
Centro-oeste Distrito Federal 3.015.268 79.099,77 1.261.167.734 418,26 157/ 0,53
Centro-oeste Mato Grosso 3.484.466 37.914,00 1.207.068.790 346,41 1,6 0,91
Sudeste Espirito Santo 4.018.650 28.222,56 1.201.016.726 298,86 1,6 1,06
Nordeste Paraiba 4.018.127 15.497,67 1.154.953.483 287,44 1,5 1,85
Centro-oeste Mato Grosso do Sul 2.778.986 35.520,45 890.656.815 320,50 1,2 0,90
Nordeste Alagoas 3.337.357 11.055,64 850.828.495 254,94 1,1 2,31
Nordeste Rio Grande do Norte 3.506.853 18.333,19 845.257.957 241,03 1) 1,31
Nordeste Piaui 3.273.227 14.089,78 837.491.190 255,86 1,1 1,82
Norte Amazonas 4.144.597 9.601,57 636.562.844 153,59 0,8 1,60
Nordeste Sergipe 2.298.696 17.789,21 434.637.270 189,08 0,6 1,06
Norte Ronddnia s Pis 24.092,81 406.621.687 228,80 0,5 0,95
Norte Tocantins 1.572.866 21.998,34 330.406.693 210,07 0,4 0,95
Norte Amapa 845.731 16.897,00 164.980.848 195,07 0,2 1,15
Norte Acre 881.935 12.715,98 159.397.600 180,74 0,2 1,42
Norte Roraima 605.761 23.158,06 126.783.317 209,30

Fonte: Mapa do Mercado - estudo do Instituto Impulso
* Avalia o Indice de Potencial de Consumo pelo PIB Per Capita

QUADRO 2 POTENCIAL DE CONSUMO DE MOVEIS 2020 POR REGIAO (PCM)
I S I I N e
Populacdo 29.975.984 88.371.433 18.430.980 57.071.654 16.297.074 210.147.125
PIB per capita 2017 (R$) 37.444,58 35.667,46 18.144,73 15.139,75 36,660,75 30.558,75
PMC 2020 (R$) 13.648.026.450 37.762.058.848 4,162.903.273 14.784.106.147,49 5.488.247.467 75.845.342.186,76
PMC per capita (R$) 448,83 392,49 204,40 251,29 347,14 360,16

% sobre o Brasil (PMC) 18,0% 49,9% 19,5% 100%

Fonte: Mapa do Mercado - estudo do Instituto Impulso
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TECNOLOGIA

Big Data nao serve so para
as grandes empresas

A Zeeng Data Driven Platform trabalha com andlise de dados

star conectado na internet ou ter um dispositivo mével de

facil acesso é indispensdvel na atualidade. Desde alugar

uma casa até investir na bolsa de valores, hoje tudo pode
ser resolvido apenas com um clique. Apesar de 49% da popu-
lagdo mundial ndo ter acesso a internet, segundo o relatorio Es-
tado da Banda Larga 2019 da Comissdo de Banda Larga, estar

dentro desse universo é o foco de diversas empresas atualmente.

Muito além dos sites buscadores como Google, Yahoo e
Bing, por exemplo, o constante crescimento das midias
sociais, de uns anos para cd, é um ponto marcante neste
segmento. De acordo com a pesquisa We Are Social 2019 da
Hootsuite, o nimero mundial de usuarios de midias sociais
cresceu para quase 3,5 bilhdes de pessoas no inicio de 2019,
com 288 milhdes de novos usudarios nos ultimos 12 meses,
elevando o numero de penetracdo global para 45%.

O GlobalWeblIndex, parceiro do estudo, revelou que o usua-
rio médio de midia social agora passa 2 horas e 16 minutos
por dia nas plataformas sociais — acima de 2 horas e 15
minutos registrada no ano passado —, o que equivale a cerca
de um terco do tempo total da internet.

Aposto que vocé deve estar se perguntando: “Afinal, o que
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tudo isso tem a ver com o meu negdcio?”. Pois aqui vai a
resposta. Diversas empresas moveleiras, sejam lojas fisicas
ou 0s e-commerces, ja entenderam que estar mais proximo
do publico consumidor é muito importante, tanto para gerar
confianga quanto para divulgacdo do trabalho. E o principal
meio para que isso aconteca atualmente é através das midias
sociais. Nelas, muito além de curtidas e compartilhamentos,
a possibilidade de feedback do usuario em relacdo a compra
ou entrega de algum produto, por exemplo, é o que deixa
essa intera¢do cada vez mais humanizada.

Mas essa relacdo empresa/cliente nas midias sociais vern sendo
pouco explorada pelas indistrias moveleiras, seja pela falta de
conhecimento sobre como aproveitar as midias ou, entdo, pela
nio contabilizacdo dos resultados obtidos a partir delas. E até
comum ouvir empresarios afirmando que investem em midias
sociais, mas a imagem de marca melhorou com os investimen-
tos feitos? Como o consumidor enxerga as marcas moveleiras?
Quais sdo as marcas mais admiradas e, consequentemente, prio-
rizadas pelo consumidor na hora de decidir a compra de méveis?
Para o CEO do Intelligence Group e diretor de marketing da

revista Moveis de Valor, Ari Bruno Lorandi, o que todas as



marcas deveriam buscar é serem admiradas. “Muito mais do
que serem lembradas, pois, afinal, ndo é raro lembrarmos de
marcas, mas ndo por aspectos positivos. Entdo, lembranga
de marca pode ter um viés negativo. Mas quando admiramos
uma empresa, isso faz toda a diferenca, inclusive influen-
ciando outras pessoas a preferir uma determinada marca”.

CREDIBILIDADE E TUDO

Um exemplo de quem trabalha com esse tipo de andlise de
dados é a Zeeng. Fundada em 2017 pelos s4cios Eduardo
Prange, André Saldanha e César Paz, o propésito central da
empresa é democratizar o acesso ao Big Data para as dreas
de comunicacdo e marketing. “Com acesso a mais de 500
mil fontes de dados, a Zeeng permite que seus clientes en-
tendam seu posicionamento no ambiente digital e comparem
com seu ambiente competitivo”, explica o Head of Growth
da empresa, Paulo Henrique Gomes.

Esse levantamento € feito a partir de trés pilares: Social
Analytics, Contetido Noticioso e WebAnalytics que sdo base
para a pontuacdo de presenca online, também conhecido como
Zeeng Score. Agora, a andlise de dados conta com vdrios
algoritmos, rodando 24 horas por dia, para coletar e tratar
todos os dados de forma automatizada e rapida. “Vale lembrar
que 100% dos dados capturados sdo publicos e estdo em plena
conformidade com as leis”, complementa Paulo Henrique.

Ha ainda os robds que auxiliam na captura e mineragdo dos
dados, que depois sdo transformados em informacdo aciona-
vel pelos clientes da empresa, através do Dashboards. “Temos
grande preocupacdo com a intuitividade da plataforma. Portan-
to, deixamos os robds fazerem o trabalho deles enquanto nos
preocupamos com a experiéncia dos nossos usuarios”, afirma.

Quando decidem apresentar os resultados colhidos para

seus clientes, Paulo Henrique conta que existe uma equipe

Os fundadores da Zeeng: Eduardo Prange, César Paz e André Saldanha
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Paulo Henrique Gomes,
Head of Growth da Zeeng

Eduardo Prange, CEO da
empresa

responsavel por criar a visualizacdo dos dados, batizado pela
empresa como DataViz. Ele ainda descreve que toda a estru-
tura e apresentacdo dos dados é feita para facilitar o entendi-
mento dos usuarios, ou seja, Mesmo uma pessoa com pouca

experiéncia “consegue entender a ferramenta e extrair dados
para melhorar sua estratégia de comunicacdo”, pontua.

POR QUE INVESTIR?

Por ser um processo que muitas empresas ainda ndo adotam,

analisar seu posicionamento no mercado a partir da interacao

nas redes sociais € uma das maneiras de mensurar o cresci-

mento do seu negocio.

Paulo Henrique elenca dois pontos principais para vocé

comecar a ver essa prdtica com outros olhos:

1) Para coletar os proprios dados de diferentes fontes e man-
ter todos em um unico lugar;

2) Fazer analise competitiva e entender o posicionamento de
seus concorrentes no ambiente digital.

“[; muito importante para uma marca entender como os seus

concorrentes trabalham e com isso melhorar a sua prépria

estratégia”, complementa o profissional.
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PREMIO

Consumidor vai eleger as
Marcas Mais Admiradas

otler entende a satisfacdo como o sentimento de pra-

zer resultante da comparacdo do desempenho espera-

do pelo produto em relacdo as expectativas da pessoa.
E em tempos de redes sociais, este grau de satisfacdo (ou
insatisfacdo) é amplificado e, na linguagem do meio, viraliza
com extrema facilidade.
E com a alta competitividade no setor moveleiro, todas as
marcas lutando pelos mesmos consumidores, as empresas
precisam satisfazer plenamente seus clientes, sob pena de
desaparecer do mercado. Mas, por outro lado, muitas marcas
com elevado grau de admiracdo dos consumidores ainda nao
sdo devidamente reconhecidas no mercado.
Para resolver este problema, a revista Mdveis de Valor vai
realizar uma ampla pesquisa e apontar as Marcas Mais Ad-
miradas do Brasil.

PROMOCOES DE SUCESSO

Depois do sucesso da promogdo TOP 20, com a relacdo
divulgada em julho, e que vai continuar no calendério da
Moveis de Valor em 2020, outra iniciativa da revista prome-
te mobilizar as marcas brasileiras. A revista vai pesquisar,
através de uma empresa especializada, as marcas de moveis
mais bem avaliadas pelos clientes e consumidores e elencar
as 50 marcas mais admiradas no Brasil a partir da presenca
das empresas em suas respectivas redes sociais.

A revista Moveis de Valor tem assumido o desafio de destacar
empresas moveleiras, a partir de iniciativas transparentes, com
metodologia reconhecida por garantir isencdo nos resultados.

A primeira promocdo ocorreu em 2017, através da revista MV
Norte&Nordeste, em que foram eleitos 100 Lojistas de Ouro, a
partir de uma ampla pesquisa entre todas as lojas de mdveis do
Norte e Nordeste que recebem a publicagdo. Os critérios envol-
veram a votacao de fornecedores e clientes destas lojas, conside-
rando: expansao dos negécios; geracdo de empregos; crescimento
das vendas; satisfagdo dos clientes; menor rotatividade de pessoal;
parceria com fornecedores; e lideranca na comunidade.

Em julho deste ano publicamos o resultado do TOP 20, que
seguiu metodologia também a prova de eventuais desvirtua-
mento de resultados. As 20 marcas foram eleitas a partir do

voto direto dos lojistas, alcancados através do nosso banco de
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Marcas mais admiradas geram mais lucro para as empresas, porque
transformam prospects em clientes, afirma Ari Bruno Lorandi

dados, que preencheram um questiondrio de perguntas sim-
ples, onde deveria apenas identificar sua loja e e-mail, indicar
até cinco marcas e dar a cada uma delas nota entre 5 e 10
pontos. Ao longo de pouco mais de dois meses de duracgdo da
votacdo, 326 marcas foram indicadas. Foram 1.123 votantes
e um total de 8.991 pontos atribuidos as marcas, média de

8 pontos por marca. “Foi gratificante ver a participacdo dos
lojistas e o reconhecimento, ndo s6 das marcas vencedoras,
mas de quem ndo esteve entre os 20 TOPs, sobre a lisura do
processo”, comemora o CEO do Intelligence Group.

BIG DATA VAI APONTAR “QUEM E “QUEM”
Ari Bruno Lorandi antecipa que a promocdo “Marcas Mais
Admiradas” segue com o mesmo objetivo, identificar empre-
sas moveleiras em nivel de consumidor. “Pela primeira vez no
Brasil vamos saber ‘quem é quem’ na opinido daquele que re-
almente faz diferenca para as marcas, o consumidor”, destaca.
Lorandi, que também é diretor de marketing da revista Mo-
veis de Valor, antecipa que, depois de conhecer o trabalho e,
principalmente, a relacdo de clientes da Zeeng Data Driven
Marketing — entre eles o Banco Original e a Fundacao Dom
Cabral — fizemos a opgdo por esta empresa porque queremos
a seguranca de dados confidveis, afinal estamos trabalhando
com a imagem das marcas que sdo nossos clientes”, conclui.
A previsdo é que os resultados da pesquisa e a divulgacao
das “Marcas Mais Admiradas do Brasil!” acontega no pri-

meiro semestre de 2020.
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VAREJO

Promocao da Blu devolve
dinheiro para os lojistas

blu

do valor

pago aos seus
fornecedores via

blu até 31/12/2019

ano de 2019 marcou a conso-

lidacdo da Blu em sua missdo

de conectar varejo e industria
e gerar valor para toda a cadeia. Para
marcar este momento, a empresa
langou a promocdo “1% Blu”, benefi-
ciando varejistas independentes, seus
fornecedores e impulsionando o cres-
cimento dos segmentos onde atua.
A Blu é uma plataforma de solugdes
que nasceu para beneficiar lojistas
independentes, que trabalham com
mais de uma marca em suas lojas,
criando solucdes simples e transparen-
tes para o crescimento e reducdo de
custos. Com o intuito de incentivar a
preparagdo para o pico de vendas, que
acontece em novembro e dezembro, a
empresa Criou um esquema promocio-
nal para que os lojistas que pagarem
seus fornecedores pela plataforma
recebam um cashback de 1% do valor
transacionado no mesmo dia.
A promocdo teve inicio no dia 01 de
outubro e, a partir desta data, todos
aqueles que se inscreveram podiam

receber 1% do valor das transacdes no

». . -
Luis Marinho, diretor executivo da Blu, estd
satisfeito com os resultados da promogdo

mesmo dia em que elas fossem exe-
cutadas. Lembrando que os beneficios
gerados pela promocdo “1% Blu” sdo
adicionais aos ja garantidos pela solu-
cdo de pagamento da Blu, tanto para o
varejo quanto para a industria.

Para a industria, receber via Blu
significa ampliar tanto o espectro de
clientes quanto o montante das vendas,
além de tornar desnecessdrio o proces-
s0 de andlise de crédito. Isso porque a
plataforma garante proporcionar total
seguranca nas transacgoes, eliminando

assim, o risco de inadimpléncia.
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Jd para o varejo, a Blu garante econo-
mia relevante na compra de mercado-
rias, de acordo com a empresa, além
de liberdade de parcelar as vendas ao
consumidor. Isto porque o lojista pode,
através da plataforma, utilizar o saldo
de suas vendas parceladas no cartdo
para comprar mercadorias, sem preci-
sar pagar taxas de antecipacdo.
“Entendemos que a solucdo da Blu
fomenta de forma direta o desenvolvi-
mento dos setores onde atuamos. Neste
fim de ano, resolvemos dar um incen-
tivo extra, e colaborar para um cresci-
mento ainda maior num momento onde
comprar bem é tdo importante para os
varejistas e onde as indtistrias precisam
mais que nunca garantir recebimento”,
comentou Luis Marinho, diretor execu-
tivo da Blu, na época do lancamento.
Até o dia 21 de novembro, quando
esta reportagem foi escrita, a platafor-
ma j4 havia impactado 3 mil pesso-
as, sendo que mais de 500 lojistas
passaram a comprar via Blu depois do
lancamento da promocdo, distribuindo
um total de R$ 1,6 milhdo por meio
da porcentagem de cashback oferecida
pela companhia (1%).

Por conta disso, o diretor da Blu se
mostrou muito satisfeito com os re-
sultados obtidos até entdo. “Estamos
muito felizes que nossos clientes
estdo aproveitando a promocao e ele-
vando o nivel de compras em 2019.
Estamos ansiosos pelo fechamento
de um trimestre de forte crescimento
nos segmentos em que atuamos -
mdoveis, colchdes, oticas, calcados e

vestuario”, comemora.
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GESTAO

Invista nos seus colaboradores

4 tantos nomes que podemos dar a pessoa que oferece

sua forca de trabalho e conhecimento por uma empresa.

Empregado, assalariado, contratado e funciondrio estdo
entre os sinénimos, mas vamos nos ater ao substantivo “cola-
borador”. Afinal, uma empresa nada mais é do que uma grande
colaboracdo entre os diversos profissionais que nela atuam.
E o colaborador que muitas vezes mantém o contato direto
com o cliente final, ajudando a direcionar a sua diivida ou
solucionar algum problema. Enfim, pensar nessa fatia da
pirdmide hierdrquica que compd&e um negécio é superimpor-
tante para manter as outras partes funcionando bem. Basi-
camente, acontece como a frase de Stephen Covey — “Trate
sempre os seus funciondrios exatamente como quer que eles
tratem os seus melhores clientes”.
E de que forma os investimentos nos colaboradores de uma
empresa podem ser aplicados? Treinamentos constantes para
deixa-los cada vez mais atualizados com o mercado em que
atuam é uma das alternativas.
Pensando nisso, a Mdveis de Valor conversou com especia-
listas que prestam esse tipo de servico para entender como
estdo sendo feitos os treinamentos de vendedores e gerentes

que atuam, principalmente, no varejo.
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Investir no treinamento de vendedores e gerentes trds resultados positivos para qualquer empresa

INVESTIMENTO CONSTANTE

O sdécio diretor da Friedman, que oferece a capacitagdo de

equipes, Guilherme Baldacci, acredita que os vendedores e

gerentes devem receber treinamentos diferenciados. Segun-

do o profissional, para deixa-los qualificados para vender, o

conhecimento sobre produto, procedimentos operacionais da

loja e técnicas de vendas sdo os pontos fundamentais. Para que
fique mais claro, Guilherme preparou uma breve explicacdo
de como pode funcionar cada uma dessas competéncias:

* Produtos: cada loja possui seu mix especifico e o trei-
namento de produtos deve ser desenvolvido em parceria
com os fornecedores.

* Procedimentos: o treinamento de procedimentos opera-
cionais também é especifico para cada rede de lojas, que
possui suas préprias regras.

» Técnicas de vendas: o treinamento de técnicas de vendas
€ o grande propulsor de vendas, pois qualifica os ven-
dedores a encontrarem as melhores solucdes para 0s
clientes e potencializa os resultados.

Em relagdo aos gerentes, o socio diretor da Friedman

afirma ainda que eles devem receber treinamentos especi-

ficos, pois como sdo gestores devem ser capacitados para



gerar resultado por meio de suas respecti-
vas equipes. “Os gerentes devem ter pleno
conhecimento sobre o0s treinamentos que sao
aplicados aos vendedores para que possam
ser capazes de desenvolver cada membro do
time e alcancar os maiores e melhores resul-
tados para a loja”, explica.
Administrador formado pela Mackenzie,
Wanderson Leite acredita que ha alguns
treinamentos mais indicados para empresas
varejistas, seja para os vendedores como para
os gerentes. E relaciona alguns:
* Os de relacionamento ajudam o profissio-
nal a se relacionar melhor com o cliente
e é a base de uma boa venda, o que os deixa satisfeitos
no final. Um bom relacionamento com o vendedor, por
exemplo, pode fazer o cliente voltar a loja e até indica-la
para outras pessoas.
* Os de pos-venda, ensinam técnicas para continuar o
relacionamento apds a venda. Ele pode acontecer até com
o cliente que ndo comprou, que é mais dificil por questdo
de dados e contatos, mas é importante porque este consu-
midor pode ser um cliente futuro.
Entretanto, o profissional concorda que todo gerente precisa
passar antes por um treinamento de vendedor. Na sequéncia,
vém a necessidade de um preparo psicologico para lidar
com diversas situagdes, pois o gerente serd o responsavel
por capacitar e motivar a sua equipe. Wanderson explica que
tudo isso precisa ser feito de forma hibrida usando a tecno-
logia, mas também levando para a parte pessoal. “Despertar
sensibilidade, empatia e entendimento de um bom gerente o

ajuda a conduzir bem a sua equipe”, confa.

Treinamento proposto pela Catueté sendo realizado ao ar livre

O socio diretor da Friedman,
Guilherme Baldacci

Wanderson resume os colaboradores como a
cara da empresa. Afinal, o primeiro contato
do cliente ao entrar em um estabelecimento é
com os vendedores. “Quando os clientes estdo
falando com o vendedor, eles ndo estdo falan-
do com o ‘Jodo’, por exemplo, mas sim com
o vendedor da loja X. Quando, por um acaso,
um vendedor atende mal, é a empresa que esta
atendendo mal”, exemplifica.

Investir em treinamentos como essa possibilita
ao negdcio ndo s6 o aumento nas vendas e,
consequentemente, na rentabilidade, mas tam-
bém maximiza a base de clientes, fortalece os
diferenciais que tornam a empresa mais compe-
titiva e auxilia no estabelecimento de melhores comissoes.

Se depois de tudo isso vocé ainda ndo se convenceu de que
treinar seus colaboradores é uma 6tima opgdo (para ndo
dizer dever) para ajudar o seu negocio crescer, Guilherme
Baldacci explica porque essa pratica é essencial. “Além do
cliente ter uma qualidade superior no atendimento, em um
mercado competitivo ndo se pode negligenciar o aumento
de expectativas do consumidor. Por isso, todos devem estar
altamente qualificados através de aprimoramentos intensos
e continuos”, esclarece.

E Wanderson acrescenta que esse tipo de treinamento é
importante, pois lidar com pessoas é dificil, em qualquer
ambito, ja que cada uma tem sua singularidade e questdes
psicolégicas distintas. Por isso, “o vendedor que tem essa
qualificacdo se destaca. E, consequentemente, a loja tam-
bém”, alerta.

TAMBEM ESTA NO VAREJO

Segundo Guilherme, quando esses treinamentos sdao voltados
para o comércio varejista, o conhecimento das técnicas (que
falamos acima) sdo os mesmos, 0 que muda é somente o
treinamento de produtos, que sera especifico para moveis.

E apesar do varejo de mdveis comecar a dar a devida atencdo
aos seus colaboradores, o diretor da Friedman revela que
existe uma avaliacdo continua em grandes empresas do setor.
“A avaliacdo continua do desempenho dos vendedores serve
de diagndstico para que as varejistas enxerguem 0s pontos
de aprimoramento que ainda precisam de mais intensidade e
frequéncia de treinamentos”, relata.

Por fim, ele atenta para mais uma tendéncia de mercado: “E
importante ressaltar que os treinamentos de vendas estdo
cada vez mais focados em atendimento consultivo, quali-
ficando os profissionais em desenvolvimento de soluges

personalizadas a cada cliente”.



GESTAO

QUALIFICAGAO
COMPORTAMENTAL

Vale ressaltar que ndo existe apenas um tipo
correto de treinamento para a equipe de uma
empresa. Ha no mercado varios tipos de
capacitacdes voltadas para determinadas ne-
cessidades que a contratante quer atingir. Um
exemplo dessa pratica sdo os treinamentos
comportamentais para venda.

O facilitador de aprendizado da Catueté,
Roémulo dos Santos, explica que dentro desse ‘.
ambiente contamos com duas segmentacdes
possiveis. A primeira é o treinamento de técni-
cas de vendas e abordagens, ou seja, as qualifi-
cagoes pré-determinadas para alcancar o objetivo de aumentar
as vendas, por exemplo. J4 o segundo item € o treinamento
comportamental para vendas que se difere do anterior por ser
um misto de vivéncia que, a partir disso, gera bons planeja-
mentos e, consequentemente, bons resultados finais.

Em relacdo hd essa segunda opc¢do, suas principais caracteris-
ticas ficam por conta dos eventos feitos ao ar livre de maneira
dindmica e que possibilitam reforcar a importancia do trabalho
em equipe, por exemplo, que é atingido através dos diversos
desafios que sdo lancados aos participantes dos treinamentos.
Rémulo garante que na Catueté sdo mais de 170 atividades
que foram pensadas para atender a necessidade que cada em-
presa possui. Isso significa que, muito além de oferecer um
treinamento especifico para vendas, esse tipo de qualificacdo
analisa a fundo onde a empresa tém que melhorar e aplica
isso na pratica.

“E muito importante investir em treinamentos, pois torna o
profissional muito mais competente e demanda menos do
gerente, que pode focar nas estratégias comerciais”, relata
Rdémulo, acrescentando ainda que esse tipo de pratica energi-
za os vendedores e fortalece os gerentes.

Perguntado como funciona essa processo no varejo de mo-
veis, o facilitador explica que muda apenas o diagndstico. E
o profissional garante que o treinamento comportamental é
um acompanhamento antes, durante e depois das atividades
propostas. Afinal, o resultado ndo é apenas vender, mas criar
conexdes com o cliente. Neste ponto, Rémulo faz um alerta:
“Quanto mais dificil o cendrio, mais precisa do comportamental”.

A PLATAFORMA DOS TREINAMENTOS

Para as empresas que querem fugir dos treinamentos muito
técnicos, a ProAtiva é uma 6tima opcdo. O aplicativo
simplifica o treinamento das equipes por meio de contetido

personalizado, podcasts, ranking de pontuacdo, gameficacdo,

Wanderson Leite, o fundador
do aplicativo ProAtiva

quizzes e até meditacdo. Ele é desenvolvido
para capacitar equipes de vendas e atendi-
mento de forma personalizada, dgil e online.
Esse tipo de treinamento pode ser usado por
empresas que tém o desafio extra da distancia
geogréfica entre os colaboradores.

O fundador da ProAtiva, Wanderson Leite,
afirma que o piiblico aderiu muito bem ao
recente app disponivel para esse nicho. “Fize-
mos uma plataforma que nos aproximasse das
pessoas e 0 nosso aplicativo realmente é bem

parecido com as redes sociais: uma mistura de
imagem com texto, dudio e video”, acrescen-
tando ainda que hoje ja sdo 2.400 usudrios da
plataforma em todo o Brasil.

Vocé deve estar se perguntando se existe alguma diferenca
dos treinamentos ofertados pelo app para os ja conhecidos.
Wanderson revela que sim. O principal diferencial estd na
linguagem, que em pesquisas foi elencada como muito com-
plicada pelos vendedores. “Quisemos usar uma linguagem
simples, familiar ao vendedor. A maioria dos cursos possueimn
linguagens complexas”, explica.

Refletir sobre linguagem de facil compreensdo por parte dos
usudrios é superimportante em um Pais que registra grandes
indices de desemprego e baixa taxa de escolaridade. Wander-
son explica que, provavelmente, quem estd desempregado
ndo necessariamente possui experiéncia com vendas. Ele
acrescenta ainda que muitas pessoas que se candidatam a
essas vagas acreditam que ndo precisam realizar um curso ou
ter um diploma para ser vendedor. “Na concepgdo publica,
‘vender é facil’. Quando ha uma mentalidade diferente, a
maioria dos cursos sdo dificeis”, conclui.

Sair

PROATIVA

Pedcast

Segmentos

Cmpreses

Meus Dados

Iustracdo da interface do app de treinamentos da ProAtiva
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GESTAO

Como reduzir estresse no trabalho

ambiente de trabalho tem um forte im-

pacto na produtividade e no bem-estar

emocional dos colaboradores — é o que
revela a pesquisa do escritério de arquitetura
Studio BR realizada com 1250 profissionais
de Sdo Paulo. Suportado por dados recente-
mente divulgados por Oxford, os levantamen-
tos realizados pela Studio BR confirmaram
que os colaboradores que possuem contato
visual com a natureza e elementos biofilicos
avaliam o espaco de trabalho de forma mais
positiva e sentem-se menos estressados. Entre
os dados alarmantes divulgados recentemen-
te, registrou-se que trabalhar com vista para elementos da
natureza pode reduzir os niveis de estresse em até 22% e
aumentar a produtividade em 18%.
Recentemente, a Organizagdo Mundial da Satide (OMS)
incluiu estresse croénico no local de trabalho, ou Sindrome
de Burnout, na nova Classificacdo Internacional de Doen-
cas (CID-11), que deve entrar em vigor em 1° de janeiro de
2022. Além de elementos como carga horéaria, pressdo por
resultados e relacionamento interpessoal, a propria arquitetu-
ra do escritdrio pode agravar o problema.
Assim, jardins verticais espalhados pelo ambiente de trabalho,
fontes de agua e, em alguns casos, vistas livres para janelas e
um exterior arborizado, e até mesmo a presenca de pets no es-
critério podem ser ferramentas titeis e efetivas para melhorar o

bem-estar dos profissionais. “Houve uma grande mudanga com

Buna de Lucca, da Studio BR

24

o entendimento de que o bem-estar dos colabo-
radores poderia guiar os projetos arquitetdnicos e
isso ja é realidade. Hoje, ndo existe mais espaco
para layouts genéricos, desenvolvemos escrit6-
rios de acordo com o método Workxperience,
que visa a experiéncia de quem vai ocupar
aquele espaco por, no minimo 8 horas por dia, os
colaboradores”, explica Bruna de Lucca, diretora
de projetos da Studio BR.

Especializados em arquitetura corporativa, o
levantamento realizado ainda indicou que 73%
dos profissionais que trabalhavam em escritérios
com layouts tradicionais — ou seja, hierarquiza-
dos, burocréticos e rigidos — desaprovam o espaco de trabalho
em que atuam. Dentre as principais reclamacdes esta a falta de
flexibilidade tanto na atuacdo coletiva quanto na individual.

A mesma pesquisa entrevistou as equipes de Recursos Huma-
nos de empresas que transformaram os escritdrios em ambien-
tes mais humanizados, com arquitetura colaborativa, flexivel e
somados a valorizacdo de elementos naturais — desde a maior
preocupacdo com a incidéncia de luz solar até a presenca de
plantas. O resultado mostrou um aumento de 19% na produ-
tividade das equipes de trabalho apos a implantagdo de uma
arquitetura baseada no conceito Workxperience, em que o
Open Space recebe espacos de apoio para concentragdo, foco,
reunides rapidas ou grandes treinamentos, tudo implantado
conforme as pesquisas e estratégias de Workplace que a Studio

BR desenvolve antes de iniciar cada projeto.
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GESTAO

Um emprego dos sonhos

Mario Gazin, fundador do Grupo, é o maior incentivador de acdes de qualificacdo, como a

rabalhar em um ambiente agradavel

onde o colaborador se sinta acolhido

nem sempre é possivel. Mas existem
muitas empresas sérias, comprometidas, que
fazem acdes sociais, investem em qualifica-
¢ao e tratam os funciondrios com o devido
respeito. E mostrar quem sdo estas empresas é
0 objetivo da premiacdo Great Place to Work
(GPTW), que constroi rankings indicando os
melhores lugares para se trabalhar no Pais.
No ranking deste ano, mais uma vez, o Grupo
Gazin, um dos maiores fabricantes de colchdes
e estofados e com grande representatividade
no varejo, voltou a conquistar o Great Place to
Work como melhor empresa para se trabalhar
no Parand e apareceu entre as mais bem ran-
queadas no Pais. “A Gazin vem se destacando
ha anos, conquistando a premiacdo estadual,
nacional e ficou até entre as dez melhores
empresas para se trabalhar na América Latina
neste ano”, afirma Wellington Virgovino, con-
sultor de relacionamento do GPTW.
Edson Oleksyw, é exemplo de que a empresa
realmente investe no bem-estar e na qualificacdo
dos colaboradores. Ele entrou no Grupo Gazin
como vendedor e atualmente ocupa a geréncia
de marketing, por conta da graduacdo e especia-

lizagdes subsidiadas pela empresa. “Isso tudo me

D
L e

Edson Oleksyw, gerente de
marketing, usufruiu dos incen-
tivos e fez carreira no Grupo

4

Viviane Thomaz, gerente de ges-
tdo de pessoas do Grupo Gazin
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UniGazin

deu condicdes de atuar com proficiéncia
em minha drea e contribuir com estraté-

gias comerciais e digitais que colocam o
cliente no centro da operagdo, o que gera
lucratividade para o negécio”, comentou
Oleksyw em entrevista recente. Os incen

tivos aos estudos oferecidos pela Gazin
variam de 50% a 100% e sdo um dos
aspectos mais valorizados pelos colabo-
radores. Alias, a Gazin mantém inclusive
uma universidade corporativa, a UniGa-
zin, que oportuniza que seus colaborado-
res desenvolvam suas competéncias e que

estas estejam alinhadas com as metas e
objetivos da organizacdo. Os treinamentos
presenciais ou EAD sdo monitorados e ajudam no
plano de carreira do funcionario.

Em relacdo a conquista do Great Place to Work,
Wellington explica que sdo os colaboradores que
elegem as melhores empresas para se trabalhar,
através das respostas ao questiondrio enviado pelo
GPTW. “Sdo 63 perguntas com alternativas e
duas abertas para sabermos como os funcionarios
avaliam seu local de trabalho, o que representa
67% da nota atribuida. J4 os outros 33% sdo refe-
rentes a avaliagdes feitas pelo GPTW que levam
em consideragdo a promocao de prdticas culturais,
comunicacdo, e outros”, explica.

"Ser a melhor empresa para se trabalhar no
Parand pelo GPTW é um trabalho de cultivo di-
ario de confianca com os funciondrios, estd em
nosso DNA praticas de valorizacdo que empo-
deram as pessoas para atuarem com o sentimen-
to de ‘dono’. Fatores como a transparéncia nos
processos e decisdes, soam COmMo um convite a
cada um deles a se posicionarem como solu-
cionadores e inovadores do negdcio. Isso soa
como um ‘vamos fazer juntos’, provando a eles
mesmos a efetividade de uma gestdo voltada
para resultado, na qual eles sdo pecas-chave,
gerando produtividade e satisfacdo em suas
entregas"”, declara Viviane Thomaz, gerente de

gestdo de pessoas da Gazin.
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Quem e especialista, faz melhor

ocar a atuacdo em um nicho especifico de mercado

€ a estratégia para se tornar especialista naquilo

que se faz. Esta tem sido a premissa da Artely, de
Sdo José dos Pinhais (PR), reconhecida pelo mercado por
quatorze anos consecutivos como a melhor fabricante de
complementos para sala do Brasil.
Para Elaine Duarte Durante, diretora comercial, esta é uma
conquista importante, afinal a pesquisa envolve lojistas de
todo o Pais. “Em um mercado tdo concorrido, sdo poucas as
empresas que permanecem em primeiro lugar na lembranga
do cliente por tanto tempo”, reconhece.
A Artely, que iniciou a sua atuagdo em 1996, é também
a maior fabricante de mdveis de complementos para sala
do Pais e 0os moveis da marca estdo presentes no mix dos
principais varejistas, de Norte a Sul. Além do design dife-
renciado e da qualidade dos produtos, outros pontos fortes
percebidos sdo a agilidade no atendimento e o estoque
permanente de produtos. Esses atributos também con-
quistam clientes fora do Brasil, tanto que a Artely exporta
para diversos paises, ha varios anos.
Em relacdo ao desempenho das vendas no mercado interno,
Elaine destaca que ficaram dentro da expectativa. Acredita
que as reformas necessarias para o Pais estdo sendo feitas e
a economia esta dando bons sinais de recuperacdo. “Ha um

caminho longo para recolocar o Pais "nos trilhos”, porém o

trabalho estd em andamento
e isso nos deixa confiantes
de que o proximo ano sera

ainda melhor”, enfatiza.

COLEGAO 2020

A direcdo da Artely sabe
que é preciso fazer a sua
parte para a economia girar
e, por conta disso, investe
constantemente em tecno-
logia, inovacdo e langa-
mentos de novos produtos.
A Colecdo 2020 ja esta
"saindo do forno” e apre-
senta diversas inovacoes,
que poderdo ser vistas em
breve no catalogo da mar-
ca. “Sdo 21 lancamentos, que atingem diferentes faixas
de precos e estilos de produtos. Alguns sdo ideais para
e-commerce e outros sdo mais focados em lojas fisicas.
Além disso, varios lancamentos terdo pecas de tamburato
de 50mm de espessura, que é um diferencial da empresa,
e agrega muito mais beleza, robustez e exclusividade aos
moveis”, antecipa Elaine, lembrando que ja é tradi¢do da
empresa preparar o catdlogo no fim do ano como forma de
antecipar as vendas em janeiro, e permitir que os lojistas
renovem seu mix ja no inicio do ano.

Entre as novidades da Colecdo 2020 estd a introdugdo do
pinho ripado e do acabamento carvalho, além da moderna

combinacdo do madeirado rdstico com o preto.

Instalada em uma drea de 37 mil metros quadrados em
Sdo José dos Pinhais, a Artely é a maior fabricante de
complementos para sala do Brasil
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A linha de Moveis Planejados Rimo foi desenvolvida
para atender ao consumidor que deseja moéveis
personalizados e desenvolvidos de acordo com
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A matematica dos negocios

Nova estrutura fabril da J&A mdéveis conta com 15 mil m? de drea construida

ois irmdos e apenas dois modelos de cama, assim nasceu

a J&A maveis. Jodo e Anténio Rodrigues fundaram, em

1999, uma empresa na cidade de Mirassol, interior de Sdo
Paulo, que fabricava camas de madeira macica. Se vocé espera
que, ao longo desses 20 anos da trajetéria, a marca s colecione
momentos incriveis e de crescimento para chegar no nivel de
hoje, estd muito enganado. Por isso aqui vale o emprego daquela
frase bem cliché: “nem tudo sdo flores”, ndo é mesmo?!
De uns anos para cd saiu o “A” e ficou o “J”, digamos assim,
possibilitando a entrada de um “F” que ajudou a reerguer a em-
presa. O que todas essas letras tém a ver? Assim como nas equa-
¢Oes matematicas, as letras tamhém possuem um significado
nessa histéria, portanto, vamos resolver esse “problema” e des-
cobrir do que se trata. A J&A tinha como sdcios os irmdos Jodo

e Antonio, mas em 2010 as coisas ndo estavam tdo boas e os

dois decidiram fechar a empresa, porém Flavio, filho de Jodo,

Jodo Batista Rodrigues, diretor industrial da J&A, e seu filho
Flavio Fabiano Rodrigues, diretor comercial
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substituiu Ant6nio no jogo e as taticas impostas
pelo novo companheiro de negocio comecaram
a surtir efeito, fazendo com que Jodo desistisse
de encerrar as atividades da fabrica.

“A inviabilidade no preco da madeira era o
que estava fazendo com que os irmaos desis-
tissem do negdcio, mas como eu ja tinha expe-
riéncia no ramo moveleiro, resolvi assumir a
empresa com o meu pai e empregar o conhe-
cimento que adquiri enquanto trabalhei em
outras empresas do segmento”, conta Flavio
Fabiano Rodrigues, diretor comercial da J&A.
Gracas a essa reviravolta, a empresa hoje é
capaz de atender todas as regides do Pais (com o apoio de uma
frota terceirizada para entregas) e aumentar a gama de produtos
oferecidos. Obviamente que o carro-chefe continua sendo os
dormitérios, porém a J&A também possui uma linha para escri-
torio, mas agora a matéria-prima base é o painel de madeira.
Camas, beliches, cabeceiras box, cémodas, roupeiros, bat
para brinquedos e bergos sdo alguns dos destaques da marca,
que ainda possui um atrativo para a criangada, “temos a
licenca da personagem Moranguinho com exclusividade para
a producdo de mdveis”, acrescenta Flavio.

Outro atrativo da J&A que, inclusive é algo extremamente
citado na reportagem em que falamos sobre espacos reduzidos
nesta edicdo, é a multifuncionalidade de alguns mdveis, como
o0s bercos que viram camas e mdveis multiusos por natureza,
como um que pode servir tanto de sapateira (se colocado no
quarto) quanto como um armadrio para armazenamento de pro-
dutos de limpeza (colocado na lavanderia ou 4rea externa).
Mas o crescimento da empresa ndo esta refletido apenas

na ampla gama de produtos, 0s nimeros mostram que as
vendas estdo tendo bons resultados, gerando um aumento de
23% em 2019, além da estrutura fabril aumentar gradativa-
mente através dos anos. A fabrica comecou com 1.900m? e,
em 2013, tivemos de mudar para Jaci onde nos instalamos
em um prédio de 4.100m?, posteriormente ampliado para
6.200m? e, agora, estamos numa nova estrutura de 15 mil m?2
de drea coberta em 20 mil m? de drea total.

Parece que a equacdo da J&A so melhorou depois de acres-
centar o “F”. Hoje sé resta comemorar os “muiltiplos de 2” e
chegar a um crescimento de 30% nas vendas em 2020, uma

meta citada pelo diretor comercial durante a nossa conversa.
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A J&A Moveis atende a todas as regides
do Pais por meio de uma frota
terceirizada para entregas.

Com uma ampla gama de produtos, fabrica
dormitérios, méveis para escritério,
produtos multifuncionais e, ainda, uma
linha infantil exclusiva e licenciada com a

personagem Moranguinho.
&
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Uma marca completa

Completa Moveis é uma empresa de Bento

Gongalves (RS), fundada em 2006, e fruto

do sonho de Mauricio Zanetti de empreender
no segmento moveleiro, afinal, a cidade abriga um
dos maiores polos moveleiros do Brasil. Apesar de
um inicio com algumas dificuldades, hoje a Com-
pleta Mdveis estd estabelecida no mercado e com
uma capacidade produtiva muito maior.
A empresa foi criada apenas dois meses depois de
seu fundador e atual diretor, Mauricio Zanetti, en-

Tudo isso contribuiu para que hoje a
empresa tenha um parque fabril modermno
e uma producdo diversificada. “Fazemos

a utilizacdo de matéria-prima selecionada
associada a alta tecnologia dos equipa-
mentos para termos como resultado um
produto de alta qualidade”, afirma Zanetti.
A producdo da Completa Mdveis fica
dividida em 50% para moveis infantis,
30% para planejados e 20% utilitarios.
No caso dos planejados, eles sdo feitos
100% em MDF, tendo uma ampla biblio-
teca de itens com valores competitivos,
pois a empresa trabalha apenas com
lojistas multimarcas. Inclusive, o fato de
usar um software totalmente voltado ao
setor (Promob) facilita a execucdo dos
projetos. “Somos uma das opcdes de
mercado mais atrativas para clientes que
buscam planejados flexiveis com custo
competitivo”, garante o fundador.

O compromisso de Mauricio Zanetti de
manter a Completa Mdveis sempre atu-
alizada e reconhecida no mercado pode
ser visto por meio de seus investimentos.
“Hoje trabalhamos para tornar a empresa

cerrar suas atividades na primeira fabrica de moveis

Mauricio Zanetti, fundador e
em que trabalhou. Por conta disso, os recursos eram  diretor da Completa Méveis mercado, visando aumentar seu market

reconhecida como uma referéncia no ‘

poucos, mas a vontade de crescer sempre preva- share com incremento de valor econdmi-

leceu. “A nossa produgdo era bastante restrita, tinhamos co ao negdcio. Para isso a empresa tem investido em midias
poucos itens disponiveis, poucos recursos e equipamentos impressas e virtuais, buscando uma aproximacao comercial
obsoletos. Porém nas dificuldades nos tornamos mais fortes”, com todos os parceiros”, explica.

relembra o empresdrio.

Uma das coisas fundamentais para que esse

crescimento, de fato, acontecesse, foi a parceria
com empresas de e-commerce. “A operacdo junto
as empresas de e-commerce, que teve inicio em
meados de 2008, impulsionou o crescimento e a
visibilidade da marca”, conta Zanetti. E, atual-
mente, a Completa Mdveis ja esta habilitada para
atender empresas do comércio virtual com pro-

dutos que “atendem fielmente as expectativas dos

consumidores”, nas palavras do diretor. Parque fabril da Complea Méveis, em Bento Gongalves (RS)
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VISITE-NOS NA FEMUR
DE 20 A 23 DE JANEIRO

Em 2019, nés da LJ Méveis trabalhameos duro para manter nossos
produtos atrativos e competitivos. Investimos em langamentos
constantes, participamos de diversos eventos e procurameos nos
aproximar sempre dos nossos parceiros. E o resultado veio.

Em 2020 ndo sera diferente. Ja estamos trabalhando em novos
langamentos e agdes para ajudar a sua loja vender mais. Porgque
acreditamos que 2020 sera do tamanhe da nossa competéncia.

LJ MOVEIS
Loiviin: ot evoluisd

@ yjrmovels 5-1110

® LJMoveis X comercial@ljmoveis.com.br www.ljmoveis.com il


http://www.ljmoveis.com.br/
mailto:comercial@ljmoveis.com.br
https://www.instagram.com/LJMoveis/
https://www.facebook.com/LJ-M%C3%B3veis-1383753248529757/?fref=ts

A moda e ser sustentavel

sucesso dos produtos sustentaveis é cada vez
maior, independente do mercado em que estejam
inseridos. Isso estd acontecendo ndo sé no Brasil
como em varios outros paises. Finalmente parece que o
homem estd se preocupando mais com o meio ambiente
e passando essa conscientizacdo para as novas geragoes.
Afinal, os recursos naturais sdo esgotdveis e o ser humano
s6 parece se dar conta disso quando a escassez de maté-
rias-primas comeca a acontecer.
No setor moveleiro ndo poderia ser diferente, cada vez mais
marcas buscam alternativas sustentdveis e amigas do meio
ambiente na hora de produzir. Isso pode ser visto quando
ocorre uma substituicdo de algum elemento usado na produ-
¢do ou, até mesmo, quando sdo langadas linhas exclusiva-
mente voltadas a conservacdo ambiental em que sdo utiliza-
dos somente materiais reciclados, por exemplo.
Alguns exemplos vém de fora do Pais, mas outros es-
tdo muito préoximos e as vezes nem nos damos conta. A
Tramontina e a Braskem estdo af para provar que a unido
de marcas de setores diferentes pode resultar em produtos
altamente comercializdveis e amigos do meio ambiente. O
grande caso desse ano sdo as cadeiras Sissi e Diana, feitas
com plastico 100% reciclado.
Para que as duas cadeiras fossem criadas as empresas se
juntaram de uma maneira simples: enquanto a petroguimica
fornecia o plastico advindo dos sacos usados para o trans-
porte de resinas de uso interno, a Tramontina trabalhou na
producdo das cadeiras, de modelos ja tradicionais do merca-
do, com o pldstico reciclado em sua composicdo.
“A Tramontina entende que é fundamental apostar na susten-

Cadeiras Sissi e Diana feitas com pldstico 100% reciclado, através
de parceria entre Braskem e Tramontina

tabilidade, pensando no seu
L e negocio de maneira ampla,
levando em consideracdo o
meio em que estd inserida,
gerando valor e se preocu-
pando com a sociedade”, co-
menta Rui Baldasso, diretor
da empresa.
E essa ndo foi a primeira
parceria entre Tramontina e
Braskem, as duas empresas ja
haviam se juntado no inicio

Rui Baldasso, diretor da
Tramontina

do ano passado para criar as
poltronas Jet e Paco, produzi-
das em plastico verde, que contém etanol da cana-de-agtcar
como matéria-prima. “Devido ao sucesso dos produtos e,
principalmente, por se tratar de uma parceria com impacto
positivo, decidimos renovar essa unido, agora com uma
solucdo que origina a primeira cadeira com plastico 100%
reciclado”, enfatiza Baldasso.

O diretor da Tramontina ainda garante que o COMpPromisso
com a sustentabilidade é uma das marcas da empresa, e que
a intencdo é continuar pensando em projetos que tragam
pouco ou nenhum impacto ambiental. “Em nosso historico
ja desenvolvemos acdes de gestdo ambiental, focada na
prevencao da poluicdo, utilizacdo racional dos recursos na-
turais e levando conhecimento na drea ambiental nao sé aos
funcionarios, mas a toda a comunidade. Atualmente estamos
com vdrios estudos em desenvolvimento, mas por questdes
estratégias ainda ndo podemos divulgar”, informa.

Cadeira Miramar desenhada pelos Irmdos Fahrer



DESIGN A FAVOR DA NATUREZA

Os Irmdos Fahrer provam que os materiais sustentaveis
também podem entrar no mundo do design. Criar pegas com
matérias-primas que sejam ecologicamente corretas sempre
esteve em pauta no estidio
dos irmdos Jack e Sérgio
Fahrer. “A gente estd sempre
em busca de material recicla-
vel, temos essa preocupacao
desde o comeco da nossa
carreira, sempre fizemos uso
de madeiras certificadas. O

e LA ] mercado inteiro parece estar

Os irmdos deéigners Sergio e
Jack Fahrer

tentando ter essa preocupa-
cdo”, afirma Jack.

A cadeira Miramar é o
grande lancamento dos Irmdos Fahrer nesse conceito. Os
materiais utilizados em sua composi¢do sdo a madeira
plastica — composta por pldstico de garrafas PET, e o0 aco
reciclado. “A ideia desse projeto derivou de outros pro-
dutos que nos fizemos antes. Nos gostamos muito de usar
a madeira plastica e os resultados que conseguimos com
ela sdo incriveis, para a gente foi uma descoberta muito
bacana”, conta Jack Fahrer.

Ja o aco reciclado ndo é novidade para os designers, pois
seus fornecedores costumam trabalhar com ele. “A durabili-
dade é muito boa e, inclusive, é um material que pode ficar
bastante tempo exposto ao sol. O aco reciclado € incrivel!
Com os testes que realizamos nés percebemos isso, assim
como nas conversas com fabricantes que garantiram essa
durabilidade”, explica o designer.

Jack conta ainda que eles vio continuar a usar esses mate-
riais em suas criagfes. “Com certeza vamos fazer mais pecas
com esse material porque ele abre muitas possibilidades. Na
verdade, nds ja até temos alguns desenhos, e em fevereiro
devemos apresentar mais lancamentos que incluem o uso da
madeira plastica”, finaliza.

Outro exemplo que vemn do design é a cadeira PET Rio feita
pela marca catarinense Butzke como forma de celebrar o
centendrio da Bauhaus. As cadeiras que compdem a nova linha
sdo em amarelo, azul e vermelho, cores primarias que fazem
referéncia a escola de arte alema que revolucionou o design
moderno ao evidenciar formas e linhas mais simples.

A cadeira Rio é assinada pelo designer Carlos Motta e tem o
acabamento feito em PET. Sendo mais uma peca com viés
sustentavel produzida pela empresa, que ja é uma referéncia em
design de moveis sustentdveis e, inclusive, possui o selo FSC

(Forest Stewardship Council) certificando os seus produtos.

Cadeiras Rio PET, da Butzke, que homenageiam os 100 da Bauhaus

COLCHAO PREMIADO

A marca portuguesa Colmol recebeu o Troféu Produto Tno-
vador, durante a feira de mobilidrio de Xangai (China) em
outubro. Um juri internacional reconheceu o colchdo Planet,
revestido com um tecido feito a partir de garrafas de pléstico,
como o melhor da categoria.

O colchdo em questdo foi criado pelos irmdos Pedro e Ana
Duarte, que converteram o plastico das garrafas em fibra,
matéria-prima que foi colocada no tecido de revestimento.
Pedro, inclusive, afirmou na época da premiacdo que “esse
é o tipo de produto que a Colmol quer ter a partir de agora,
alargando a filosofia da sustentabilidade”.

O processo de reciclagem do pldstico e da produgdo do
tecido ocorreram em industrias diferentes, quem concebeu

a ideia e a produgdo do colchdo sustentavel foi a empresa
familiar da mesma cidade, Oliveira de Azeméis.

Segundo André Soares, da drea comercial da Colmol, a
estreia na Furniture China foi meio caminho andado para a
colocacdo do produto no mercado, uma vez que o objetivo

é vendé-lo apenas no segmento da exportagdo, pelo menos,

numa fase inicial.

-

Ana e Pedro Duarte sentados no premiado colchdo Planet



TENDENCIAS

Espacos menores exigem
criatividade das industrias

a anos que os imdveis estdo menores, com comodos

pequenos ou integrados. Ndo faz mais sentido comprar

moveis enormes, como aqueles de antigamente, para
mobiliar essas novas residéncias. Mas como resolver esse
problema? A indistria moveleira esta se preocupando com isso?
Para responder essas questdes nds conversamos com a designer
de interiores Giovana Rabelo Ribeiro, coordenadora académica
da ABD (Associacdo Brasileira de Design de Interiores), que,
inclusive, esta realizando algumas palestras sobre esse assunto.
Morar em apartamentos pequenos exige um projeto que faga com
que os espacos reduzidos tenham uma boa circulacdo, conforto e
funcionalidade. Apesar de ndo serem as tnicas coisas que influen-
ciam nisso, os méveis tém uma funcdo muito importante para ga-
rantir que as necessidades dos moradores sejam atendidas. “Uma
fala minha muito recorrente, devido aos anos de experiéncia, é a
questdo da individualizacdo de cada projeto, de cada espaco, de
cada familia. Quando a gente comeca a trabalhar com um cliente,
a gente invade um espaco muito intimo, principalmente no caso
das residéncias. NOs entramos no dia a dia da familia, nos costu-
mes e habitos, o que nos traz muita informacdo e assim podemos
usar a personalizacdo na hora de projetar”, pontua Giovana.
A designer prossegue, “a personalizacdo é todo um processo,
muito mais do que s6 o mobilidrio, é baseada em um con-
ceito, em um estilo de vida, de juntar as caracteristicas dos
membros daquela familia na residéncia ou até da empresa

quando fazemos um projeto comercial”.
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Personalizar um ambiente ndo
é apenas colocar moveis que
tenham um estilo legal e que
combinem com os moradores,
mas também o tornar agrada-
vel e pratico. Por conta disso,
o mobilidrio multifuncional é
o grande destaque. “A maioria
dos pedidos, quando fazemos
0s projetos, é por moveis com

multiplas funcdes, por isso,
tem-se desenvolvido varias Giovdnaﬁbelo Ribeiizo, coor-
ferragens para dar essas solu- denadora académica da ABD
¢oes, ndo s6 de funcionalida-

de, como de facilidade de uso, trabalhando na parte do design
universal e da acessibilidade”, explica Giovana.

Ela segue falando sobre como usar os mdveis nesses espagos
reduzidos e como elabora os projetos de design de interiores.
“Geralmente nds partimos do principio do uso de moveis
soltos, multifuncionais e dos pequenos méveis que podem
ser agregados para atender as demandas dos clientes. Existe
também a opcdo dos planejados, que ai sdo feitos sob medida
e se encaixam melhor, o que fica um pouco mais dificil no

caso de apartamentos alugados”.

O QUE ESPERAR DA INDUSTRIA?

De acordo com Giovana, a industria tem buscado atender

essa demanda, porém ainda de uma forma um pouco limitada

Arr Golden em Off White com Cumaru, da Patrimar. Uma
boa opgdo para quem precisa de funcionalidade em moveis de
tamanho reduzido



e o diferencial fica por conta da percepcdo dos designers que
sdo contratados por elas. “Existem empresas que contratam
designers que tém um pensamento maior sobre modulacdo e
conseguem desenhar um mobilidrio mais flexivel. Isso mos-
tra uma melhora das inddstrias e, inclusive, algumas marcas
tradicionais de modulados estdo eliminando o padrdo caixa
para trabalhar mais nesse sentido”, comenta.

O que se espera na fabricacdo a partir de agora é uma pre-
ocupacdo maior com sustentabilidade e com os valores das
novas geracdes, segundo o que fala a coordenadora académi-
ca da ABD. “Os jovens jd ndo compram como antigamente,
ndo seguem aquele modelo americano de consumismo que
havia sido estabelecido. Eles tém um cunho social na cabega,
que faz com que eles deixem de comprar s por comprar e
busquem produtos que estejam ligados a sustentabilidade e
acdes sociais”, afirma. E ela j4 faz uma projecao para o futuro,
“temos que pensar que essas pessoas serao a maioria daqui
uns anos, e isso gera um entrave para a industria, porque as
moveleiras ndo tém como ser totalmente sustentaveis, mesmo
usando madeiras de reflorestamento e MDF de eucalipto. No
processo de fabricacdo de méveis é utilizado o verniz e tam-
bém temos a geragao de uma grande quantidade de residuos”.

ADAPTACAO DO BRASILEIRO

Giovana Ribeiro acredita que se adaptar a um espago reduzido
ndo é um grande problema para os brasileiros, mas a dificuldade
esta em entender que quanto menor o espaco, menor deve ser o
movel. “Algumas pessoas tém uma certa dificuldade de entender
que espacos reduzidos exigem mobiliario reduzido. O que a gente
mais percebe sdo clientes que, embora tenham comprado apar-
tamentos reduzidos, acabam comprando um sofd muito grande

e que ocupa toda a sala, por exemplo”, comenta. As pessoas que
geralmente fazem isso pensam no conforto, querem ficar deitadas
nesse sofd, mas esquecem que o tamanho dele ndo estd de acordo
com o espaco disponivel e vai atrapalhar a circulagdo, segundo

A Patr[mar é uma das inddstrias que esta preocupada em fazer
méveis que se adaptam a esse tipo de ambiente. Na imagem vemos
o conjunto Yan projetado para sala de estar. Ele possui porta bas-
culante e é compativel com TVs de até 32”

a designer, que completa: “ai esta a grande oportunidade do
profissional que trabalha com design de interiores e que vai poder
auxiliar essas pessoas com seus projetos”.

Infelizmente a situagdo nem sempre permite a contratacao

de um profissional, e Giovana comenta que quem mora em
lugares pequenos deve ter em mente que ndo da para encher
de méveis o espaco disponivel. “E muito mais dificil vocé tra-
balhar com ambientes pequenos, pois vocé tem que aproveitar
milimetricamente cada canto e pode ser que precise de ajuda.
Mas a populacdo de baixa renda, que ndo tem como contratar
um designer, e que mora em apartamentos do Minha Casa Mi-
nha Vida, por exemplo, as vezes coloca muito mobilidrio em
pouco espaco, criando uma dificuldade de circulacdo”, analisa.
Para finalizar, Giovana ressalta a importincia de se pensar

e planejar bem o que serd colocado no ambiente, “mesmo
sendo um espaco muito pequeno, existem vdrias possibili-
dades de se ter conforto, praticidade e facilidade. Esses sdo
itens que vamos agregando na hora de fazer o projeto para
que tenhamos o melhor resultado”.

A Gralha-Azul possui uma gama de rodutos variados para que

//‘/ -— - - =
Roupeiro infantil da Matic Mdveis criado para quartos pequenos.
O pequeno guarda-roupa permite o encaixe do bergo, dando fun-
cionalidade e “economizando” espaco

eles possam se adaptar a diferentes tamanhos de ambientes. Na
foto estd o sofd Isla Plus, que possui assento retrdtil com molas
e encosto reclindvel. O modelo estd disponivel a partir de 2,08m,
podendo chegar a 2,90m, de acordo com a necessidade do cliente



TENDENCIAS

Um movel para cada
hecessidade (ou

ersonalizagdo? Necessidade?

As duas alternativas parecem

justificativas plausiveis para o
desenvolvimento dos méveis de nicho,
aqueles que sdo feitos para um publico
bem especifico e que ndo fazem muito
sentido para outros. Para deixar mais
claro, vamos pensar em dois exemplos
bem distintos: mdveis para pescadores
e moéveis inclusivos — o para pescadores
serve mais para atender um desejo de
personalizacdo do que uma necessida-
de, mas os inclusivos sdo totalmente
pensados e planejados para melhorar a
qualidade de vida de pessoas que pos-
suem algum tipo de deficiéncia fisica.
Ja que comecamos falando sobre mo-
veis para pescadores, vamos esclarecer
melhor essa histéria. O Brasil tem mais
de 9 milhdes de pescadores esportivos,
que ajudam a movimentar o mercado,
seja comprando equipamentos tradicio-

By Rick White

Nos Estados Unidos a pesca esportiva mo-
vimenta mais de U$ 24 bilhdes. No Brasil
o crescimento € de dois digitos por ano e
jd ultrapassa R$ 1,5 bilhdo ao ano.

nais ou investindo em personalizagdo e
facilidades. O canal Fish TV é um gran-
de expoente dessa pratica, incentivando
mais pessoas a se interessar pela pesca
e, consequentemente, por madveis, tanto
com design tematicos, como aqueles
que possuem compartimentos para
guardar as tralhas na hora de pescar.
Com ja citamos em edigdes anteriores,
os moveis inteligentes, ou seja, aqueles
que apresentam caracteristicas mais
funcionais, que ocupam menos espacos
e se transformam para atender diversos
usos, estao em alta hd alguns anos.
Com os ambientes cada vez menores

e com arotina intensa do dia a dia é
normal que as pessoas queiram moveis
que tragam alguma comodidade e que

sirvam para mais de uma funcao.

INCLUSAO DENTRO DE CASA
No mundo todo existem mais de 1 bi-
Ihdo de pessoas que declaram ter algum
tipo de deficiéncia. Essa informacdo
deveria ser considerada pelos fabricantes
de méveis para pensar em novos nichos

Moveis com mais de uma fungdo sdo ideais
para a vida moderna e ambientes cada vez
menores, mas oferta ainda é limitada
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de mercado. “Talvez uma mudanca de
conceito seja a melhor solucao”, diz a
arquiteta e designer Erika Foureaux, que
se especializou na criacdo de méveis
inclusivos depois do nascimento de sua
segunda filha, que possui uma deficién-
cia fisica. “O cumprimento de algumas
premissas vindas de uma sociedade
inclusiva é o ideal para que o mével
inclusivo seja aquele que beneficia o
maior niimero de pessoas”, argumenta.
Frika vai além ao afirmar que “o mesmo
respeito que se tem na hora de criar
mdveis para pessoas ditas normais
deveria existir para os méveis inclusivos.
E fundamental pensar em igualdade de
oportunidades, estéticas, materiais, con-
forto fisico e emocional”.

O valor dos mdveis considerados inclusi-
vos é um dos fatores que ainda assustam
os consumidores. “H4 um publico muito
grande para esse tipo de mobilidrio, pois
ele ndo precisa ser usado, necessariamen-
te, por pessoas com deficiéncia, mas pode
representar boas opcdes para pessoas ido-
sas, por exemplo. Atualmente se paga um
valor muito alto para comprar esse tipo
de produto”, aponta a arquiteta e designer.
De acordo com Erika, “o mobilidrio
inclusivo, em sua maioria, possui
tecnologias assistivas ainda impreg-
nadas de conotacdes pejorativas e que
estdo ligadas a dois preceitos: funcio
e preco”. Como ela mesma disse
anteriormente, o mercado é grande e
incluir esse tipo de mével na producdo
poderia ser uma alternativa lucrativa
para as empresas moveleiras.

Quando perguntada sobre a adaptagdo

de mdveis comuns para Suprir as neces-



sidades de deficientes, a arquiteta dd uma resposta interessan-
te. “Dd para adaptar um maovel? Sim e ndo. Tudo vai depender
do dominio que o profissional tem sobre a necessidade, o
local, o objetivo e o ptblico. Com criatividade e respeito as
diferentes demandas, de pessoas e empresas, a maior parte das
mudancas sdo possiveis”, reflete.

A dica que Erika da as empresas é a seguinte: “existe um
padrdo crescente de demanda por tornar a sociedade mais in-
clusiva, e isso afeta diretamente o setor mobiliario. Portanto,
é bom ficar atento a esse movimento e comecar a introduzir
mudancas na cultura empresarial para que o cliente perceba
o reflexo do seu trabalho”.

PETS FAZEM PARTE DA FAMILIA

Obviamente, quando falamos de moveis para nichos especifi-
cos ndo podemos deixar de lado os “pais e maes de pet”. Alias,
o mercado voltado aos animais de estimacdo parece ndo parar
mais de crescer. Com tantas familias adotando um companhei-
ro, fica dificil imaginar que investir em linhas de moveis que
levam os pets em consideracdo ndo represente bons lucros.
Pensando nisso, foi criada a marca Pet Design. A designer de
interiores Simone Fogassa percebeu que quando ia visitar seus
clientes muitos deles tinham animais de estimacdo e queriam
dar um conforto maior ao seu bichinho sem “estragar” a decora-
¢do. “Quando os clientes pediam para incluir algum mobilidrio
que pudesse ser usado também pelo seu animalzinho eu tinha
uma dificuldade muito grande de encontrar algo que combinas-
se com a decoracdo, dessa maneira enxerguei a possibilidade de
entrar nesse mercado e encarar essa nova demanda”, explica.
Mas, entdo, como incluir essa mobilia na decoracdo? “Usan-
do pecas mais modernas, linhas mais retas e padrdes de

em um mercado que ndo para de crescer

A designer Erika Foureaux e sua cadeira escolar inclusiva, criada
com apoio da Fapemig

cores — o branco funciona bem, porém tem a possibilidade de
incluir mais cores nas pecas e fazer um mobilidrio personali-
zado”, diz Simone.

Quem também trabalha com linha pet é uma marca muito
conhecida do publico geral, a Americanflex. A empresa criou
aberturas no suporte da cama para que o animalzinho possa
se acomodar, além de criar colchdes especificos para eles.
“Na linha pet, os produtos tém tamanhos especiais para o0s
bichinhos e sdo produzidos com materiais resistentes e de fa-
cil limpeza, além da espuma utilizada ter densidade apropria-
da para o peso e o tamanho do animal, com disponibilidade
em trés tamanhos, protegendo da umidade e do frio”, declara

Jane Jardini, diretora da Americanflex.

E A CRIAGAO VAI ALEM...

Existe uma infinidade de tipos de méveis que podem ser
criados, os inspirados em culturas especificas ou chamados
de étnicos também sdo um deles. Dependendo do mercado
moveleiro, alguns produtos desenvolvidos em determinadas
regides ou paises, possuem uma nitida vantagem competitiva
sobre seus concorrentes. Vale investir em elementos culturais
na hora de criar méveis, sim.

(Por Natalia Concentino)

Uma cadeira de praia, tipicamente
Box de colchdo com aber-  brasileira, com caracteristicas tropicais

tura para pets € um exemplo de mobilidrio étnico
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FEIRAS &
EVENTOS

Movelsul foca publico qualificado

A expectativa é de que a Movelsul receba um grande ptblico, assim co

Movelsul Brasil 2020 pretende man-

ter a sua tradigdo de ser um palco

para oportunizar grandes negocios,
tanto nacionais como internacionais. A
feira, que é considerada a maior da América
Latina em moveis, acontece entre os dias 16
e 19 de marco do ano que vem e deve reunir
cerca de 250 expositores de alta escala, dos
segmentos de decoragdo, planejados e cor-
porativos. O objetivo € levar visitantes qua-
lificados & Serra Gaticha para promocdo de
acdes especiais, potencializando a geracdo
de negdcios. F para que tudo isso ocorra

de forma confortavel, o local escolhido é o

Parque de Eventos de Bento Gongalves (RS).

O Sindicato das Industrias do Mobilidrio de Bento
Gongalves (Sindméveis) estd promovendo pela 22° vez

a Movelsul Brasil e anunciou no inicio de novembro
(faltando ainda quatro meses para o evento) que 90% dos
espacos de exposicdo jd estavam comercializados. Entre
as grandes marcas que estardo presentes estdo Bertoli-
ni, Carraro, Colchdes Castor, Caemmun, Henn, Herval,

Kappesberg, Moval, Santos Andird e Tramontina.
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mo aconteceu em 2018

Vinicius Benini, presidente
do Sindmdveis de Bento
Gongalves (RS)

De acordo com o presidente do Sindmo-
veis, Vinicius Benini, a Movelsul Brasil
serd o grande evento da temporada no
segmento, representando os investimentos
da industria em inovacdo e a abertura para
novos mercados. “Para essa edicdo tra-
balhamos fortemente na atracdo de novos
perfis de expositores. Por exemplo, além
das grandes empresas de larga escala,
buscamos uma aproximacdo com empresas
de decoracado, estidios de design e office”,
acrescenta o presidente do sindicato.
Ainda sobre os expositores, Benini destaca

que alguns nomes estdo voltando para a fei-

ra. “Percebemos um bom nimero de empresas retornando

a Movelsul Brasil em 2020. Também teremos um pavilhdo
especialmente para empresas de pequeno porte, mas com
alto grau de inovacdo, atestando que a feira se destina a
compradores dos mais diversos segmentos”, expoe.

A Movelsul Brasil 2020 espera cerca de 30 mil visitantes
profissionais. Entre eles, um grupo de 400 lojistas nacio-
nais e internacionais que virdo com despesas pagas pelo

evento e selecionados em mercados de maior interesse



para as industrias expositoras. Na
ultima edigdo, a feira recebeu visitan-
tes de 33 paises e, para a proxima, vai
trazer 100 compradores internacionais
com alto potencial de negdcios.

NEGOCIOS INTERNACIONAIS

O Sindméveis acredita que a presenca

de visitantes estrangeiros é um fator im-
portante para o sucesso dos negdcios na
feira, esperando que 10% do ptiblico seja
composto por eles. “Um novo formato
para as rodadas de negdcios internacio-
nais serd implementado nesta edicdo.

O comprador convidado tera agenda
livre dentro da feira, negociando com

as empresas que melhor lhe interessar.
Esse modelo se baseia em outras grandes
feiras mundiais de moveis, com resulta-
dos eficazes em se tratando de geracao
de negocios”, informa o presidente do sindicato.

Com o intuito de que as rodadas sejam realmente pro-
veitosas, o sindicato promoveu um treinamento com
consultores do proprio Sindméveis para o mercado inter-
nacional. No dia 06 de novembro Ana Cristina Sant'anna
Schneider — consultora em estratégia e desenvolvimento
de mercado global — e Eduardo Trapp Santarossa — con-
sultor de inteligéncia de mercado — orientaram os parti-
cipantes do treinamento sobre o que fazer antes, durante
e depois de eventos internacionais como feiras e rodadas
de negdcios, sempre focando na Movelsul Brasil 2020.

> -

A promogdo de negdcios é o grande foco da Movelsul Brasil 2020

30 mil visitantes estiveram presentes na edicdo de 2018

TRADICAO COMPROVADA POR NUMEROS
Em 2020 a Movelsul estard em sua 22° segunda edicao,
sendo que a primeira foi realizada 14 em 1977. Na edicdo
anterior, em 2018, foram 30 mil visitantes que estiveram
presentes no pavilhdo, originarios de mais de 30 paises.
Por isso, a expectativa é de que tenham 250 expositores
em 2020, e que durante os quatro dias de evento passem
visitantes profissionais e qualificados, como lojistas, re-
presentantes, arquitetos, designers, decoradores, impor-
tadores, profissionais da construcdo civil e da imprensa.

(Por Natalia Concentino)
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CALENDARIO

FEIRAS NACIONAIS 2020

20/01 a 23/01« FEMUR 2020 « Uba (MG) » www.femur.com.br

04/02 a 07/02 + ADBIMAI’29 « Sao Paulo (SP) * www.abimad.com.br

16 a19/03 « MOV EL.SUL « Bento Gongalves (RS) * www.movelsul.com.br

24 a 26/03 » MC)VEL SHOW » Sdo Paulo (SP) * www.yesshowroom.com.br

19 a21/05 « MOVINTER« Sao José do Rio Preto (SP) * www.movinter.com.br

16 a 19/06 « SALLAO DE GRAMADO « Gramado (RS) * www.salaodegramado.com.br
30/06 a 03/07 » FORMOBILE * Sao Paulo (SP) » www.feiraformobile.com.br

04 a06/08 « MOSTRAMOVEILS « Arapongas (PR) * www.mostramoveis.com.br

13/08 a 15/08 « ['[: MO P « Caruaru (PE) * www.jleventosoficial.com.br/eventos

18a20/08 « MOVELNORTE « Imperatriz (MA) ¢ www.movelnorte.com.br

| FEIRAS INTERNACIONAIS 2020

13 a19/01 » IMM MOBELMESSE 2020 « Alemanha * www.imm-cologne.de

017 a 21/01 « MAISON & OBJET 2020 « Franga * www.maison-objet.com/en

20 a24/01 - FERIA DEL MUEBLE 2020 « Espanha * www.feriazaragoza.es/feria-del-mueble-2020

21 a 26/01 « IMOB 2020 « Turquia * http://www.hfmexico.mx/MEMInteriores/

22 a 24/01 » MAGNA EXPO MOBILIARIO E INTERIORES 2020 « México * https:/www.cocoon.be/fr
24/01 2 02/02 « TUNIS FURNITURE EXHIBITION 2020  Tunisia * http://www.salondumeuble.com.tn/
26a30/01« LVM LAS VEGAS MARKET 2020 « Estados Unidos * https://www.lasvegasmarket.com/

31/01 a 02/02« FURNITURE AND HOME DECOR EXPO 2020 « Japao « http:/nepalwood.com.np/
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TRANSFORMANDO

30 de junho 2020
PROJETOS EM 508 de lulk

NEGOCIOS

SAO PAULO EXPO
ROD. DOS IMIGRANTES, KM 1,5

FORMOBILE

FEIRA INTERNACIONAL DA INDUSTRIA DE MOVEIS E MADEIRA

Seja um expositor
no principal evento da
América Latina, referéncia no setor
da indUstria de madeira e movaeis.

« Todas as etapas da cadeia moveleira
« Participa¢ao dos grandes players do setor

* Visitacao qualificada

* Principal palco para langamentos e tendéncias

EXPOSITORES DE:

Maguinas e Equipamentos « Madeira
Insumos e Matérias-Primas « Ferragens e Acessorios
Componentes *Produtos para Colchdes e Estofados

GARANTA JA SUA PARTICIPACAO

n [feiraformohile Sfeiraformakile E Jcanalformobile m Sformahbila WWW fo r m o bi I e . C O m . b r %I

e
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http://www.formobile.com.br/
https://www.youtube.com/user/canalformobile
https://www.instagram.com/feiraformobile/
https://www.facebook.com/feiraformobile
https://www.linkedin.com/company/form%C3%B3bile/
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We support vour dreams

Para atender a essa demanda cres-
cente, as empresas estao intensi-
ficando seus esforcos de desen-
volvimento de produtos, criando
formulacdes com recursos aprimo-
rados, como zoneamento avanga-
do e aditivos de desempenho. Ao
mesmo tempo, as industrias estao
ampliando suas linhas para incluir
mais acessorios, como travesseiros,
e adicionando capacidade de pro-
ducao e espaco de armazenamento
para aumentar sua capacidade de
satisfazer a demanda dos clientes
de maneira rapida e eficiente.

Nos mercados de todo o mundo,
os fornecedores de latex também
estao intensificando seus esforcos
de marketing, investindo mais em
ferramentas digitais, de impressao
e videos para educar fabricantes,
varejistas e consumidores sobre os
beneficios de seus produtos. Como
parte desse esforco, muitos pro-
dutores iniciaram ou reforcaram

a participa¢ao em programas de
certificacao que documentam seus
esforcos para obter o latex para
seus produtos de maneira sustenta-
vel e responsavel.
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Na Interzum Cologne deste ano,
em Colonia, Alemanha, a Latexco
NV, sediada na Bélgica, ganhou um
prémio Interzum de Alta Qualida-
de do Produto por sua nova Soul
Spring, um involucro 100% de latex
que pode acomodar uma unidade
de mola de aco ensacada. O Soul
Spring apresenta o latex Innergetic
da Latexco, uma mistura 20% de
natural e 80% de latex sintético.

O colchao resultante oferece uma
superficie de sono suave e con-
fortavel, sem arestas duras e pode
ser enrolado facilmente, diz Brent
Limer, diretor de vendas da Latexco
US Holdings LLC. Além das molas
ensacadas, o novo involucro da
Latexco pode ser preenchido com
uma grande variedade de outros
tipos de construcgoes principais,
fornecendo uma “gama infinita de
oportunidades”, acrescenta Limer.
Também chamou a atencio da
Interzum a nova linha de espuma
natural Pulse da Latexco, que esta
em producdo ha um ano. E feita
com o processo de vulcanizacao
SonoCore da empresa, que empre-
ga tecnologia de radiofrequéncia e
aquecimento dielétrico para vulca-
nizar o latex de dentro para fora,
em vez do aquecimento e secagem
a vapor convencionais, usados

no latex de processo Dunlop. O
resultado é um latex mais duravel,
consistente e homogéneo, com al-
tos niveis de conforto e suavidade,
segundo a empresa.

O Pulse esta disponivel como latex
100% natural ou como uma mistura
50/50 de latex sintético natural e a



Brent Limer, diretor de vendas da Latexco US
Holdings LLC

base de petréleo, perfurado ou nao
perfurado. Também é oferecido
nas versoes lisa, ondulada e com
infusao de gel, bem como com uma
almofada de juta para atuar como
isolamento sobre um nucleo da
mola interior.

Este ano, a Latexco US obteve a
certificacio do Forest Stewardship
Council por seus produtos de es-
puma natural fabricados nos EUA,
ingressando na Europa. “FSC é sobre
transparéncia e rastreabilidade”, diz
Ben Ducatteeuw, diretor executivo
da Latexco US. “Estamos orgulhosos
de ser capazes de dizer aos nossos
clientes que os nossos produtos de
latex vém de florestas geridas de
forma responsavel, transportados
diretamente para a nossa fabrica e
transformados em produtos pre-
mium projetados para melhorar a

qualidade de vida dos consumidores".

As certificacoes do FSC e de outras
organizacoes estao se tornando
um elemento mais importante nas
estratégias de marketing de latex,
porque sao um ponto chave de di-
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P A Latexco conquistou um prémio Interzum 2019,
durante a Interzum Cologne por sua Soul Spring

ferenciacao, de acordo com Limer.
"E uma batalha dificil educar os
compradores sobre o latex, porque
ha muitas variacdes na quantidade
e nas origens do latex usado na
roupa de cama", diz Limer.

Para promover a colaboracao com
seus clientes, a Latexco patrocina a
Academia Latexco em sua sede na
Georgia, que inclui uma oficina de
"construir uma cama", onde os fabri-
cantes de colchdes podem aprender
sobre as propriedades de diferentes
espumas e receber uma visao geral
de como o latex é produzido, do
conceito ao produto final.

Um grande desafio que a Latexco
esta trabalhando com os clientes é
o peso do latex. "O peso é um gran-
de problema no segmento de camas
com caixas devido a restricoes de
transporte", diz Limer. “Nosso ob-
jetivo é fornecer a densidade ideal
para criar a sensacao que o cliente
deseja, sem adicionar muito peso.
E complicado porque, fora do aco,
o latex ¢ o préximo elemento mais
pesado em uma cama”.



SELO SIM, SELO NAO? EIS A QUESTAO

Desempenho

Registro

=

Em julho deste ano, o Instituto
Nacional de Metrologia, Qualidade
e Tecnologia (Inmetro) propds um
novo modelo regulatério em relacio
aos selos, como uma maneira de
facilitar a vida dos fabricantes. O
novo modelo sugerido pelo o Insti-
tuto flexibiliza a avaliacao de con-
formidade de produtos e servigos,
ou seja, o famoso selo do Inmetro
que estamos acostumados a ver nas
embalagens deixaria de existir.

Ha alguns anos foi criada uma
cultura, pelo préprio Inmetro, de
que o selo era sinal de qualidade e
o consumidor podia confiar na ori-
gem do produto que estava adqui-
rindo. Virou um habito do brasilei-
ro procurar o selo nas embalagens.
Essa nova proposta vai contra essa
premissa e a Imarneira coImo o con-
sumidor brasileiro foi educado.
Segundo Gustavo Kuster, diretor
de Avaliacio da Conformidade do
Instituto, em entrevista ao G1, o
principal objetivo é desburocratizar
a economia do Pais e simplificar a
rotina do setor produtivo. “O selo
as vezes pode causar uma falsa
impressao de seguranga”, explica.
Kuster ainda acrescenta que apenas
10% de todo o escopo regulatoério do
Inmetro ¢ regulado, revelando assim

- XXKXKANO.
o _oopo-_j!l._‘-‘bmﬁmsﬁ'iip' INMETRO

O Inmetro pensa em tirar a obrigatoriedade do selo
de certificagdo, mas, em contrapartida, a confianca
da indiistria e do consumidor pode ser abalada

que 90% dos produtos e servigos do
Pais nao possuem normas regulato-
rias. E aqueles que tém devem aten-
der a mais de 100 paginas de regula-
mento para seu produto ficar dentro
das normas exigidas pelo 6rgao.

E OS COLCHOES?

Somente neste ano, mais de 40 col-
choes foram apreendidos no Rio de
Janeiro por estarem com selos de
licenciamento do Inmetro clonados
de outro fabricante. “Aproxima-
damente 90% dos produtos que
estavam la, ja prontos para serem
comercializados, eram irregula-
res. Nos identificamos o uso do
selo do Inmetro concedido a outro
fabricante e fizemos a apreensao”,
explicou Paulo Roberto, comissario
da DRCPIM (Delegacia de Repres-
sao a Crimes contra a Propriedade
Imaterial) a época.

Ja em Pernambuco uma fiscalizacio
do Ipem-PE (Instituto de Pesos e
Medidas de Pernambuco) identifi-
cou colchoes sendo comercializados
fora dos padroes de qualidade exi-
gidos pelo Inmetro. Assim, é visivel
que muitos fabricantes tentam ludi-
briar os consumidores de colchoes.
Diante desses casos, fica evidente
que as pessoas realmente dao im-
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portancia ao selo que passou a ser
exigido em 2011, quando foi estabe-
lecida a portaria n° 79 que regula-
menta Colchées e Colchonetes de
Espuma Flexivel de Poliuretano. Ja
a portaria de n° 52, que entrou em
vigor em fevereiro deste ano, traz
alguns requisitos que os colchoes de
mola devem apresentar.

A medida do Inmetro iria contra um
sistema que se solidificou na indus-
tria colchoeira. Em uma reportagem
sobre inovacoes em espumas, feita
para o Anuario de Colchoes 2020, os
fornecedores revelaram que o selo é
considerado fundamental pelos fa-
bricantes de colchoes, que passaram
a acreditar na qualidade do produto
ofertado. Inclusive os fornecedores
de espuma também apontam que a
exigéncia da certificacio contribuiu
para o desenvolvimento de produtos
de maior qualidade e durabilidade.
O que ainda incomoda ¢é a demora
para que mudancas sejam imple-
mentadas nas normas, e o Inmetro
acaba nao acompanhando o que
esta sendo feito no mercado, prin-
cipalmente, em relacao ao uso de
novas tecnologias.

A fiscalizacao é complicada. Uma
vez que o Instituto nao consegue
verificar o que esta sendo feito

em todas as fabricas, jogando essa
responsabilidade aos Ipem’s de
cada Estado ou de delegacias espe-
cializadas, como aquela que atuou
na apreensao de colchoes no Rio
de Janeiro. Quando ha dentincias a
equipe de fiscalizacio se direciona
ao local, mas se nao houver fica di-
ficil de enviar pessoas responsaveis
em todas as industrias da regido.
Diante disso, fica um impasse: tirar
ou nao o selo?
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O CASE DE US$ 100 MILHOES EM DOIS ANOS

Os colchoes Casper comegam em U$ 350

E digno de reportagens em todo
o mundo o case da Casper, star-
tup especializada na producao

e venda de colchdes e produtos
para o sono, criada em abril de
2014 no refinado bairro de Gre-
enwich Village, Manhattan (NY),
por cinco socios. Eles partiram
da premissa de que comprar
colchao é uma péssima expe-
riéncia para o consumidor: o
pessoal de vendas é insistente, os
precos sao altos, e as diferentes
opcoes sao confusas. A ideia foi
criar uma empresa de colchoes
que fosse diferente em todos os
aspectos. Assim, ela se concen-
trou em apenas um modelo, com
preco acessivel, entregue direta-
mente na casa do cliente.

O resultado é que em menos de
dois anos, a Casper obteve US$
100 milhoes em vendas com
apenas um colchao. Ela precisou
encontrar o nivel de firmeza que
seria o mais confortavel para o

e chegam a U$ 2.

maior mercado possivel. Parte
disso significava revisitar a sabe-
doria convencional sobre como
dormimos. Como disse o socio
fundador e COO, Neil Parikh

a revista Architectural Digest,
"Apenas um produto funciona
para a maioria das pessoas”.
Enquanto marcas tradicionais de
colchoes e os varejistas fisicos
jogavam um jogo de escolhas
confusas e precos altos, a Casper
decidiu lutar contra a ideia de
que varios tipos de colchoes sao
necessarios. Para fazer isso, fez
uma pesquisa e descobriu que
existem dois materiais de colchao
que os consumidores tendem a
preferir acima dos outros - espu-
ma e latex - e quando combina-
dos, eles produzem um colchao
com alta solidez.

Havia o risco de perder clientes
potenciais? Sem duvida, mas a
Casper achou que valeria a sim-
plicidade de vender apenas um
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750, e o cliente pode experimenta-los com um teste gratuito de 100 dias

SO DS

tipo de colchao. Foi uma estra-
tégia que ajudou a faturar US$

1 milhao no primeiro més e US$
100 milhoes nos primeiros dois
anos. Como ela entrou no merca-
do de colchoes de US$ 15 bilhoes?
Os sOcios apostaram na teoria de
que poucas pessoas gostam da
experiéncia de visitar uma loja
de colchoes ou de comprar um
colchao novo. Na Conferéncia
Internacional de Produtos do
Sono, em 2015, foi declarado por
um palestrante que "comprar um
colchao nao é muito diferente

de comprar um rim no mercado
negro". A Casper, de certa forma,
invadiu esse mercado de US$ 15
bilhdes e tomou sua prépria par-
te ao escolher nao ser vista como
empresa tipica de colchoes.

Essa estratégia remonta as ori-
gens da empresa. Desde o inicio,
os fundadores se propuseram

a construir uma “marca digital
em torno do sono” nao necessa-
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foi um grande ano
para nos.

MOS TAMBEM ESTAMOS FENSANDO
MAS FUTURAS GERAGOES,

Do good. XCites
Sleep well.

SEAQUAL"

GRANDE
DESIGN

WWW.D0OGOODSLEEPWELL.COM

Ja estamos preparando as novidades
para 2020. Aguarde!

@ BEKAERT DESLEE A Bekaert Deslee acredita na ética, criatividade
e e inovacao da industria colchoeira.

www.bekaertdeslee.com %


http://www.bekaertdeslee.com/

riamente apenas com colchao.
Para criar esse tipo de marca
rapidamente, ela decidiu concen-
trar seus esforcos de marketing
em duas cidades: Nova York e
Los Angeles. Procurou varios
influenciadores do Instagram e
Twitter, e alavancou suas cone-
xoes de Hollywood para obter
um burburinho de alto nivel em
torno de seus colchoes. Abriu es-
critorio satélite em Los Angeles
com o objetivo principal de obter
mais influenciadores.

A estratégia focada em Nova York
e Los Angeles contrasta com a
distribuicao geografica de uma
empresa comum de colchoes.
Serta, Tempur-Pedic e Sealy, que
representavam cerca de metade
de todo o mercado de colchoes
dos Estados Unidos a partir de
2016, de acordo com a Statistic
Brain, estdo sediadas em Hoff-
man Estates, (Illinois), Lexington,
(Kentucky) e Trinity (Carolina do
Norte), respectivamente.

Grande parte do crescimento
inicial de Casper teve a ver em
transformar algo cotidiano em
algo interessante e desejavel. A

P A empresa teve que reinventar a experiéncia
tradicional de compra de colchoes, facilitando
a compra, o recebimento e o retorno de um
colchdo de qualquer lugar.

empresa construiu uma cultura
em torno do sono - algo que pode-
ria transcender a mera espuma e
latex. Fez isso indo para as costas
e convocando os formadores de
opiniao e socialites para ajudar a
empresa a construir sua marca.
Dono de uma cultura de consu-
mo singular, o Brasil ainda nao
tem startups no segmento de
colchoes tal qual a fabricante
americana, fato que nao exclui a
possibilidade de aparecimento de
investidores dispostos a inovar.

A Casper abriu lojas fisicas em uma diizia de
estados americanos para melhorar a experiéncia
dos clientes com seus produtos
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A 5% edicao do

Anuario de Colchodes Brasil
ja esta disponivel
Reserve ja! A edicao e limitada

Trata-se da mais importante ferramenta de informagcdes estratégicas e contetido do
setor colchoeiro. Fundamental para orientar decisoes e desenvolver estrategias comerciais.

Garanta ja o seu exemplar, ricamente encadernado, acessando
www.moveisdevalor.com.br/portal/ecommerce

ANUARIO = COLCHOES 22asu

Se preferir, ligue para 0800 645 4510, ou envie e-mail para assina@moveisdevalor.com.br
www.anuariodecolchoes.com.br 3y
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O SONO E SUAS CURIOSIDADES

Recebemos muitas informacoes
sobre o sono ao logo da vida, mas
quais sao verdadeiras?

Muito se fala sobre a quantidade
ideal de horas que devemos dor-
mir, sobre a alimentacio correta
antes de deitar ou técnicas para
que a iluminacao do quarto esteja
adequada na hora de dormir. Po-
rém existem informacdes que sao
comprovadas cientificamente e as
que nao passam de mitos ou cren-
cas enraizadas na nossa cultura.

NEM TODAS AS PESSOAS
PRECISAM DE 8 HORAS DE
SONO

As necessidades de sono siao
diferentes em cada pessoa, e
variam muito conforme a idade
do individuo. Abaixo listamos a

necessidade média de sono em
cada idade.

- Bebés - 16 horas
«3a 12 anos - 10 horas
» 13 a 18 anos — 10 horas
« 19 a 55 anos - 8 horas

« acima de 55 anos — 6 horas

INSONIA VAI ALEM DO
TEMPO QUE VOCE PASSA NA
CAMA SEM DORMIR

Quadros cronicos que apresen-
tam dificuldade para manter-

-se dormindo e para pegar no
sono sao considerados insénia.
Além disso, o distirbio deve ser
diagnosticado quando a pessoa
enfrenta esses problemas cons-
tantemente, por meses a fio.

RONCAR ATRAPALHA O SONO
Se vocé ronca, o seu corpo oscila
entre os dois primeiros estagios
do sono, nao alcancando o estado
REM, que ¢é quando a atividade
cerebral é de baixa amplitude e ra-
pida. Os dados sdao do SnoringHQ,
pagina da internet que publica
artigos cientificos sobre ronco.

O SONO PIORA COM O
PASSAR DO TEMPO

Mesmo que vocé nao perceba os
impactos na rotina, é provavel que
0 seu sono nao esteja totalmente
regulado. De acordo com os dados
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da Unifesp, em 2007, 36,5% da
populacao da cidade de Sao Paulo
tinha dificuldade para manter-
-se dormindo, enquanto 26,7%
sofriam com o despertar precoce
e 25% tinham problemas para
pegar no sono. Em 2018, de acordo
com o Datafolha, a quantidade de
brasileiros que afirmavam que o
periodo de descanso era ruim ou
péssimo era de 9% entre os que
tinham de 25 a 35 anos. Ja para os
mais velhos, de 55 a 59 anos, esse
numero salta para 15%.

NOS SO PODEMOS SONHAR
COM ROSTOS QUE JA VIMOS
Independentemente, de lembrar-
mos ou niao das faces que vimos
em nossos sonhos, nao podemos
gerar imagens novas, somernte
sonhamos com faces conheci-
das, embora muitas vezes nosso
cérebro nao as associe a pessoas
conhecidas. Podem ser rostos
que vimos uma vez de passagem
na rua, mas nosso subconscien-
te nos traz aos sonhos somente
rostos ja vistos anteriormente.

12% DAS PESSOAS SONHAM
SOMENTE EM PRETO E
BRANCO

Surpreso? E este nimero cos-
fumava ser muito maior, porém
desde a criacao da televisdo em
cores Imais pessoas comecaram a
sonhar em cores.

DORMIR POUCO DA FOME
A grelina é o hormonio da fome
e, quando vocé sofre com priva-
¢cao do sono, ela é liberada em
maior quantidade, uma vez que
os periodos de emissiao do com-



posto tornam-se desregulados.

De forma simples, quanto mais
tempo vocé fica acordado, mais
0 seu corpo pede por combusti-
vel para sobreviver as horas de
descanso restritas.

MULHERES TEM QUALIDADE
DO SONO PIOR DO QUE OS
HOMENS

O BRFESS de 2014 apontou que
18% das mulheres estaduniden-
ses sofriam com ma qualidade do
sono, enquanto 8% dos homens
enfrentavam o mesmo problema.

A SONECA IDEAL E DE 26
MINUTOS

Em 1995, a NASA lancou um estu-
do que aponta que uma soneca de
26 minutos durante o dia melhora
a performance em 34% e aumenta
o estado de alerta em 54%.

MUSICA CLASSICA E O IDEAL
PARA DORMIR

Um estudo do Instituto de Ci-
éncia Comportamental de Bu-
dapeste, na Hungria, afirma que
escutar musica classica é uma
Otima forma de pegar no sono,
podendo trazer melhorias para
aqueles que sofrem de insonia.

O IDEAL E QUE LEVE DE 10

A 15 MINUTOS PARA VOCE
PEGAR NO SONO

Sem intervencao de celulares ou
até mesmo conversas, quando vocé
se deita na cama e tenta dormir,
deve pegar no sono em um periodo
de 10 a 15 minutos. De acordo com
um artigo publicado no periddico
cientifico Psych Central, o primei-
ro estagio do descanso acontece
em até 15 minutos, sendo que, em
média, as pessoas levam cerca de 7
minutos para adormecer.
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PESSOAS CASADAS
REPORTAM MELHOR
QUALIDADE DO SONO
Segundo o relatorio Behavioral
Risk Factor Surveillance System
(BRFSS) de 2014, 67% das pessoas
casadas dizem ter um sono sauda-
vel. Entre os solteiros, esse ntiime-
ro cai para 62%, enquanto para os
divorciados equivale a 56%.

PESADELOS RECORRENTES
SAO SINONIMO DE
ANSIEDADE

Um artigo publicado na pagina
de estudos cientificos Psycholo-
gy Today aponta que quem tem
muitos pesadelos pode sofrer
de ansiedade durante o dia. “As
vezes o os pesadelos sao apenas
um sonho ruim - no imaginario
isolado e desagradavel, com um
pouco de resposta emocional da
pessoa. Contudo, um pesade-

lo pode causar sentimentos de
medo, terror e ansiedade, acor-
dando o individuo e causando
respostas emocionais irritantes”,
detalha o artigo, que afirma
que doencas, dieta ruim e satde
podem estar na raiz dos sonhos
negativos.

HOMENS SONHAM COM
OUTROS HOMENS 70%

DO TEMPO E MULHERES
SONHAM COM HOMENS E
MULHERES IGUALMENTE

Os sonhos e a atividade cerebral
ainda sdo um mistério para a ci-
éncia, embora ja existam muitas
pesquisas na area, o que se sabe
¢é muito pouco perto de todo
mistério a ser desvendado. Pes-
quisas apontam que os sonhos
variam de pessoa para a pessoa,
porém em média os homens so-
nham 70% do tempo com outros



homens e mulheres sonham 50%
do tempo com homens e 50%
com mulheres.

E MELHOR FICAR SEM
COMER DO QUE SEM DORMIR
Um ser humano morre antes

de privacao de sono do que de
fome, em média 15 dias sem
comer levaria a morte enquanto
apenas 10 dias sem dormir pode
matar voce.

A PRIVACAO DO SONO
ESTA LIGADA AO
DESENVOLVIMENTO DE
DOENGAS CARDIACAS
Dormir pouco pode levar a
hipertensao e aumentar o risco
de doencas cardiovasculares.
Segundo o Centro para Controle
de Doencas e Prevencao (CDC),
dos Estados Unidos, “dormir
menos de sete horas por dia esta
associado ao aumento do risco
de desenvolver condicoes créni-
cas, como obesidade, diabetes,
pressao alta, doencas cardiacas,
AVC e disturbios mentais”.

PESSOAS CEGAS PODEM
SONHAR COM IMAGENS

E aquelas pessoas que nasce-
ram cegas, contam que em suas
experiéncias de sonho, sentem
cheiros, ouvem sons, sentem
toques e emocoes.

SEUS SONHOS SAO
FACILMENTE ESQUECIDOS
Apos 5 minutos acordado 50%
dos seus sonhos ja foram esque-
cidos, e apds 10 minutos cerca de
90% ja se foi.

SONHAR E NORMAL
Sonhar é tao normal que pessoas
que geralmente nao sonham tem

chances maiores de desenvolver
disturbios de personalidade e
doencas mentais.

1 EM CADA 4 CASAIS
DORMEM EM CAMAS
SEPARADAS

Inclusive esta é uma recomen-
dacdo de muitos médicos neu-
rologistas, a partir do momento
eIn que uma pessoa comeca a
interferir na qualidade de sono
da outra pessoa, ¢ melhor que
se separe as camas antes que al-
guma doenca oportunista possa
tomar lugar.

MULHERES PRECISAM
DORMIR MAIS QUE OS
HOMENS

De acordo com uma pesquisa re-
alizada por Jim Horne, diretor do
Centro de Pesquisa do Sono, da
Universidade de Loughborough,
na Inglaterra, as mulheres preci-
sam de 20 minutos a mais de des-
canso pleno do que os homens.
A razao para isso esta no fato de
que elas, geralmente, enfrentam
uma jornada de trabalho dentro
e fora de casa, realizando varias
atividades ao mesmo tempo e
utilizando mais o cérebro.

E POSSIVEL REALIZAR
VARIAS ATIVIDADES MESMO
DORMINDO

Dentro dos diversos tipos de dis-
turbios do sono, existe uma que
particularmente chama atencao,
a parassonia, que em resumo
seria a pratica de atividades e
movimentos anormais mesmo
estando ainda dormindo, inclusi-
ve alguns crimes ja foram come-
tidos por pessoas em estado de
parassonia, como dirigir dormin-
do, assassinar, estupros e roubos.
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Floresta plantada com eucaliptos pela Duratex

m 15 de outubro se comemora o Dia do Consumo

Consciente e, para celebrar essa data, a Mdéveis de Va-

lor foi, a convite, conhecer de perto o trabalho da Du-
ratex, mais especificamente, da unidade de Itapetininga (SP),
uma grande produtora de MDF e MDP. Pudemos acompa-
nhar desde o processo de corte dos eucaliptos de sua floresta
até a finalizacdo dos painéis, sempre com explicagdes sobre
o modo com que a empresa lida com o meio ambiente e con-
segue ser produfiva de uma maneira sustentavel.
Desde 1995 a Duratex possui o selo FSC, uma certificacdo
internacional que comprova a origem de suas madeiras e
garante que seu produto é feito por meio de um manejo flo-
restal responsavel. Em tempos de discussdes sobre o futuro
climdtico da Terra, desmatamento e a responsabilidade da
acdo do homem no processo de “destruicdo” do planeta, ter a
certeza de que o que estamos colocando em casa vem de um
processo de producdo responsavel e de uma empresa com
consciéncia ambiental é fundamental.
“O fato de possuirmos o selo FSC por tanto tempo é motivo
de orgulho para a Duratex, a nossa meta é ter 100% das nossas
areas proprias e arrendadas certificadas até 2025, o que ndo
estd muito longe, pois ja tem 96% das florestas certificadas.
Dessa maneira, podemos atender as indtstrias moveleiras que
exigem o selo, assim como exportar nossos produtos de modo
que possam ser rastreados e ter sua origem identificada e
garantida”, comenta Lennon Franciel Neto, engenheiro sénior

de certificacdes e projetos da Duratex.
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Alias, quando visitamos a floresta de
eucaliptos plantados em Guarei (SP),
proxima a unidade de Ttapetininga,
conseguimos ver de perto o que eles
tanto falam nas conversas sobre manejo
florestal responsavel, ja que ocorre todo
um processo de estudos e andlises para

a plantacdo desses eucaliptos que serdo
aproveitados pela industria, ou seja, o que
foi plantado é para o consumo da fabrica,
sem agredir o meio ambiente.

Durante uma conversa, Odair Bison —
breeding specialist, falou sobre os estudos
de melhoramento genético que sdo feitos
para que as florestas de eucaliptos possam
render boas arvores para a produgdo da
fébrica, livre de algumas pragas, com um crescimento ade-
quado e boas caracteristicas para a finalidade para qual serd
empregada. “Noés fazemos uma andlise para que possamos ter
uma melhoria na qualidade da madeira, pois quanto maior a
densidade, melhor para a indtstria de painéis. Tudo isso € feito
para que tenhamos uma variabilidade genética (com a conser-
vacgdo de bases genéticas) mesmo quando estamos clonando
as espécies, o que favorece um aumento da produtividade por
conta do volume de eucaliptos”, explica.

O coordenador florestal da unidade de Itapetininga, Matheus
Esteves, ressalta que todos esses trabalhos que sdo feitos em
relacdo a floresta fazem com que ela seja de baixo custo, o
que também impacta na produtividade e no sucesso financei-
ro da empresa. “N6s somos uma referéncia em custos na drea
florestal, por conta de todos os estudos que realizamos e por
utilizarmos o eucalipto, que vai superbem no Brasil e, apesar
de ndo ser nativo, se adapta muito bem as nossas condi¢des
climéticas, fazendo com que tenhamos uma excelente produ-
tividade, sendo que as arvores da nossa floresta plantada ja
podem ser cortadas ao atingir os seis anos de idade, diferen-
temente do Pinus plantado fora do Pais”, comenta.

Por falar em florestas do exterior, Matheus também comen-
ta sobre o mercado internacional de painéis de madeira,
“apesar de termos uma grande produtividade com um custo
baixo, ainda pecamos na questdo da logistica, e isso vale
para todas as industrias brasileiras que querem trabalhar com

exportagdo, jd que o Brasil ainda ndo tem uma boa estrutura



e apresenta muita burocracia nesse

aspecto. Por isso, optamos por focar
no mercado interno, afinal, fica muito
dificil de competir com outros paises
que, mesmo tendo uma produtividade
menor e usando o Pinus (que é uma
madeira que demora mais para poder
ser empregada no processo produtivo
depois de plantada), possuem uma
estrutura logistica muito melhor e que
facilita a exportacdo dos painéis”.
Mesmo com o foco no mercado inter-
no, a Duratex também exporta suas
chapas e a Colédmbia é uma das maio-
res compradoras, pois seu mercado
consumidor estd em ascensao.

O foco da unidade de Itapetininga é a
producdo de MDP e MDF, sejam eles
com revestimentos, como o Cristallo,
por exemplo, que d4 um alto brilho as

chapas, como aquelas que vdo para as

industrias mais “cruas”. Apesar de ter

Finalizagdo do pr(u)csso de fabricagdo das chapas de MDF

Odair Bison e Matheus Esteves, da Duratex

paralisada a produgao de MDF, MDP

e da impregnadora em 2015, a Duratex
conseguiu fazer com que as atividades
fossem retomadas em 2018 na unidade,
atingindo uma producao de 410 mil m?3
por ano do MDP de 15mm e de 540 mil
m3 ao ano de MDF, também de 15mm.
O gerente de fabrica, Ulysses Proenca
Stonoga, que jd possui 12 anos de
casa, conta que enfrentou essa fase
de paralisacdo e que hoje podem
comemorar os resultados positivos.
“Eu até brinco que continuei aqui nem
que fosse para cuidar do nosso jardim
quando a fabrica parou sua produgdo
de MDP e MDF. Tudo isso faz com que
tenhamos mais orgulho ainda do nivel
de producdo que conseguimos alcangar,
temos um maquindrio supermoderno

e mao-de-obra qualificada, o que

nos garante uma producdo anual de
painéis que, se colocados enfileirados,
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Chapas de MDF prontas para exportagdo ou para enviar ds
industrias nacionais

Ulysses Proenga Stonoga, gerente de fdbrica

poderiam dar uma volta ao mundo por
ano”, conta o diretor.
Com as ultimas crises econdmicas
enfrentadas pelo Pais, a empresa mu-
dou o seu modo de investir, passando
a focar na producao das fabricas em
capacidade maxima e nos chamados
negacios florestais, que nada mais sdo
do que producdo e venda de oportuni-
dade, a partir da matéria-prima que a
Duratex possui. Dessa forma, apesar
de ndo abrir novas unidades (esta
temporariamente descartada a instala-
cdo da unidade em Alagoas, anunciada
ha algum tempo) e ter encerradas as
atividades da sede de Botucatu (SP),
a marca ainda possui status de lide-
ranca e bom desempenho de mercado,
driblando os maus momentos econd-
micos vividos no Pais.

(A jornalista Natalia Concentino

viajou a convite da Duratex)




ARTIGO

Patrimar esta pronta para
entregar um feliz 2020

Paulo Pacheco,
consultor estratégico em maoveis

onstruir marcas nao é bem

assim, requer muito empe-

nho, dedicacdo, persisténcia e
estratégias eficientes. Tanto quanto
dizer, é preciso fazer e entregar o
que diz. E falo em entregar muito
mesmo, sempre batendo nas teclas
do comprometimento e da multipli-
cacdo. E em todas as etapas: a equipe
entregando, os parceiros entregando,
a logistica entregando, a publici-
dade entregando, as midias sociais
entregando, os produtos entregando
e, principalmente, as fabricas e o
varejo entregando aos consumidores
tudo o que prometeram a eles. Esse
¢ 0o caminho de quem quer construir
uma boa marca.
O contetido a ser falado, como sabe-
mos, é o posicionamento da marca.
Que pode ser um diferencial forte
ou um conjunto deles, como inova-
cdo, confianca, design, acabamento,
qualidade, mesmo que essa palavra
esteja um pouco desgastada, por
ser muito relativizada. Quanto mais
claro o posicionamento, melhor.
Mas é preciso falar, o tempo todo,
em todos os lugares, onde a marca
estiver. Mas s0 isso ndo basta. Te-
mos que multiplicar, através de uma
estratégia de comunicacdo eficiente,
que atinja seus ptiblicos de forma
diferenciada e dnica. Tdo dnica, que
a forma e os contetidos abordados
possam tornar a prépria midia um
fator de identidade da marca. Isso
é 0 que a gente chama da forma de
se comunicar. Linguagem, texto e

imagem, a proposta de layout, o
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jeito de abordar e apresentar seus
diferenciais, produtos e servicos. E,
se possivel, o que for apresentado
deve ser entregue como o que estd
sendo dito. Ndo custa reforcar. Esse
é um dos segredos.

O outro segredo é a estratégia de
midia. Onde, quando e por qué?
Achando as respostas, que ndo sio
tdo simples assim, vocé achard a
midia a ser explorada. Como sou
muito pratico, prefiro ir ao exem-
plo, a um case real. Vamos a ele.
Estamos realizando um trabalho ao
longo de praticamente dois anos para
a Patrimar. Uma marca reconhecida
por seus moveis decorativos, que ha
algum tempo ficou conhecida pela
inovacao. E foi um tempo bom. Ti-
rou proveito e navegou num oceano
azul. S6 que gostou tanto desse mar
sem sobressaltos, tranquilo, que caiu
no canto da sereia. No embalo de um
bom faturamento, de elogios para

cd e para 13, viu o mar ficar revolto,
mexido. Era a famosa ma concorrén-
cia, aquela que de boazinha nio tem
nada (e acaba dando tiro no préprio
pé), mostrando a que veio. Emer-
giram copias, ndo tdo fidedignas,
mas vocé sabe, copias sdo copias:
incomodam com suas estratégias de
entregar menos por muito menos,
com precos absurdos, sufocando
margens e nivelando por baixo o
proprio mercado. Mais do que nave-
gar, era hora de recuperar. Voltar a
nadar em outra velocidade, voltar a
ser o que jd tinha sido. Como diz o

famoso ditado, “mar calmo ndo faz



bom marinheiro”. E foi o que fez a
Direcdo da Patrimar. Segurou firme
o timdo, ajustou as velas e o Norte
ao novo rumo.

A base de tudo estava em casa, em
seu bom nome, reconhecido pelo
mercado, e na sua equipe, muito
compromefida. E assim foi feita

a retomada. Inovacdo foi palavra
chave. Mais: foi atitude numero 1.
Pensar diferente, sair da caixa, para
entregar o que o mercado estava pe-
dindo: a Patrimar que todos gosta-
vam, com produtos com identidade
prépria, acabamento superior, lo-
gistica afinada, solugdes em modveis
multifuncionais, com design decora-
tivo; aquele que encanta e vende

no primeiro olhar. E essa retomada
de rumo, como sabia onde queria
chegar, veio acompanhada com uma
comunicacdo que entregasse o que
estava acontecendo. A estratégia foi
adocdo de um espaco nobre, a co-
nhecida 4°. capa, de uma revista que
atingisse seus publicos de forma
efetiva, a Moveis de Valor, com um
padrdo de antncios que valorizasse
a Patrimar, seus produtos e servigos.
Era a ponta de langa. No apoio, as
midias sociais, a equipe, a frota, as

Pantoadeira &

Patrimar

feiras, os servigos, as parcerias. Na
pratica, foi assim: mais do que falar,
comunicar de forma criativa, orga-
nizada e padronizada, multiplicar e
entregar. Principalmente, entregar.
Esse verbo que muitas vezes fica sé
no verbo, sem vir acompanhado da
acdo concreta do entregar, mesmao.
Assim, a comunicagdo comecou a
entregar o resgate de um posiciona-
mento vitorioso. A fabrica comecou
a entregar produtos diferenciados,
Unicos, com identidade, a equipe
assumiu essa atitude, a logistica
cumpriu a sua missdo, o marketing
multiplicou e o varejo entregou o
prometido pela fabrica aos seus
clientes. Ai, vocé pergunta: e o
resultado, como ficou? O resultado
esta ai, nas lojas, nos produtos dife-
renciados, na prestacdo de servigos,
na retomada do giro e do faturamen-
to, nas margens, na presenga nos
pontos de venda e, principalmente,
naquele brilho nos olhos de quem
sabe que estd entregando o que o
mercado estd pedindo. Vocé torna

a perguntar: e agora, Pacheco? E

eu respondo: a Patrimar esta pronta
para entregar um feliz 2020.

Pronto, entreguei.

fri

MArcas de moveis gg

Cantinhs do Calé Ac

Patrimar
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PRODUCAO NO RIO GRANDE DO SUL SOBE
6,3% EM SETEMBRO

As industrias de

;. moveis do Rio Grande
do Sul comemoram
importantes altas na
producao no trimestre
julho/agosto/setembro.
Em julho a expansdo
alcancou 33,6% na
comparacao com o més

imediatamente anterior.
Em agosto, apesar de ndo repetir alta tdo expressiva, a elevacao foi de
4,1% nesta mesma base de comparacdo. E os resultados de setembro
vieram também positivos em 6,3%. Porém, os bons ntimeros mensais
nao foram suficientes para melhorar significativamente os resultados no
acumulado do ano que estavam em 3% em julho, recuaram para 2,2% em
agosto e subiram para 2,5% em setembro.

Producao no Parana sobe no més,

mas tem perdas no ano

As industrias paranaenses de méveis ndo tém, por enquanto, razoes para
comemorar em 2019. Dos nove meses pesquisados até agora pelo IBGE,

em quatro deles apenas registrou elevagdo em comparagdo com o més
imediatamente anterior. Em janeiro recuou 2,9% na comparagao com
dezembro; em fevereiro -2,6%; em marco -3,8% e apenas em abril registrou a
primeira alta, com 6,0% sobre margo. Voltou a registrar alta em maio, de 2,5%,
e no més seguinte caiu 7,8%, anulando a pequena variagao positiva de maio.
Reagiu em junho com alta de 15,3%, recuperando algumas perdas anteriores

€ NO Més seguinte registrou a maior alta nos 1ltimos anos, com 26,5%. Em
agosto recuou novamente sobre a base de julho (-1,3%) e voltou a apresentar
alta em setembro (2,3%). Com tantas oscilacoes, o acumulado do ano ainda se
apresenta negativo. De janeiro a setembro a producdo regisira queda de 1,1% e
a taxa anualizada ficou 1,6% abaixo do periodo anterior. A taxa de 12 meses, até
setembro, melhorou 0,6 ponto percentual em relagdo a de agosto.

Eko'7 comemora um ano no Trlangulo Mlnelro
Um grande evento no final de outubro marcou :
as comemoracoes do primeiro ano de atividades
da Eko'7 em Uberlandia, no Tridngulo Mineiro.
A festa reuniu distribuidores, fornecedores,
imprensa e sociedade em geral que brindaram

0 sucesso da marca recém-chegada a regido.

Os presentes foram recepcionados com um
coquetel nas dependéncias do novo showroom e acompanharam o show do

cantor Leo Chaves, que também é garoto propaganda da marca.
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Nucleo moveleiro deve ser
criado no Vale do Rio do Peixe

A Associacdo Empresarial do Baixo Vale do
Rio do Peixe, em Santa Catarina, (ACIRP)
pretende aumentar a sua area de atuagao e a
ideia é criar um nicleo moveleiro na regido.
No comeco de novembro houve uma reunido
de empresarios e representantes para discutir
0 assunto em Capinzal. De acordo com o
que disse o presidente da associacdo, Camilo
Cremonini, esse foi o primeiro passo para
criar o Niicleo de Moveleiros, por meio do
programa Empreender.

Empresa gaticha de
moveis faz convénio
com pemtenmarla

A Mascarello, de Flores da Cunha, firmou

parceria com a penitencidria de Canoas para
a utilizacdo de mao de obra profissional.
Para isso, seis presos estdo sendo treinados
para executar o trabalho de trancamento em
cadeiras de vime sintético. A carga horaria é
de 44 horas semanais e eles receberdo 75%
do saldrio minimo. Conforme a diretora da
penitenciaria, Magda Pires, os apenados
demonstraram satisfacdo com a possibilidade
de serem inseridos em atividade de inclusdo

para o mercado de trabalho.



Industria do mobiliario vai ser

defendida por Frente Parlamentar

Aconteceu no dia 20 de novembro, na Cadmara dos Deputados, em
Brasilia, o lancamento da Frente Parlamentar Mista em Defesa da
Industria do Mobilidrio (Fremob). Com a presenca de representantes do
setor moveleiro nacional, entre eles, a presidente da Abimdvel, Maristela
Cusin Longhi, a iniciativa tem por objetivo defender os interesses da
industria moveleira e fazer com que as liderancas do setor possam
contribuir para o desenvolvimento, no dmbito politico, de acdes que
estimulem o ambiente industrial e de negdcios. Quem estd coordenando o
grupo é o deputado Jeronimo Goergen (PP-RS).

FRENTE PARLAMENTAR MISTA EM
DEFESA DA INDUSTRIA 00 MOBILIARID

cg,g
L

Intersind comemora 30 anos
O Sindicato Intermunicipal das Industrias do Mobilidrio de Uba (MG)
completou 30 anos no dia 22 de novembro. Para celebrar todos esses
anos de atuacdo foi realizado um evento com os associados, os prefeitos
das cidades que compdem o polo moveleiro de Ubd, representantes do
Ministério Puiblico do Meio Ambiente e outras autoridades. Durante
o0 evento, Aureo Calcado Barbosa, atual presidente da entidade, falou :
sobre os principais feitos do sindicato na regido, como a contribuicdo 1
para o crescimento industrial e socioecondmico, além de eventos como a 3
Femur, a maior feira de moveis de Minas Gerais. A celebracio aconteceu |
na sede do sindicato e contou com o apoio da Federagdo das Industrias :
do Estado de Minas 3
Gerais (FIEMG). Na 1
mesma semana Uba 3
foi reconhecida como i
a “Capital Estadual da 1
Indistria Moveleira”. i
O titulo foi concedido }
por meio de um Projeto i
de Lei do deputado |
i
|

Coronel Henrique.
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Receita da Duratex
apresenta queda

A Duratex anunciou os resultados do

terceiro trimestre, no final de outubro. A
companhia reportou R$ 1,308 bilhio de
receita liquida consolidada. O resultado
representa queda de 13,5% em relagdo ao
mesmo periodo de 2018, com a ressalva

de que, desconsideradas a receita advinda
da venda de terras e ativos bioldgicos para
a Suzano S.A. a receita liquida proforma
aumentou 2,4%, na comparacgdo com o
mesmo (rimestre do ano passado. No
acumulado dos nove meses de 2019, houve
queda de 4,4% da receita liquida. No
terceiro trimestre, o lucro liquido recorrente
foi de R$ 30,5 milh&es, queda de 50,5%, na
comparacdo com o mesmo periodo do ano
anterior. Esse desempenho reflete gastos
com despesas gerais e administrativas e a

piora do resultado financeiro da Companhia.

Preco de moveis na
indUstria acumula alta
importante no ano

Uma das poucas noticias favordveis aos
fabricantes de moveis é o repasse de precos.
Segundo a pesquisa mensal do IBGE, em
outubro o Indice de Precos ao Produtor
subiu 0,22% e com isso acumula alta de
5,04% nos primeiros dez meses do ano,
pouco mais do que os 4,80% até setembro.
O comportamento dos precos nos ultimos
12 meses aponta para um reajuste médio de
6,40%, bem abaixo dos 8,30% registrados
no més de outubro de 2018.
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LOJAS MM APARECE EM RANKING DAS MAIORES EMPRESAS DO SUL
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A rede de varejo Lojas MM conquistou mais um reco- de R$ 19,5 milhdes, em 2018. Ja na colocacao geral do
nhecimento por sua atuagdo no setor. A empresa esta ranking, a rede conquistou a 208® posicao e a 80° no
entre as “500 Maiores do Sul”, no ranking publicado Parand, com um Valor Ponderado de Grandeza (VPG)
anualmente pelo Grupo Amanhd em parceria com a de R$ 306,9 milhdes. O VPG reflete, de forma equili-
PwC Brasil, divulgado no final de outubro. Além disso, brada, o tamanho e o desempenho das empresas a partir
ela ainda aparece como a maior empresa de capital de um calculo que considera os trés grandes nimeros
100% ponta-grossense, cidade de origem da rede, regis- do balanco: patriménio liquido, receita liquida e lucro
trando uma receita liquida de R$ 632 milhdes e lucro liquido ou prejuizo.

CASTOR CONQUISTA PELA 72 VEZ PREMIO EPOCA RECLAME AQUI

A Colchodes Castor conquistou pela sétima vez o “Prémio peita todos os clientes como eles merecem! Essa sinergia
Epoca Negdcios Reclame Aqui” na categoria colchdes. O faz com que possamos melhorar nossos processos para
evento de premiacdo aconteceu no dia 04 de novembro, continuar oferecendo o melhor a eles”.

no Espaco das Américas, em Sao Paulo (SP).

Neste ano foram mais de oito milhdes de votos computados EMPRESA 2019 PARSEAMEIED

_ o CAMPEA NEGOCISS
em todas as categorias, responsaveis por revelar as Melhores ReclameAQUI
Empresas com Exceléncia em Atendimento ao Consumidor de /
2019. Na categoria colchdes a primeira colocagdo ficou com { 19 LUGAR NA
a Castor, o que deixou a empresa muito satisfeita com o resul- ' . CATEGORIA

COLCHOES

tado. “A Castor, em toda sua historia nesses mais de 55 anos,

sempre prezou pela qualidade de seus produtos, qualidade no

atendimento, visando sempre proporcionar uma noite de sono =
Pelo 7° ano, a melhor
empresa de colchéo,
eleita pelos consumidores.
Muito obrigado aos clientes
que nos confiaram seu voto!

reparadora, uma experiéncia completa no relacionamento com
o consumidor. Sermos premiados com o melhor atendimen-
to do Brasil na categoria colchdes é a consequéncia de um

trabalho incansavel do nosso time e mostra que estamos no

caminho certo”, destaca o CEO Hélio Ant6nio Silva. J aM

Hélio ainda completou entusiasmado, “a voz do consu- f |

midor tem grande importancia, pois é ele quem estd em J L VRS IRREEE
e

contato com o produto diariamente. A Castor preza e res-
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Para fornecedores,

industrias, varejo e
servicos do setor de
moveis e decoracoes
Integra a revista
Méoveis de Valor 192

aximalismo
Nao € exagero




(arta da editora

Para os jovens, um temor. Para os adultos, proximidade. Nao da para fugir, a
velhice chegara para todas as pessoas. Ha até quem diga que é a melhor fase
da vida, sem grandes preocupacdes e a felicidade é estampada no rosto. E

ai mora uma verdade, envelhecer & pura poesia que até o sorriso fica entre
aspas pelas expressodes da idade.

Para além da poesia, os numeros mostram que a partir de 2039 a maioria
da populacao brasileira tera mais de 60 anos. Logo, quem estd pensando
em investir nesse nicho terd uma grande demanda pela frente. Este é o
tema da editoria de atualidades e tendéncias deste més, que revela a pouca
oferta de moveis no mercado para atender as necessidades e estilos do
publico da melhor idade.

Em outra matéria revisitamos o tema hrasilidade e mostramos como alguns
designers imprimem esta caracteristica em suas pecas. No geral, a influéncia
vem do cotidiano, da cultura regional e dos materiais.

Alias, a brasilidade é uma das caracteristicas do trabalho da Profissional

de Valor desta edigdo, mas Daniela Ziegler s6 a encontrou quando morou

em Londres. Foi neste periodo que tamhém descobriu que queria desenhar
moveis. Alheia a modismos, a designer cria pecas originais, a partir de
materiais diversos. Mas a madeira e o couro sdo recorrentes e trazem
resultados interessantes, como na colecdo Agreste.

Nao é exagero. &€ maximalismo. Este estilo que mistura um pouco de tudo

na decoracgdo voltou com forca. Mas é preciso prudéncia para ndo deixar o
ambiente over. Confira reportagem nesta edicdo do caderno MV Decor, que
traz ainda uma prévia da Abimad, que acontece em fevereiro do préximo ano,
entre outros conteudos relevantes.

Nao deixe de acompanhar a MV Decor
também na versao digital, no portal
www.moveisdevalor.com.br e nos seguir nas

redes sociais.

BOA LEITURA E ATE 2020

Inalva Corsi
EDITORA
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Uma histéria de sucesso!

Em tempos de fransformagéo, com espiiite de recordagéo e
sentimento de gratiddo a Denken Design tem o privilégio ds
comemorar 19 anos de histéria, com parcerias, evolugdes,
crescimento, oprendizado e realizagdes. Nem parece, mas
i@ se passaram quase duos décadas, e nada se conquista
sozinho, exige cerlo talento, resiliéncic, |idemn;;u, espirito
de equipe e criatividade.

A evolugdo faz parte do DNA da Denken desde sua
criagdo, |4 consolidada no mercado de estofados na regido
Sul do Brasil. Devido a isso, continuar o trabalho com
enlusiasmo, produzindo e enlregando aos seus clienles
oroduics de qualidade, atenio aos detalhes e cuidado em
CDCICI Dasso. Aldm de DFEFBCB‘T um Gfeﬂdimenf@ de
exceléncia, fraz a cerleza que esles séo os diferenciais que
fizeram a empresa chegar até aqui.

Uma marca gue nasceu da vonlade de mudar, de se
reinventar e ser caca dia mais jovem, sem esquecer os 19
anos de histéria. Até porgue, a busca pela qualidade é um
valor que nunca sai de moda.

denken

\J\,)|g|ﬁ‘

o @denkenestofados @denken.design www.denkendesign.com.br %l estidio denken


http://www.denkendesign.com.br/
https://www.instagram.com/denken.design/
https://www.facebook.com/denkenestofados/

BANCO DE APOIO ARTHUR

GREGORY KRAVCHENKQ E FABIO MELO, CRIADORES DA COLEGAQ CAMBITO

A brasilidade

esta no material

Em um Pais de dimensdes continentais
temos de convir que nao existe ape-

nas um estilo que represente todas as
culturas que formam a nossa nacao,

nao é mesmo? Dizer que um mobiliario
representa a brasilidade nao significa que
ele tenha uma caracteristica exclusiva e
extremamente marcante do nosso Pais.
Porém essa peca pode conter cores,
estampas e materiais que caracterizem
determinada regiao, revelando que cada
artista pode buscar elementos que re-
ferenciem certas culturas ou produgoes
locais. Afinal, o Nordeste e o Sul sao dois
extremos ndao s6 no mapa como na cultu-
Ta de sua populacdo, por exemplo.
Mesmo sendo regioes bem diferentes uma
da outra, o Nordeste e o Sul foram retra-
tados em uma mesma colecdo, a Cambito,
desenhada por Fabio Melo (designer nor-
destino) e Gregory Kravchenko (designer

gaucho). A parceria veio por meio de uma
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amizade que nasceu no atelié Krav, de
Gregory, cujo Fabio era cliente. “Em meio
a outras produgdes que fazemos juntos,
percebemos a necessidade de criar pegas
com materiais diferentes. Por meio de al-
guns ensaios em conjunto fomos “parindo’
a Cambito, em que colocamos as nossas
duas culturas”, conta Gregory.

A colecdo formada por aparadores,
bancos, espelhos, luminarias e cande-
labros é totalmente comercial e usa a
leveza das curvas, as cores da madeira e
o brilho do ouro para remeter ao Brasil.
“Nos aproveitamos a contemporaneidade
para pegar o que tem de melhor para
fazer nossos produtos, que no caso dessa
colecao apresenta detalhes como a leveza
da curva dos pés das pecas que transmite
a brasilidade que nés queriamos”, explica
o designer gaucho.

O uso da palhinha de algodao, do couro,
madeira e metais na Cambito sao essen-
ciais para mostrar o regionalismo. “Noés
temos uma riqueza de florestas e espé-
cies vegetais que nos permitem trabalhar
com uma paleta formada pelas cores
naturais das madeiras e isso conta muito
no caso das exportacdes, porque ter

uma identidade é fundamental”, destaca
Gregory Kravchenko.

Uma das curiosidades dessa colecdo ins-
pirada na miscigenagao brasileira, é o uso
de técnicas semiartesanais na producao
das pecas, com o intuito de dar requinte
e emocao ao trabalho. “Nos fazemos o
entalhe manual e banhamos manualmente
a0 ouro para que os sentimentos fiquem
implicitos e provoquem um carinho maior
nas pessoas (ue possuem mais sensibili-

dade”, reflete o designer.



Gregory também conta outro fato inte-
ressante, “as pecas da Cambito tém no-
mes de pessoas para homenagear nossos

familiares queridos™.

CONTRIBUIGAO QUE
VEIO DE FORA

Anteriormente Gregory falou que a
identidade cultural é muito importante na
hora de exportar os mobiliarios e aces-
sorios produzidos por aqui. Pois bem,

a arquiteta e designer Luciana Teixeira
aponta uma influéncia fundamental para
que o designer brasileiro passasse a olhar
mais para dentro do Pais e ter vontade

de representar sua cultura. “A minha
maior influéncia tanto no design como na
arquitetura é a Lina Bo Bardi, e acho que
todos nds que trabalhamos nessa area
precisamos que viesse uma estrangeira
para nos dizer o quanto é importante
falar do Brasil. lsso € algo, no minimo,
instigante, porque foi a bandeira dessa
italiana”, explana.

Alias, Luciana criou, em coautoria com o
cacique Jorge, do povo Guarani-Kaiowa,
a poltrona Nhanderu, feita com trancados
de palha com linha, e que faz referéncia
aos indigenas (legitimamente brasileiros).
“Nos somos um Pais de muita pluralidade,
& como se existissem varios ‘Brasis’, mas
existem elementos que nos unem, como
no caso das penas que sempre foram
usadas no artesanato indigena e hoje
fazem parte da maior festa brasileira, que
é o carnaval”, comenta.

A arquiteta ainda lembra de elementos da
sua regiao que costumam ser usados pelos
designers locais. “Eu sou do Mato Grosso
do Sul e o0 nosso estado é muito focado na
bovinocultura, isso se reflete no uso dos
trancados do arreio do cavalo, do couro e

até dos chifres de boi”, explica.

DECORAGAO COM TOQUE
BRASILEIRO

O mobiliario pode dar um toque mais bra-
sileiro ao ambiente. A decoracao de casas
e comercios pode ter os elementos citados
pelos designers, é so saber combinar as

pecas e nao pesar a mao na hora de mo-

BANCO FRED

APARADOR ALICE

AARQUITETA E DESIGNER LUCIANA TEIXEIRA
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biliar o local, mais ou menos o basico que
se espera com qualquer conceito usado na
decoracdo. Para entendermos como esses
maoveis podem ser aplicados, conversamos
com a designer de interiores Graziela
Lara, autora do blog CASA CLEAN.

“A composicao dos mobiliarios e da
decoracao precisa ter, além de mui-

ta criatividade, harmonia na paleta de
cores escolhida, simetria dos formatos e
tamanhos das pecas, e seguir o estilo que
mais agrada o dono da casa ou do publico
que ira frequentar esse ambiente social
ou comercial. Por exemplo, é possivel

fazer um mix de estilos, e para quem

gosta de uma decoracdo com brasilidade
GRAZIELA LARA, DESIGNER DE INTERIORES F BLOGUERA mais sofisticada, nao se pode pesar muito
no colorido ou em informacao. Mesmo
assim, pode ser usado um sofa de couro
com tons terrosos, painéis amadeirados
nas paredes, um tapete com estampa

em cores claras remetendo a natureza e
plantas verdes pelo ambiente”, diz Gra-
ziela ao iniciar sua linha de raciocinio.

A designer de interiores afirma que o
mobiliario leva a brasilidade ao ambiente

por meio dos materiais, cores e texturas.

EXEMPLO DE AMBENTE DECORADO POR GRAZIELA LARA
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“A madeira escura remete ao rustico, a
terra e a natureza, trazendo aconchego a
decoracao. Ja os tons amadeirados claros
podem ter texturas de trangados minei-
ros, combinar com o couro que remete ao
cangaco e com as palhas caicaras. Além
das cores mais vivas que remetem a nos-
sa fauna, flora e tropicalidade”, explica.
Graziela também fala que uma mobilia
de material mais natural ira dar esse
toque mais brasileiro ao compor o
ambiente, como as mesas e poltronas
de vime, almofadas de croché e tapetes
de sisal. Mas ela ressalta que esses ele-
mentos ainda sdo mais usados no litoral
ou em locais que pedem caracteristicas
culturais mais marcantes.

“Nao ¢ dificil fazer esse tipo de decora-
¢do, pois os designers estdao dando um
show de criatividade, beleza e origina-
lidade proprias de nossas raizes. Eles
estao incorporando nos maéveis o estilo
brasileiro, ajudando a preservar e valori-
zar as nossas origens, imprimindo valor e
significado, resgatando memorias e des-
pertando emocgdes, 0 que sO enriquece a

decoracao”, finaliza Graziela Lara.



MACIO,
RESISTENTE
E VELOZ.

Quando seu cliente sai a caca de
um novo sofa, ele fareja de longe
a qualidade.

Nesta selva de opcdes, apenas os
melhores vao parar nas garras do
comprador. Na Amazon Incanto
0s produtos sdo feitos com fome
de inovagéo para trazer maior
conforto e resisténcia, além da
entrega mais rapida do Brasil

LIGUE E FACA

SEU PEDIDO:

19 3866.1332

ROD. SP 191, KM 20
CONCHAL - SP
CERFSESSE00E

INCANTO

aMmazon

SOFAS DE LUXO



ATUALIDADES E
TENDENCIAS

A POPULAGAQ IDOSA TENDE A SER MAIORIA NO BRASIL ATE
2039 E PENSAR NOS MOVEIS PARA ESSA FAIXA DE IDADE JA E
0 FOCO DE ALGUMAS EMPRESAS E PROFISSIONAIS

Para os jovens, um temor. Para os
adultos, proximidade. Nao adianta fugir,
a velhice chegara para qualquer pessoa.
Ha até quem diga que é a melhor fase da
vida, onde as preocupacoes das geracoes
antigas nao afetam mais e a felicidade é
estampada no rosto cheio de expressoes
da idade. E ai mora uma verdade, enve-
Thecer é pura poesia que até o sorriso
fica entre aspas.

Essa populacao mais velha sera maio-
ria até 2039, conforme projeta o IBGE.
Atualmente, no Sul do Brasil, o numero
de idosos ja supera o de jovens e este
fenémeno ira atingir todos os estados
brasileiros com o passar dos anos. Para
se ter uma ideia dessa mudanca, ainda
segundo o instituto, a populacao com 65
anos de idade ou mais cresceu 26% entre
2012 e 2018, enquanto a faixa etaria de
até 13 anos recuou 6%. Logo, quem esta
pensando em investir nesse nicho tera

uma grande demanda pela frente.
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Moveis para deracao
SOrT1SO em aspas

Arquiteta e Urbanista pela UFMG e pos-
-graduada em Gerontologia (ciéncia que
estuda o envelhecimento humano), Flavia
Ranieri, confirma que este mercado esta
em constante crescimento. “Aconte-

cem dois fenémenos hoje em dia: ) E a
reducdo da taxa de natalidade; 2) Com os
avancos da medicina, estamos vivendo
por mais tempo. E isso causa um efeito
que chamamos de inversao etaria. A pira-
mide esta invertendo. lsso quer dizer que
a gente tem um publico gigante. Por isso,
¢é preciso olhar com carinho para essa de-
manda para conseguir atendé-la de forma
correta e sem preconceito”, afirma.

No setor moveleiro, ja existem produtos e
profissionais focados neste publico-alvo.
Mas qual a diferenca de um movel para
idoso de um voltado a outro tipo de con-

sumidor? E o que veremos a seguir.

ra

0 FOCO E NOS VELHINHOS

De acordo com Flavia, projetar para
pessoas mais velhas requer, inicialmen-
te, entender quais sao as dificuldades

que eles enfrentam. Quando tratamos
especificamente de mobiliario, a principal
preocupacao é com o sentar e levantar.
Em funcao dos problemas de articulagao,
dores no joelho, diminui¢ao da forca abdo-
minal, entre outros fatores, realizar essas
tarefas simples acabam se tornando mais
complicado para quem tem mais idade.
Pensando nisso, Flavia elenca que pensar
na altura e na profundidade é fundamen-
tal. “Uma altura adequada vai fazer com
que o idoso consiga se levantar mais
facil, porque para sentar ele sempre vai
‘se jogar’ — pela perda da forca muscular

na coxa. Ou seja, para sentar, se for um



movel baixo, eles ainda conseguem, mas
para levantar nao levantam de jeito ne-
nhum”, conta, acrescentando ainda que,
devido alguns terem feitos cirurgias no
quadril em funcao de quedas, o dngulo do
maovel ndo pode ser menor que 90°.

A questdo da profundidade é outro item
que deve ser levado em consideragao.
Por conta da for¢a abdominal no levantar,
essa € outra acao que gera dificuldade
para os mais velhos. Flavia afirma que o
idoso precisa sempre de uma medida um
pouco mais curta e as densidades mais
firmes, para trazer além do conforto,
seguranca. “lsso é o principal”, destaca.
A preocupacao com as mesas para refei-
cao deste publico também faz parte do
trabalho da especialista em gerontologia.
Planejar uma mesa que permita a entrada
de uma cadeira de rodas embaixo, € um
exemplo dessa pratica. Em uma altura
adequada, se for seguir a norma NBR
9050 — que prevé diversas condicoes

de acessibilidade —, isso funciona. “Mas
se for uma pessoa com deméncia, com
Alzheimer avancado, por exemplo,
provavelmente vocé nao vai conseguir.
Porque ai vocé vai ter a altura do braco
da cadeira para entrar debaixo da mesa,
mais o braco da pessoa apoiado, porque
ela ndo vai tirar. Neste caso, ja perde a
mobilidade”, exemplifica Flavia.

Além das medidas, outro item para ser
levado em consideracdo no momento

da escolha sao os tecidos. “Nés sempre
sugerimos os tecidos impermeaveis, por
conta da incontinéncia urinaria. Manter
o cuidado com tecidos muito lisos é de
extrema relevancia, pois o idoso acaba
jogando o quadril para frente e escor-
regando no mobilidrio, ficando mais
dificil de manter o corpo firme”, pontua,
sugerindo ainda a mescla entre tecidos
permeadveis com impermeaveis para dar
mais aconchego ao usuario.

E claro que os méveis para idosos va-
riam de acordo com o caso, mas prezar
pela ergonomia é um fator importante.
“O que eu sempre falo é que os idosos
precisam experimentar o mobiliario. Nao

da para comprar moéveis para idosos pela

internet, por exemplo. Eles precisam
sentar, experimentar, ver se conseguem
ficar um tempo longo naquela peca,
entre outros fatores”, acrescenta Flavia.
Por fim, a profissional sugere que ca-
deiras sempre sejam acompanhadas por
bracos, porque “eles realmente usam o
apoio para ajudar na tarefa de levantar e
sentar”, complementa.

E quais serao as tendéncias para este
nicho? Segundo Flavia, elas nao existem.
“Na realidade qualquer coisa que apare-
cer de novo no mercado pode se tornar
uma tendéncia. Apesar do mobiliario
voltado para o publico idoso ainda ter um
carater institucional e hospitalar, se eu
fosse definir qual é a nova tendéncia eu
diria que sao mobiliarios com a funcio-
nalidade dos institucionais, mas com
caracteristicas visuais e estéticas dos
residenciais”, revela, acrescentando que
outro ponto a ser pensado é incorporar
a tecnologia nos moveis, como tomadas,

por exemplo.

0 QUE JA TEM NO MERCADO?

A arquiteta Flavia Ranieri ja assinou

varios projetos voltados ao publico mais

experiente. Entretanto, aqui vamos desta-

car dois deles que sdo o Elissa Village e
o Smart Loft, que mantém o objetivo de
atender as necessidades dos seniores e
que estao entrando no mercado.

O empreendimento préximo a Curitiba,

Elissa Village, foi planejado com foco na

L
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EMPREENDIMENTO EM CURITBA FOI PLANEJADO COM FOCO NA SEGURANGA E BEM-ESTAR DOS MORADORES

\ B
FLAVIA RANIER! E ESPECIALISTA EM GERONTOLOGIA, GIENCIA
QUE ESTUDA O ENVELHECIMENTO HUMANQ



0 AMBIENTE ELISSA VILLAGE £ PRODUZIDO POR FLAVIA RANIERI E 0 FOCO £ TOTALMENTE NA MOBILIDADE E CONFORTO DOS MAIS VELHOS

i
0 BANHEIRO DO ELISSA VILLAGE E TODO ADAPTADO PARA 0S IDOSOS

seguranca e no bem-estar dos moradores.
Levando este aspecto em consideracao, a
profissional optou por somar quinas arre-
dondadas, por exemplo, com a tecnologia
para trazer ainda mais beneficios para
quem adere ao plano de assinatura do
imovel (com pagamento mensal).

No espaco montado por Flavia, além
das quinas arredondadas e dos tecidos

escolhidos considerando a durabilidade
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e manutencao, um sistema de auto-
macado com cameras foi instalado nos
quartos. Elas detectam os movimentos
do idoso, registram seus habitos com
um sensor de frequéncia e alertam en-
fermeiros e familiares caso haja mudan-
cas bruscas em sua rotina. Além disso,
para preservar a privacidade do mora-
dor, a camera emite imagens pinceladas
e pode ser desligada a pedido da familia
ou do proprio idoso. A parte do projeto
que revela bem como a tecnologia pode
ajudar esse nicho de consumidores,
fica por conta da luz de vigilia emitida
pelos pisos do ambiente quando o idoso
decide se movimentar no escuro, que o
ajuda a se localizar e se deslocar até o
banheiro, por exemplo.

A profissional afirma que cores também
podem ajudar nessa adaptacao do idoso
na sua moradia. “Elementos como con-
traste, cor, formas e iluminacdo ajudam
a prevenir acidentes. Cores diferentes e
vivas ajudam na percepcao do espaco,
além de alegrar o ambiente.”

A proximidade com a natureza também
traz beneficios, como a reducao da
ansiedade e do sentimento de angustia,
o combate a depressao e o auxilio para
se orientar no tempo e no espaco. O
simples fato de o idoso acompanhar

as estagdes do ano, perceber o sol, a
chuva, o dia e a noite ja o beneficia.

No Elissa Village, um jardim interno
com grandes janelas de vidro permite

o contato com a natureza mesmo para
aqueles que estiverem dentro do prédio.
O CEO do empreendimento, Edson
Matos, afirma que diferente de casas
que foram adaptadas para esse publico,
o Elissa Village é o Uunico empreendi-
mento no Brasil que ja nasceu com uma
estrutura totalmente acessivel. “Uma
experiéncia de hotel cinco estrelas a

20 minutos da capital em uma area de
6.000 m2. O Elissa possui caracteristi-
cas direcionadas para atender o publico
sénior com luxo e conforto”, revela,
acrescentando que a data prevista para
a inauguracdo do espaco permanece em
janeiro de 2020.
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0 PRESIDENTE DO GRUPO L'OEIL AFIRMA QUE A
LINHA SENIOR ESTARA DISPONIVEL EM BREVE

A marca Loeil Corporativo, do Grupo L'oeil, participou
entre os dias 29 de setembro e 1 de outubro do Expo
Forum Longevidade. A empresa de decoracdo ja langou
alguns moveis de linhas especificas como hospitala-
res e de hotelaria, mas durante este evento a grande
novidade foi a linha L'oeil SENIOR, criada justamente
para o publico idoso.

Flavia, além de assinar a linha, foi a responsavel tam-
hém pelo Smart Loft. Um ambiente de 65m® montado
durante a feira, para mostrar aos visitantes como a
profissional propds uma residéncia de um quarto, com
espacos integrados, voltado ao nicho em questao.

As solucoes apresentadas no Loft vao desde detecto-
res que conseguem diferenciar fumaca de vapor natu-
ral do alimento — em funcdo da densidade do gas — a
armarios inteligentes, que podem ser mantidos abertos
sem prejudicar a passagem e o campo de visao. Todo o
mobiliario presente no Loft é da nova linha do Grupo
que conta com mesa, poltrona, sofa, cama e cadeira.
“A proposta da marca L’oeil Corporativo ao lancar

a linha L'oeil SENIOR, é oferecer produtos com os
melhores acabamentos disponiveis no mercado,

sem abrir mao de caracteristicas que considera
extremamente importantes, como estética, conforto,
funcionalidade e durabilidade para as pessoas mais
velhas”, explica Flavia.

O presidente do Grupo L'oeil, Marc Kemal Cam
acredita que os residenciais para idosos sejam um
novo segmento para os negocios. Além disso, a L'oeil
Corporativo disponibilizara a linha para venda nas
lojas de varejo em breve. A data do lancamento sera
amplamente divulgada pela empresa e, finalmente, o
mercado tera como comprar os produtos feitos a par-
tir da curadoria de Flavia Ranieri e desenvolvidos pela

Mys Senior Design.

FLAVIA RANIERI E MARIANA QUINELATO, AS DESIGNERS QUE DESENVOLVERAM A LINHA MYS
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GUTA LOURO, ARQUITETA

Maximalismo
nao e exagero

O Maximalismo nada mais é do que

uma mistura de combinacoes que dao
personalidade ao ambiente. Nao se trata
de um movimento que visa fazer misturas
aleatorias e transformar o espago em um
caos, mas sim deixa-lo mais confortavel,
charmoso e com a “cara do morador”
Falar sobre Maximalismo nao é algo
novo para quem esta atento ao mundo
das artes, afinal, o termo ja foi associa-
do aos romances pés-modernos — que
sao compostos por muitas referéncias,
digressao e elaboracgdo de detalhes —, e a
um grupo de artistas do final da década

de 1970 que se opunha ao Minimalismo.
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Na decoragdo nao poderia ser diferente:
ele aparece novamente como uma forma
de oposicao aos conceitos minimalistas

e de simplicidade que foram adotados ao
longo dos anos.

De acordo com a arquiteta Guta Louro,

o estilo voltou com forca em meados de
2018 nos Estados Unidos. “Desde entao o
Maximalismo vem ganhando visibilidade e
aceitacao. O Brasil ainda esta se adap-
tando a ele, cada vez estamos aceitando
melhor o ‘estilo proprio’ de cada indivi-
duo e sua forma de se expressar, seja por
meio da decoracao, roupas, tatuagens

etc”, afirma.



Ela ainda comenta que essa tendéncia
esta em alta por conta do conforto.
“Acredito que as pessoas anseiam pelo
conforto, possuem um desejo de se sentir
a vontade em casa, serem representadas
no préprio lar, terem objetos que possam
contar suas histdrias e que ao sentar no
sofa, por exemplo, nao queiram mais se
levantar”, diz Guta.
Mas a arquiteta lembra que sem uma boa
curadoria o estilo pode ficar realmente
exagerado. “O Maximalismo ¢ comumen-
te confundido com o caos, o que dificulta
a aceitagdo dele como chique ou convida-
tivo, e isso pode acontecer se nao houver
uma boa curadoria. Sendo trabalhado
com cuidado ele se torna excéntrico e
charmoso”, pontua.
“Pensamos que o certo é gostar de
ambientes monocromaticos, linhas retas
e simplicidade, porém nao tem nada de
errado gostar de cores, formas e textu-
ras, desde que trabalhadas com cuidado
para nao ficarem cansativas”, segue Guta
Louro. Ela também fala que o uso das co-
res primarias e complementares pode se
tornar cansativo e, nesse caso, composi-
¢oes analogas sao muito bem-vindas.
A arquiteta ainda da uma dica para fazer
essas composicoes de cores. “Um truque
é escolher um tecido e focar em criar um
espaco com as cores e tonalidades dele.
Outro ponto que deve ser observado
sd0 0s objetos decorativos, eles podem
ser colocados sobre as superficies, mas
o recomendado é deixar, pelo menos, o
espaco de um copo disponivel, pois esse
ambiente precisa ser funcional”, explica.
Alids, a arquiteta fala sobre a criacdo de
moveis com personalidade que combinam
perfeitamente com o conceito maximalis-
ta. “Atualmente estao sendo feitos sofas
modernos com franjas classicas, mesas
retas com detalhes inusitados e outros
moveis mais estreitos, com linhas mais
curvas e tecidos sofisticados”, conta.
Vale lembrar que o Maximalismo se
aproxima muito de outra tendéncia atual:
o faga-vocé-mesmo (ou DLY - do it your-
self), ja que a decoracdo fica muito mais
livre. Enfim, como varias outras modas e

estilos, ele “voltou com tudo”.

0 MAXIMALISMO PODE DEIXAR O AMBIENTE MAIS CHARMOSO
E EXCENTRICO

AMBIENTE EXAGERADO

pavel? k4
L i

COMPOSIGAQ COM PLANTAS AO ESTILO FAGA-VOCE-MESMO
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UMA %’AREDE INSPIRADA EM UM TECIDO PODE SER COMBINADA GOM QUADROS E VARIAS ALMOFADAS DIFERENTES SEM DE




PROHSSIONAL DE VALOR

Fora do Brasil,

encontrou a brasilidade

ADESIGNER DANIELA ZIEGLER SO COMEGOU A CRIAR MOBILIARIO DEPOIS DE UMAVIAGEM A LONDRES

A MESA DE CENTRO TAPAJOS E OUTRA PEGA CRIADA PELA PROFISSIONAL DANIELA ZIEGLER
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Na profissdo de designer ter uma fonte de
inspiracao € essencial para desenvolver
um bom trabalho. A natureza, as pessoas
e até os habitos da sociedade sao fonte de
inspiracao para muitos profissionais na
atualidade. Por falar nisso, alguns desig-
ners tém voltado seus olhos para o Brasil
e como a brasilidade pode ser representa-
da no mohiliario mundo a fora, isso acaba
direcionando a arte décor feita aqui para
outros Paises que sao referéncia neste
assunto, como a ltalia, por exemplo.

Uma das mais renomadas designers brasi-
leiras, Daniela Ziegler, também segue por
esse caminho. Ela mesma nos conta que
s0 foi possivel encontrar o jeito brasileiro
saindo do Brasil (acredite!). Olhar o Pais de
forma ampla trouxe uma visdo mais focada
a Daniela, que pode direcionar para onde
seguiria seu trabalho com o mobiliario. Por
conta disso, suas pecgas que prezam pelo
formato redondo, quase sem arestas mos-
tram algumas referéncias da Terra Natal.
Para entender como foi o desenrolar
dessa histdria, vamos conhecer um pouco
mais da vida e trabalho da Profissional de

Valor deste més.

FORMAGAO ACADEMICA
Nascida em Santa Maria (RS), Daniela
possui um vasto curriculo académico.
Ela é formada em Desenho Industrial
pela UFSM, pos-graduada em Design de
Produto pela ULBRA e Lider Coaching -
Gestdo para resultado. Também possui
conhecimento sobre estampa, design de

superficie, branding e vendas. Segundo a



profissional, o gosto pelas artes sempre
foi algo presente em sua vida. “Desde
pequena sempre fui inclinada as artes
graficas e a escolha por seguir esse ca-
minho foi por paixao. Eu nao poderia ser
outra coisa”, revela.

Quando decidiu passar uma temporada
em Londres ela pode participar de alguns
cursos na Saint Martins e visitar diver-
sos estudios. “Quando retornei estava
determinada que iria desenhar moveis.
Depois disso, procurei e consegui firmar
parcerias que nasceram em 2009 e que
permanecem até hoje”, conta.

E foi apenas quando estava entre os lon-
drinos que percebeu a riqueza do design de
mobiliario brasileiro. Ela afirma que o Pais
tem uma grande representatividade nesse
meio de forma internacional, e que isso s6

percebido quando saimos do Brasil.

Perguntada sobre o seu processo de cria-
¢ao, Daniela afirma que é muito guiada pela
origem, gosta de estar em constante conta-
to com o chao de fabrica e conversar com
as pessoas que la trabalham, pois é neste
espago que comecam os insights. “Consi-
dero tanto os fatores formais e funcionais,
como os estéticos e fabris. O importante do
projeto é ter refinamento visual, sem uso
de modismos”, complementa a designer,
acrescentando ainda que essa integracao é
o que rende projetos embasados.

Em relacao as matérias primas que cos-
tuma trabalhar, ela nos conta que utiliza
diversos materiais. Mas sua preferéncia
corre pelo couro, madeira e passa tam-
hém por tubos metalicos e pedras.

Vale ressaltar que Daniela cria suas pecas
tanto sob demanda das industrias quanto
independente. “Muitas vezes recebo um
briefing e sigo. Outras tantas nao, eu
mesma guio os projetos tanto em sua for-
ma como na escolha do que fazer. E ainda

desenho para a minha marca”, pontua.

Por falar na marca da profissional, seu
estudio chamado DAZ Design vém mos-
trando forte potencial de crescimento

desde 1999, ano de inauguracao. Além de

participar do Projeto Raiz, criado pelo
Sindmadveis Bento Gongalves, em parce-
ria com a Apex-Brasil, algumas premia-
coes ja foram concedidas a designer pelo
seu trabalho autoral.

Um exemplo desse reconhecimento é a
mesa lateral Agreste. Pensada a partir

do conceito de uma rede de descanso,
utensilio doméstico de origem indigena,
a peca é fabricada em madeira freijo com
acabamento natural. Além disso, traz um
revisteiro em couro, que foi cuidadosa-
mente moldado as estruturas da matéria
prima principal.

Alias, em outubro, a mesa lateral estava
na exposicao itinerante “O Sentar do Bra-
sileiro” que foi composta por 23 criagdes
de mobiliario autoral. Daniela explica

que sua criacao acompanhou os diversos

paises por onde o evento passou. O inicio
foi no ano passado em Mildo, depois
esteve presente nas Semanas de Design
de Londres e Barcelona e, em outubro, na
Embaixada do Brasil em Berlim, na Ale-
manha. “Esta mesa vai ficar na Alemanha,
pois eu a doei para a Embaixada do Brasil
em Berlim”, relata Daniela.

Um dos projetos futuros da profissio-

nal é justamente consolidar ainda mais

o seu trabalho e a marca que leva seu
nome, juntamente com as empresas de
maoveis para as quais ela desenha, fabrica
e comercializa. Pensando nisso, ela
descreve seu publico-alvo como “quem
esta interessado no design de exceléncia™
Exceléncia que mantém Daniela no rumo
do design de qualidade.

(Colaborou Poliana Almeida)

A COLEGAQ AGRESTE CONTA COM A MESA DE APQID, MESA LATERAL E APARADOR
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A ADERENCIA DO PUBLICO NA ULTIMA EDIGAQ DA ABIMAD
FOI POSITIVA...

O ano de 2019 esta chegando ao fim. E ao
olharmos para tras vemos que diversos
eventos voltados para o setor foram reali-
zados. Contabilizando apenas os princi-
pais foram cerca de 20 em todo o Brasil,
incluindo a feira da Associacao Brasileira
das Industrias de Moveis de Alta Decora-
cao (Abimad). Reconhecida por sua grande
representatividade na divulgacao de novos
mobiliarios, realizacao de novos negécios
e auxilio para que o setor de design cresca
cada vez mais, a Abimad acontece duas
vezes No ano e a primeira edicdo de 2020
serarealizada de 4 a 7 de fevereiro.

Os responsaveis pelo evento garantem que
apesar do cenario econdmico brasileiro
caminhar a passos lentos rumo a retomada
do crescimento, os resultados das tltimas
edigdes das feiras promovidas pela entida-
de foram positivos. A feira vem evoluindo

a cada ano, com afrativos com o programa
de convidados VIPS, nacionais e interna-
cionais, o que possihilitou alavancar ainda
mais os nuimeros das edi¢des de 2019,

Nao € por acaso que o publico se mantém
fiel as feiras promovidas pela Abimad. A
diretoria destaca que o numero de visitacao
se manteve acima de 20 mil pessoas e que
espera repetir 0 sucesso no proximo ano.
Como a Associagao preza pelo associati-

vismo, somente as empresas vinculadas a
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() eubo mégico da. Abimad

entidade podem expor seus produtos no
evento e mesmo assim, o numero de expo-
sitores foi significativo. Os organizadores
revelam ue essa participacao foi da ordem
de 86% dos associados que, trocando em
miudos, representa 163 expositores na

edicao de fevereiro de 2019.

ABIMAD’29 EM 2020

Para a préxima edicao da Abimad, que
acontece em fevereiro, no Sao Paulo
Expo, o mote é “ABIMAD - Conectando

o design”. E uma analogia ao famoso cubo
magico que, para se alcancgar o objetivo

de unir todas as cores, é preciso sabedo-
ria, empenho, concentracado, experiéncia,
inteligéncia, habilidade e 16gica.

E na comparagdo do cubo com o design de
alta decoracao, o ponto chave é mostrar
(ue a Abimad retme em todas as suas eta-
pas, idealizacao, criacdo, desenvolvimento,
configuracao, concepgao, elaboracao e es-
pecificacdo de produtos durante os quatro
dias de feira com os principais fabricantes
e fornecedores do mercado.

Agora fica muito claro o porqué da feira
Abimad estar se consolidando cada vez
mais como referéncia na apresentacao
de tendéncias e na geragdo de negocios.
“E esse é o0 seu grande diferencial”, con-

clui a diretoria.




250 expositores dos segmentos alta escala, decoracao,
planejados e mobiliario corporativo esperam por voce.

Acesse www.movelsul.com.br e faca o seu credenciamento. Agilize sua entrada na maior feira de moveis da América Latina.
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LANCAMENTOS

CADEIRA, DE MICHAEL ANASTASSIADES VENCE
0 ARCHIPRODUCTS DESIGN AWARD 2019

Aincorporacao harmoniosa dos estilos tradicionais define a nova
poltrona N.200 de Michael Anastassiades. A peca fornece uma
expressao sofisticada do estilo GTV e sua profunda vocacao

para a inovacao do design. O assento representa a combinacao
perfeita da histéria da marca e da tradicao da madeira dobrada,
cujas raizes remontam a cultura do design ha mais de dois
séculos. Em continuacao da longa tradi¢ao de nomear os
assentos com numeros crescentes, o N.200 comemora o 200°
aniversario da abertura do primeiro workshop de marcenaria,
lancado por Michael Thonet, em Boppard, Alemanha, em 1819.
Com uma abordagem estilistica profundamente harmoniosa, o
renomado designer levou sua mao poética, porém disciplinada, a al-
gumas das caracteristicas arquetipicas do Gebriider Thonet Vienna:
madeira de faia dobrada e cana tecida. Essas sao as caracteristicas
distintivas do N.200, onde método e forma se unem para criar uma
cadeira atemporal com uma elegancia minimalista e deliberadamente
limpa. A empresa e o designer compartilham o foco na atencgao aos
detalhes: a estrutura de madeira apresenta curvas que criam os
apoios de bracos e pés com aparente simplicidade, mostrando os
altos padroes de fabricacao da GTV, enquanto o assento e o encosto
em hengala tecida contribuem para a sensacao geral de leveza.

Com a poltrona N. 200 de Michael Anastassiades a Gebruder Thonet
Vienna GmbH (GTV) ganha seu segundo Archiproducts Design Award

OPERA, UMA MESA DE AUSENCIA
TEMPORARIA

Riccardo Vincenzetti projetou o Opera para
Newform Ufficio, uma colecao de moveis leve e
essencial, perfeita para ambientes de trabalho
... mas nao exclusivamente. De fato, toda a linha
de acessorios é o resultado da evolugdo de um
nucleo de design muito especifico, centrado em
torno de uma mesa que ndo estava restrita ao
'espaco do escritério'.

Seu design sobrio e elegante o torna perfeito
para qualquer ambiente, seja um estudio, sala
de estar ou cozinha. A caracteristica principal

& a base de metal com contornos rigorosos,
suavizados pela curvatura interna das pernas.
Pode ser combinada, dependendo dos gostos e
necessidades, com varios tipos de tampos: des-

de os de vidro até os de laminado ou melamina.
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UM SOFA COM 0 MAXIMO CONFORTO EM QUALQUER POSIGAO
0O elemento chave é a "almofada inteligente". Encostos e bracos perderam rigidez e podem ser moldados conforme desejado com um mo-
vimento da mao: baixo, alto, obliquo, envolvente e funcional. Os assentos mais profundos ajudam a descobrir um conforto casual. Stan-
dard é o resultado de anos de pesquisa tecnologica para produzir um sofa exclusivo que atende perfeitamente aos desejos dos usuarios.

Permite total liberdade de combinacgao de assentos de diferentes formas e profundidades para personalizar as composicoes: plano linear,

angular ou livre. Mais uma obra-prima da Edra.

MYSA, LANGAMENTO DA ITALIANA BROSS

De inspiragao ndrdica, a colecao Mysa tem estrutura em carvalho
natural macico. Foi projetada como uma concha ergondmica

real, uma peca extrudada tridimensional que abriga aqueles que
estdo sentados. Mysa, poltrona projetada por Michael Schmidt
para Bross, € um sinal de identidade e contemporaneidade, que

atualiza a linguagem escandinava e seus tragos mais famosos,

misturando-os com a qualidade produtiva de Bross.

GULLO CRIA COZINHAS UNICAS

Na Alemanha, em Diisseldorf, a Officine Gullo, em colaboracao com
o estudio de design da Living Concept Consulting, cria uma cozinha
unica. O projeto Pastel Turquoise & Satin Nickel é uma cozinha linear

com uma area de cozinhar / lavar e uma ilha de preparacao com uma

tabua funcional de madeira macica.
A cozinha é feita de aco pintado a fogo, de alta espessura, na cor Pas-

tel turquesa mate com acabamentos em niquel acetinado.

Apenas os melhores materiais sao usados, como aco inoxidavel es-
pesso, cobre polido, ferro fundido e metal forjado, enquanto a extensa

gama de acessorios de cozinha profissional que equipam o projeto se

vangloriam da tecnologia da proxima geracao.

81



HOME TABLE DECO FAIR

E a quarta vez que a feira home table deco fair acontece na Coreia do Sul. Entre os dias home
12 e 15 de dezembro a capital do Pais, Seul, esta programada para receber mais de 200 mil I
visitantes. O evento também passou por cidades como Busan, Daegu e Suwon e sera em ta e

Seul a ultima do ano.

deco
fair 2019

T n—— JANUARY FURNITURE SHOW

O evento de moveis e interiores obrigatorio do Reino Unido, o January Furniture Show,

Januar
FU RNy ITU RE NEC acontecera entre os dias 19 e 22 de janeiro. Os mais de 500 expositores e cerca de 50 mil
S H OW 19-22 JAN  novos produtos, espalhados por todo o Centro de Exposicdes Nacional de Mdveis, devem
2020

chamar a atencao para os mais de 20 mil visitantes esperados.

|
DESIGN MIAMI
O objetivo central da Design Miami / é reunir os mais influentes colecionadores, gale- I
e

ristas, designers, curadores e criticos de todo o mundo em comemoracao a cultura e ao u
comércio do design. Por isso, entre os dias 3 a 8 de dezembro os visitantes marcarao
presenca no Beach Convention Center para ver os moveis, luminaria e objetos de artes e

criar um networking incrivel.

MAISON & OBJET 2020

A principal feira voltada aos profissionais que trabalham com a arte de viver em todas as
suas expressoes ricas e variadas — essa ¢ a definicao da Maison & Objet que tera sua pro-
xima edicao entre os dias 17 e 21 de janeiro. Para quem trabalha com decoracdo, design,

moveis, téxteis, loucas entre outros itens tera varias pecas para encher os olhos.

IMM COLOGNE

Evento mais importante logo no inicio do ano, imm cologne € onde toda a industria do design

de interiores se reune para apresentar e descobrir novos produtos de todo o mundo, expe-
rimentar as tendéncias decisivas para o amanha e iniciar o negdécio da nova temporada. A
feira, de 13 a 19 de janeiro, € um evento imperdivel para os principais tomadores de decisao de

todos os mercados internacionais e de todas as areas do cenario de design de interiores.
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Descubra o que a Sayerlack
tem dentro de suas latas!

TECNOLOGIA
eficiente

Garantir que as industrias tenham a melhor gestdo de
suas linhas de pintura e o melhor investimento por m’
sdo as premissas da Sayerlack em todo desenvolvimento
de produto.

A tecnologia embarcada tem inicio no laboratdrio de Andlise
de matérias primas através de equipamentos Unicos na
América Latina, nos testes de aplicabilidade, estabilidade e
confiabilidade do laboratdrio de Simulacdo de Processos e na
experiéncia técnica de mais de 50 anos de nossos profissionais
no Brasil, Italia, Chile e Estados Unidos.

Para solucdes inteligentes em tintas e vernizes para madeira.
conte com a tecnologia eficiente da Sayerlack.

0800 702 6666 | sayerlack.com. br —)|
0 b |rennersayerlack



http://sayerlack.com.br/
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Strass
Penteadeira Camarim.

0 brilho gue faltava

para as suas vendas de fim de ano.
Realca a beleza das mulhares.
Encanta e valoriza a sua loja.

* Tampa MOF 25mm, chanfrado.

= Carredicas telescépicas.

» Tomada & soquetes para as [ampadas

* Pes palila em madeira maciga, com sapalas proleloras.
= Cspelha cam medidas gensrosas

* Banqueta com almaotada em captoné.

Pyt %)
\ Pat r I m a r M patrimarmoveis com br
= facebook.com/patrimarmoveis

moveis

17 3283.9200


http://www.patrimarmoveis.com.br/
https://www.facebook.com/MoveisPatrimar/

