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QUAL A MELHOR

Movels
RECEITA PARA 2023

O setor moveleiro € uma verdadeira gangorra e quando
se acredita que “agora vai”, surge algum imprevisto e
voltamos ao ponto de partida e, as vezes, até antes dele
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TOP 20 GESTAO MERCADO TECNOLOGIA

Clientes consagram Sem uma boa estrategia Airbnb’s sao uma boa Como o 5G pode ajudar
industria e fornecedor qualquer resultado serve oportunidade a moveleiras na producao de moveis


https://www.instagram.com/moveisdevalor/
https://www.facebook.com/MoveisdeValor
https://www.linkedin.com/company/66383535/admin/

MAIS QUE UMA INDUSTRIA
DE MOVEIS, UMA FABRICA DE
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Oferecer ao mercado produtos e Ser uma empresa inovadora e Agir com ética e honestidade,
servigos diversificados, com foco na comprometida com as reconhecendo a contribui¢do dos
qualidade, buscando a satisfagédo e responsabilidades sociais, seus colaboradores, clientes e

a fidelizagdo do cliente. econdémicas ambientais. fornecedores.




)) MOVEIS FABRICADOS 100% COM ENERGIA SOLAR

Produzimos energia limpa tornando-se autossustentaveis, além de
reduzirmos os impactos causados ao meio ambiente atuando de forma
ecologicamente correta.

LALIZAQZ\O «

)gs/sa empresa estd instalada na Regido Nordeste, no interior do Estado do Ceara, na cidade
de Jaguaribe, a 300 km da capital, para ser mais preciso.

fi

Fundada ha 29 anos, nasceu com o propésito de inovar sempre no mercado moveleiro. A
Tuboarte Méveis possui um parque industrial moderno, com maquinas de ultima geragéo e
inovagdes tecnoldgicas empregadas na sua produgdo, tornando-se referéncia no setor
moveleiro e nas residéncias de todo o Brasil.
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PALAVRA DA EDITORA

Chegamos ao final de mais um ano.
E um ano especialmente turbulen-
to, cheio de fortes emocdes e imen-
sos desafios para o setor moveleiro.
Mas tudo isso ndo é novidade.

Na coluna Céa entre Nos, nosso CEQ,
Ari Bruno Lorandi, analisa a produ-
¢do de moveis brasileira no perio-
do entre 2003 e 2022 e mostra uma
verdadeira gangorra. A mensagem
que fica é que independente de go-
verno, o setor segue sua dinamica
e nao devera ser melhor nem pior
NO NOVO governo que comeca em
janeiro. Alids, os niUmeros apontam
para estagnacdo do potencial de
consumo em 2023.

Mas o setor ndo é linear e, tan-
to no varejo quanto na industria,
héd exemplos fora da curva. Nesta
edicdo mostramos o case da loja
Padre Cicero Mobveis, de Pernam-
buco, que, com criatividade e uso
da tecnologia, manteve as vendas
aquecidas na pandemia e fora dela
também. E o Magalu aposta na re-
giao Norte, com a abertura de um
CD sustentavel no Para.

Na ponta da indUstria também te-
mos exemplos de investimentos,
como o Grupo K1, que acaba de
inaugurar unidade fabril na Parai-
ba. E a Magno Moveis, também de
Pernambuco, que reformulou a li-
nha de produtos e ja antecipa lan-
¢amentos da colegdo 2023.

Por seu lado, os organizadores de
feiras também apostam nos even-
tos para fomentar negodcios, tanto
que o calendario ja conta com sete
encontros nas regides Norte e Nor-
deste em 2023.

Acompanhe a Moéveis de Valor
também em nossas redes sociais

0 B oooeisevaior

Mas esta edicdo tem mais contel-
do interessante, como a relacdo
das marcas vencedoras do TOP 20,
que este ano também elencou os
20 fornecedores da industria de
moveis e colchdes mais bem ava-
liados pelos clientes.

Também evidenciamos a impor-
tancia de definir e seguir o plane-
jamento estratégico; mostramos
como a tecnologia 5G pode impul-
sionar a producdo inteligente de
moveis, assim como as vendas no
e-commerce; destacamos que fazer
moveis para unidades destinadas a
Airbnb’s, assim como para os por-
tadores de necessidades especiais,
pode ser um mercado muito atrati-
vo para a industria.

Aproveite a leitura, planeje muito
bem seu negécio em 2023 e seja
um ponto fora curva. Sempre jun-
tos, sempre em frente!

y
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Pémio TOP 20, realizado pela revista Méveis
de Valor, elegeu os melhores fornecedores e
as melhores industrias de mdveis e colchdes

Loja Padre Cicero Moveis (PE), alia a tecno-
logia a visdo empreendedora da proprietaria
e supera desafios durante e pds pandemia

Kappesberg inaugura filial na Paraiba, para
produzir méveis, utilidades e colchdes, e ex-
pandir sua atuacdo na regido Nordeste

Moveis adaptados as pessoas portado-
ras de necessidades especiais sdo bom
nicho para as indUstrias moveleiras
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PADRE CiCERO APOSTA NA TECNOLOGIA E EMPREENDEDORISMO

MAGALU INAUGURA CD SUSTENTAVEL NO PARA

PARAIBA E PORTA DE ENTRADA PARA EXPANSAO DA KAPPESBERG

MAGNO MOVEIS ANTECIPA LANCAMENTOS DA COLECAO 2023

MOVEIS ADAPTAVEIS SAO FORTE OPORTUNIDADE DE MERCADO

AIRBNB E UMA TENDENCIA E OPORTUNIDADE PARA MOVELEIRAS

SEM ESTRATEGIA QUALQUER RESULTADO SERVE

5G PODE IMPULSIONAR A PRODUCAO DE MOVEIS INTELIGENTES

2023 TEM CALENDARIO DE FEIRAS CHEIO NO NORTE E NORDESTE

NOTAS

INMETRO RETIFICA DUAS PORTARIAS DE COLCHOES
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CA ENTRE NOS

ARI BRUNO LORANDI
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TEMOS RAZOES PARA PREOCUPACAO
COM O FUTURO GOVERNO?

Se para vocé também o resultado das elei¢cbes causou de-
cepcao, neste barco estd metade da populagéo brasileira,
para dizer o minimo.

Mas ndo é demais lembrar de que atravessamos periodos
muito dificeis nas Ultimas duas décadas, e apesar dos politicos,
conseguimos superar grandes desafios. Vocé conseguiu supe-
rar, orientando (ou reorientando) seu negocio para enfrentar
os problemas. E ndo vai ser um governo qualquer que vai tirar
0 seu negécio dos trilhos.

Vou explicar melhor sobre o que me leva a ter esta con-
viccdo. Vamos avaliar o comportamento da industria mo-
veleira desde 2003 até 2022, usando dados do IBGE, que
sdo os mais confiaveis.

Neste periodo sobrevivemos a trés presidentes, antes de
Bolsonaro, claro. Lembrando os oito anos de Lula a partir de
2003, os seis anos de Dilma a partir de 2011 e os dois anos
de Temer, a partir de 2017. E agora estamos completando os
quatro anos de Bolsonaro.

A produgao fisica de méveis é uma verdadeira gangorra. Basta
olhar para o gréfico. Analisando a situagao, sem paixdes, pode-

mos tirar algumas conclusdes bem interessantes. A primeira é
que nos dois mandatos de Lula tivemos cinco anos positivos
e trés anos negativos, especialmente o ano da “marolinha”
de 2008. Mas recuperamos tudo e mais um pouco em 2010,
quando o mundo emergiu da crise.

Entramos no governo Dilma no azul, mas gracas as trapa-
Ihadas do poste do Lula, a producéo foi ladeira abaixo nos
ultimos trés anos de seu desgoverno, até o impeachment em
2016. Temer chegou e saiu sem que a situacdo se alterasse
profundamente. E, por conta da pandemia, quando se ima-
ginava que a economia brasileira iria decolar, as industrias
de moveis amargaram trés anos dificeis. Se tem algo positivo
do "fique em casa” foi o fato de as pessoas perceberem que
precisavam comprar moveis.

Temos que admitir que vamos fechar 2022 com o maior
tombo das Ultimas duas décadas. Nossa projecdo indica recuo
de 15,1%, no minimo, na produgdo de moveis até dezembro.
Entdo, tenho razdo para expressar minha convicgdo sobre o
futuro das industrias moveleiras? Claro que sim. E, como vimos
no grafico, sai governo entra governo e a gangorra continua.
O que faz diferenca é o comportamento do mercado, que
sofre oscilacGes, muitas vezes independente da interferéncia
ou da vontade dos governos.

Ca entre nds: Precisamos agora de mais unido, afinal somos
resilientes. Acredito nisso. Assim como acredito que um
problema de décadas, que devemos aproveitar a oportu-
nidade para solucionar, é o atraso do varejo em relagdo a
capacidade de vender méveis. A eficiéncia dos pontos de
venda pode alargar o tamanho do mercado que até agora
cresce apenas organicamente.

Entdo, sempre juntos e sempre em frente!

12,3
8,1 i

- 16

il el

9,5

Lula

Fonte: IBGE

DESEMPENHO DA PRODUCAO DE MOVEIS 2003-2022* (%)

4,6 27

1,7

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

4,5

| 13 5
’ 3,8 26
-10,1
13,8

7,3

-15,1

Dilma

Temer Bolsonaro

*Projecdo




Avelan MESA,

Moéveis

dois. Seu destaque fica por conta das laterais com aplique decorativo super moderno, possuindo também tampo curvo em forma de barril com borda arredondada e
vidro laminado, garantindo maior qualidade e durabilidade ao produto. Este mdvel possui espaco ideal que facilita a acomodagéo, além de deixar a sua casa com um
toque de elegancia e sofisticacdo. Produto vendido em 2 tamanhos: 163cm e 182cm; ambos para até 6 cadeiras.

A Mesa Atins combina com todos os ambientes para as mais variadas ocasides, desenvolvido pensando em aliar desde um jantar entre amigos até uma comemoragdo a

Cadeiras Linha Elite

:' ELITE j i
MONTANA | FLORIDA
]
Cadeira Elite € funcional e perfeita para compor os ambientes gourmet da casa, pois sdo produtos que pedem uma estrutura aconchegante e design lindo, e € isso que
vocé encantra nas cadeiras da linha elite, com encosto curvo feito em prensa, ela ganha um design muito sofisticado e garante conforto sem igual, o assento e o
encosto da cadeira é estofado com espuma D20 selada e revestido com tecido de alta qualidade e macio ao toque, a cadeira elite conta com 2 tipos de cordadose com 6
opedes de cores de tecido, para facilitar a harmonizagao com o restante do mobiliario. Tudo isso contribui para que vocé possa curtir muito mais com seus amigos e
familiares, desfrutando de um home-style cativante.

Rodovia Engenheiro Jorge Neto, 584 Km4 &' Fone/Fax (79 )3411-
CEP: 49680-000 - Nossa Senhora da Gloria - Sergipe @ www.avelanmoveis.c


https://www.avelanmoveis.com.br/

8  MOVEIS DE VALOR NORTE E NORDESTE

Por Ari Bruno Lorandi, diretor de marketing da Mdveis de Valor
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QUAL E A MELHOR RECEITA PARA 2023?

Na minha se¢do Ca Entre Nos desta
edicdo fagco uma analise sem pai-
x0es sobre qual a real importancia
de cada governo, desde 2003, para
o desempenho da industria move-
leira. A partir disso, respondendo ao
titulo desta matéria, diria que cau-
tela e caldo de galinha nunca fazem
mal a alguém. E isso se aplica ndo
apenas para o préoximo ano, mas
tem sido assim ao longo do tempo.
O setor moveleiro é uma verdadeira
gangorra e quando se acredita que
"agora vai”, surge algum imprevis-
to e voltamos ao
ponto de parti-
da e, as vezes,

em 2022, a partir do desempenho do
varejo e da variacdo dos precos, con-
firma, de maneira definitiva, as nossas
colocacdes acima. Sendo, vejamos: a
média de alta do IPCA, consideran-
do os estados do Para, Pernambuco,
Ceara e Bahia, entre janeiro e outubro,
é de 6% (no quadro abaixo é possivel
acompanhar a evolucao mensal).

Portanto, seria recomendavel que
0S precos no varejo pelo menos al-
cancassem este indice para recom-
por os custos das indUstrias. Porém,
nao s6 ndo houve reajuste como, se-

IPCA - Variagao Mensal do IPCA de Moveis de jan-out 2022 (%)

até antes dele.  Brasil 241 243 1,81 160 149 121 1,10 160 082 1,41
Uma rapida ava-  Belém (PA) 1,99 1,14 1,11 099 054 1,00 122 020 -0,70 -031
lacdo do com-  portglesa(CE) 1,29 2,85 023 158 -112 101 279 152 134 093
portamento do )

... Recife (PE) 349 2,77 291 204 200 125 -007 070 0,60 0,05
setor de moveis
nas regides Nor-  Salvador (BA) 3,89 220 141 058 163 073 -042 129 110 -0,03

te e Nordeste Fonte: IBGE - Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo



gundo a pesquisa do IBGE, ocorreu

queda de 81% na receita nominal REGIAO NORDESTE R$ 11.3 bilhdes

de venda de moveis nestes quatro

tados. O . ) ESTADO TOTAL ~ CLASSE CLASSE CLASSE CLASSE
estados. O que anima um pouco é a A B c D/E
relacdo receita x volume. A pesquisa Alagoas 628 78 248 233 67
aponta recuo de 20,3% no volume Bahia 3.190 399 1.263 1.187 341
vendido pelo varejo, o que minimiza o Ceara 1756 220 696 653 188
prejuizo, considerando um percentual Maranhé&o B 133 421 3% 114
maior na queda de volume em rela- Paraiba 740 93 293 275 9
= a q . Pernambuco 2156 270 854 802 231
cdo a receita nominal. Piauf 539 67 213 200 58
, Rio G. do Norte 764 95 302 284 82
NUMEROS PREJUDICAM Sergipe 483 60 191 180 51

EXPECTATIVA
Os numeros apontados acima pro-
jetam uma estagnacdo nos recur-

SOs que as pessoas utilizardo para REGIF\O NORTE R$ 43 bflhéeS

a compra de moveis em 2023 em

todos os estados do Norte e Nor- ESTADO TOTAL CL':\SSE CL;SSE CLQSSE C[L)?ESE
deste. Na melhor hipdtese se con-
- L Acre 169 21 67 63 18
seguira fechar o préximo ano com
receita nominal com algum indice Amazonzs S 138 438 Als A8
iti t 9 | Amapa 184 23 73 68 20
p_oso'l VO, mas com certeza o volume Paré 1.843 230 730 686 197
aln.a permanecera em terreno ne- BRI 517 65 205 192 c5
gativo. Esperamos que bem menos Roraima 144 18 57 53 15
[o)
do que os 20,3% de 2022. Tocantins 405 50 160 151 43

Mas, convenhamos que R$ 15,7
bilhdes disponiveis para a com-
pra de moveis ndo é pouco, prin-
cipalmente  considerando  que
este volume nao foi alcancado em
2022. Portanto, com mais eficién-
cia do varejo (e um pouco de sor-
te com a economia) o varejo tera
quase R$ 1,3 bilhdo para buscar
além do que foi obtido este ano.

A DISTRIBUICAO GEOGRAFICA
DO CONSUMO

E importante notar que as regides
Norte e Nordeste concentram mais
o consumo do que a regido Sudes-
te, por exemplo. Considerando os
dez maiores de cada estado, por-
tanto, 160 municipios das duas re-
gides, a representatividade chega
a 57% do total. Os demais 2.083
respondem por 43% do consumo,
embora signifiquem 93% dos muni-
cipios das duas regides.m
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Potencial de Consumo de Mdveis

10 maiores municipios da regiao

UF

AL
AL
AL
AL
AL
AL
AL
AL
AL
AL

BA
BA
BA
BA
BA
BA
BA
BA
BA
BA

CE
CE
CE
CE
CE
CE
CE
CE
CE
CE

MA
MA
MA
MA
MA
MA
MA
MA
MA
MA

Nordeste 2023

Nome do Municipio

Maceid

Arapiraca

Marechal Deodoro
Coruripe

Rio Largo

Sdo Miguel dos Campos
Unido dos Palmares
Penedo

Santana do Mundau9
Palmeira dos indios
Total dos 10 maiores
Total de Alagoas

Salvador

Camagari

Feira de Santana

S&o Francisco do Conde
Vitéria da Conquista
Lauro de Freitas
Simdes Filho

Luis Eduardo Magalhdes
Itabuna

Barreiras

Total dos 10 maiores
Total de Rondonia3

Fortaleza

Maracanau

Caucaia

Sobral

Juazeiro do Norte
Sdo Gongalo do Amarante
Eusébio

Aquiraz

Horizontel

Itapipoca

Total dos 10 maiores
Total do Ceara

Sdo Luis

Imperatriz

Balsas

Acailandia

S&do José de Ribamar
Timon

Caxias

Santo Anténio dos Lopes
Santa Inés

Bacabal

Total dos 10 maiores
Total de Maranhdo

Potencial de
Compra 2023
259.251.286
48.707.487
22.570.285
16.369.996
12.120.973
11.629.777
11.100.833
10.669.622
.585.261
9.247.594
411.253.115
627.624.584

744.898.770
274.398.218
162.208.395
121.284.650
76.994.917
74.668.204
63.210.476
57.066.018
47.319.054
46.201.156
1.668.249.858
.190.898.596

731.381.732
101.401.370
69.603.913
52.920.946
52.585.946
36.597.643
35.105.611
26.193.219
8.965.354
18.528.973
1.143.284.707
1.756.501.774

353.076.824
78.383.393
36.182.402
26.156.676
23.709.019
21.410.215
20.358.327
19.163.059
14.551.995
13.516.028

606.507.936

1.063.283.324

PB
PB
PB
PB
PB
PB
PB
PB
PB
PB

PE
PE
PE
PE
PE
PE
PE
PE
PE
PE

PI
Pl
PI
Pl
PI
Pl
PI
Pl
PI
Pl

RN
RN
RN
RN
RN
RN
RN
RN
RN
RN

SE
SE
SE
SE
SE
SE
SE
SE
SE
SE

Jodo Pessoa
Campina Grande
Cabedelo

Santa Rita

Patos

Bayeux
Alhandra
Cajazeiras

Sousa

Guarabira

Total dos 10 maiores
Total da Paraiba

Recife

Jaboatdo dos Guararapes
Ipojuca

Cabo de Santo Agostinho
Goiana

Caruaru

Petrolina

Olinda

Paulista

Vitéria de Santo Antdo
Total dos 10 maiores1
Total de Pernambuco

Teresina

Parnaiba

Picos

Urugui

Floriano

Bom Jesus

Baixa Grande do Ribeiro
Piripiri

Campo Maior6
Guadalupe6

Total dos 10 maiores
Total de Piaui

Natal

Mossord

Parnamirim

Guamaré

Macaiba

Sdo Gongalo do Amarante
Caico

Jodo Camara

Acu

Ceara-Mirim

Total dos 10 maiores
Total do Rio Grande do Norte

Aracaju

Nossa Senhora do Socorro
Itabaiana

Estancia

Canindé de Sdo Francisco
Lagarto

Itaporanga d'Ajuda
Laranjeiras

S&o Cristévao

Simdo Dias

Total dos 10 maiores
Total de Sergipe

234.428.253
102.720.929
34.386.716
26.395.069
20.333.303
16.102.381
13.170.206
13.017.024
12.892.290
11.250.005
484.696.177
740.971.067

615.939.349
160.881.417
129.219.216
118.347.698
108.637.730
81.680.951
71.152.079
64.595.612
47.735.656
43.849.395
.442.039.102
2.156.286.294

227.016.415
24.199.967
16.931.756
14.980.425
12.106.081
10.376.699
8.842.986
7.805.128
.465.229
.345.856
335.070.543

538.726.605

278.572.469
73.235.311
59.657.166
19.295.630
17.569.060
16.797.669
13.600.287
12.426.690
10.617.766

9.604.046

511.376.093

763.629.630

194.466.288
30.848.147
21.438.927
19.405.653
19.388.523
17.876.784
12.266.520
11.000.732
10.806.433

6.627.034

344.125.041

483.440.718

Potencial de Consumo de Mdéveis

10 maiores municipios da regiao

Sigla
UF
AC
AC
AC
AC
AC
AC
AC
AC
AC
AC

Norte 2023

Nome do Municipio Potencial de

Compra 2023
Rio Branco 96.815.708
Cruzeiro do Sull 5.294.341
Sena Madureira 5.944.609
Tarauaca 5.592.168
Epitaciolandia 5.177.336
Brasiléiad .607.236
Senador Guiomard 4.272.870
Feijo4 .167.304
Placido de Castro2 .864.725
Xapuri 2.747.127
Total dos 10 maiores 147.483.424
Total do Acre 169.498.149

AM
AM
AM
AM
AM
AM
AM
AM
AM
AM

AP
AP
AP
AP
AP

AP
AP
AP

Manaus 869.419.769
Itacoatiara 23.502.490
Manacapuru 18.114.465
Coari 15.685.089
Parintins 12.970.832
Tefé 8.846.023
Iranduba8 .365.825
Humaitd6 .594.259
Manicoré 5.890.330
Labrea 5.878.576
Total dos 10 maiores 975.267.659
Total do Amazonasl .106.990.771
Macapa 118.709.670
Santana 22.683.499
Laranjal do Jari 10.101.697
Ferreira Gomes5 .936.399
Oiapoque 4.685.494
Porto Grande 3.942.980
Pedra Branca do Amapari 3.337.352
Mazagdo2 .906.471
Tartarugalzinho2 .399.210
Vitéria do Jari 2.190.640
Total dos 10 maiores 176.893.413
Total do Amapa 183.855.390

PA
PA
PA
PA
PA
PA
PA
PA
PA
PA

Belém 359.144.026
Parauapebas 218.916.675
Maraba 102.095.137
Ananindeua 82.891.545
Tucurui 76.728.378
Santarém 57.427.773
Barcarena 57.190.308
Canad dos Carajas 48.547.826
Castanhal 44.623.968
Vitéria do Xingu 36.676.873
Total dos 10 maioresl .084.242.509

Total do Para 1.843.263.382



RO  Porto Velho

RO lJi-Parana

RO  Vilhena

RO  Ariquemes

RO  Cacoal

RO Jaru

RO Rolim de Moura
RO  Pimenta Bueno
RO  Guajara-Mirim

RO  Ouro Preto do Oeste9
Total dos 10 maiores

Total de Rondonia

RR  Boa Vista

RR  Roraindpolis
RR  Caracarai
RR  Mucajai

RR  Alto Alegre3
RR  Bonfim

RR  Cantd2

RR  Pacaraima2
RR  Amajari

RR  Caroebel

Total dos 10 maiores
Total de Roraima

TO Palmas

TO Araguaina

TO  Porto Nacional

TO  Gurupi

TO  Paraiso do Tocantins
TO Pedro Afonso

TO Colinas do Tocantins
TO  Guarai

TO Peixe6

TO Miracema do Tocantins

Total dos 10 maiores
Total do Tocantins

196.143.982
35.948.969
30.352.778
27.270.585
25.268.703
16.789.736
15.410.769
12.784.586
9.555.915
.236.943
378.762.966

516.728.920

106.172.729
6.311.027
4.164.727
3.563.548
.302.813
3.172.209
.943.576
.040.165
1.938.572
.936.532
135.545.898

143.750.760

97.941.413
47.669.876
31.208.186
25.606.828
14.209.146
7.911.497
7.812.969
6.947.158
.402.485
6.182.429
251.891.986
405.027.491

n

Potencial de Consumo de Mdveis nas regidoes Norte & Nordeste 2023

sigla UF Potencial de | Potencial da | Potencial da Potencial da Potencial
Compras 2023 Classe A Classe B Classe C Classe D/E
Alagoas 627.624.584 78.453.073 248.539.335 233.476.345 67.155.830
Bahia 3.190.898.596| 398.862.325| 1.263.595.8441 .187.014.278| 341.426.150
Ceara 1.756.501.774| 219.562.722 695.574.703 653.418.660| 187.945.690
Maranhdo 1.063.283.324| 132.910.415 421.060.196 395.541.396| 113.771.316
Paraiba 740.971.067 92.621.383 293.424.543 275.641.237 79.283.904
Pernambuco 2.156.286.294| 269.535.787 853.889.372 802.138.501| 230.722.633
Piaui 538.726.605| 67.340.826 213.335.736 200.406.297| 57.643.747
Rio Grande do Norte 763.629.630| 95.453.704 302.397.333 284.070.222| 81.708.370
Sergipe 483.440.718 60.430.090 191.442.524 179.839.947 51.728.157
Acre 169.498.149| 21.187.269 67.121.267 63.053.312| 18.136.302
Amapa 1.106.990.771| 138.373.846 438.368.345 411.800.567| 118.448.012
Amazonas 183.855.390| 22.981.924 72.806.734 68.394.205| 19.672.527
Para 1.843.263.382| 230.407.923 729.932.299 685.693.978| 197.229.182
Rondonia 516.728.920| 64.591.115 204.624.652 192.223.158| 55.289.994
Roraima 143.750.760 17.968.845 56.925.301 53.475.283 15.381.331
Tocantins 405.027.491| 50.628.436 160.390.887 150.670.227| 43.337.942
Total NE/ N 15.690.477.455| 1.961.309.6826 .213.429.0725 .836.857.6131 .678.881.088
Total Brasil 78.190.417.684| 9.773.802.211| 30.963.405.403| 29.086.835.3798 .366.374.692

Fonte: Mapa de Mercado / Inteligence Group

Total Nordeste / Norte

15.690.477.455

Total Brasil

78.190.417.684

crédito Foto: Depositphotos

RADIOGRAFIA EM RELACAO AO PAIS E PARTICIPACAO DE CADA REGIAO

NORTE &
NORDESTE

BRASIL

NORTE

NORDESTE

NUMERO TOTAL
DE HABITANTES

79.829.930

213.277.639

18.866.962

POTENCIAL DE COMPRAS
EM 2022 - EM RS BILHOES

15.690.477.455

/8.190.41/.684

11.321.362.593

4.369.1134.863

EM KM?

5.428.000

8.516.000

3.870.000

1.558.000

AREA TERRITORIAL
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EMPRESAS NORDESTINAS
SAO AS QUE MAIS
REGULARIZARAM DIVIDAS

Os nove estados da regido
marcaram percentuais
acima da média nacional de
recuperacao no primeiro
semestre, que foi de 44,4%

Entre janeiro e junho deste ano, a mé-
dia de dividas recuperadas em até 60
dias de negativacdo por empresas ina-
dimplentes do Nordeste foi de 51,8%
segundo o Indicador de Recuperagdo
de Crédito da Serasa Experian. Todos
os Estados da regidao marcaram per-
centuais de recuperacdo acima da
média nacional (44,4%), com destaque
para o Piaui, que alcancou 59,6%. Os
empreendimentos do Sul do pais tam-
bém performaram bem, com 47,7%
das contas em vermelho regulariza-
das. Em sequéncia ficaram o Sudeste
(42,6%), Centro-Oeste (38,7%) e Norte
(37,8%). Veja no grafico ao lado as in-
formacGes de todas as unidades fede-
rativas (UFs) do pais. Ainda na anélise
da média semestral, que considera to-

das as regides do pais, 0 niUmero na-
cional alcangou percentual de 44,4%.

Feita a comparacdo
com o mesmo pe-
riodo do ano ante-
rior foi registrada
uma queda, pois de
janeiro a junho de
2021 o indice atingiu
média de 47,2%. De
acordo com o eco-
nomista da Serasa
Experian, Luiz Rabi,
“0s recursos gover-
namentais destina-
dos ao combate da
pandemia no ano
anterior foram de
grande auxilio para
gue as empresas co-
locassem as contas
em dia. Além disso,
se olharmos para o
comparativo dos se-
tores vemos que no
primeiro  semestre

Piaui

de 2021 as contas mais ressarcidas fo-
ram de Utilities, que sdo servicos basi-
cos e podem ter custos mais leves. Nos
primeiros seis meses deste ano, ja com
a economia mais estabilizada, os for-
necedores e industrias conseguiram
recuperar mais dividas inadimplen-
tes com a queda da necessidade de
renegociacdo, ja que provavelmente
os empresarios tiveram melhor de-
sempenho em seus fluxos de caixa
e conseguiram honrar com os com-
promissos financeiros acordados
com esses parceiros”.

O setor que mais recuperou dividas
negativadas de empresas inadimplen-
tes foi aquele intitulado de "Outros”,
que engloba fornecedores e indus-
trias, marcando percentual de 52,1%.
A seguir estava o Varejo (50,5%), o
segmento de Utilities (50,0%) e o de
Bancos e Cartdes (44,3%). Confira na
tabela a seguir a comparacdo semes-
tral da quitagdo de contas. B

Recuperagao de Crédito das Empresas -

Média Semestre por UF

Roraima

Paraiba

Acre

Tocantins

Maranhéo
Mato Grosso

Rio Grande do Norte

Minas Gerais
P |

Bahia

Ceara
Santa Catarina

Goias

Parana
Rio Grande do Sul

Al

g
Amazonas

Rio de Janeiro

Sergipe

Espirito Santo

Mato Grosso do Sul

Rondénia

S&o Paulo

Pard

31,2%

Amapd TE——— ) 1%
Distrito Federal m— 70 9%

Fonte: Serasa Experian

T 0 541% 521%
47.6% 50,5%

58,2% 50,0%
48.1% 44.3%
35,7% 44,3%
35.8% 32,4%
46,7% 14,3%
13,2% 13,5%

Fonte: Serasa Experian



O Natal é uma data comemorada no mundo todo, mas os brasileiros conseguem dar aquele jeitinho de tornar o
gue ja é bom, em algo ainda melhor.

Aqui, a gente ndo tem s6 amigo secreto, temos 0 amigo da onga e amigo chocolate; tem uva passa ho arroz,
variedade de recheio no panetone, farofa e o melhor: uma baita reunidao de familia, com forré, pagode, funk,
musica internacional e o famoso especial do Rei no final do ano.

E, claro, que também tem um ambiente todo decorado para a concentragao mais importante do ano,
a familia ao redor da mesa.

Nesse momento, conte com a qualidade e o design da MSC, que tem tradi¢do na criagdo de méveis para sua casa.

Desejamos um Feliz Natal e boas festas a todos!!

=
Consulte nossos canais de vendas: W
E-commerce: moveissaocarlos.com.br i
Instagram: @moveissaocarlos

Moveis
Telefone: (87) 3838-1279 =
moveissaocarlos.com.br Sao Carl oS

O design da sua casa


https://www.moveissaocarlos.com.br/
https://www.instagram.com/moveissaocarlos/
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Por Natalia Concentino, jornalista

TOP 20 CONSAGRA INDUSTRIAS DE MOVEIS
E FORNECEDORES DE EXCELENCIA

Neste ano lojistas e fabrican-
tes de méveis puderam votar
em duas categorias diferentes,
escolhendo as 20 melhores mar-
cas de moveis e colchdes e os
20 melhores fornecedores

Mais uma edicdo do TOP 20 se encerra
e novamente os lojistas reconhecem
os esforcos das melhores industrias de
méveis do Pais. E o que sempre refor-
¢amos, esse reconhecimento diz muito
do que a marca vem realizando junto
aos seus clientes. E, mais importante é
o fato de que nossa promogao é es-
pontanea, o lojista € livre para votar e
atribuir nota, o que torna a pesquisa
muito mais relevante.

Este € o quarto ano em que a pre-
miacao é realizada, e observamos um
aumento de 4% no numero de lojistas
votantes, subindo para 2.175 até o dia
10 de novembro. J& o nimero de mar-
cas que receberam votos se estabili-
zou na casa de 600 nesta edi¢do, o que
pode indicar a consolidacdo da redu-
¢do no numero de fornecedores apos

a pandemia. Como cada lojista pode
votar em até 5 marcas, a média de em-
presas indicadas por lojista também se
manteve na casa de 4 este ano.

Ari Bruno Lorandi, CEO do Intelligen-
ce Group e criador do TOP 20, lembra
a concepgdo do prémio e seus ob-
jetivos. "Percebemos que faltava no
setor uma forma mais democratica e
participativa de reconhecimento do
trabalho de muitas empresas que se
diferenciam do todo. Sdo empresarios
comprometidos com resultados para
seus clientes e, em Ultima analise, com
os consumidores de méveis e col-
chdes. E a maneira que escolhemos
foi através do voto direto dos clientes
das marcas, ou seja, o lojista deveria
reconhecer as melhores marcas atra-
vés de critérios claros e objetivos”.



Lorandi prossegue ressaltando os
quesitos que sao avaliados pelos vo-
tantes. “Estabelecemos que o lojista,
ao votar, deveria avaliar a qualidade
dos produtos, dos servicos, do aten-
dimento, da assisténcia pdés-venda e
da parceria em marketing e comuni-
cacao”, explica. E, considerando que
o prémio visa o reconhecimento de
20 marcas que atendem a todos os
requisitos do certame, o TOP ndo
classifica por ordem de votos e desta
forma evita uma concorréncia des-
necessaria entre as 20 TOP.

Outro aspecto destacado pelo cria-
dor do TOP 20 é o fato de que qua-
se um terco das marcas fizeram parte
de todas as edicdes. “Isso é relevante
porque demonstra que sdo empresas
com uma cultura consolidada de ex-
celéncia em produtos e servicos”. Lo-
randi observa também que este ano
trés novas, que ainda ndo haviam sido
contempladas com o TOP 20, fazem
parte do ranking. “Isso é importante
na medida em que o prémio visa exa-
tamente alargar a base de empresas
de exceléncia na opinido de seus clien-
tes. Quanto mais marcas destacadas
melhor para o setor”, conclui.

Neste ano o ranking da indUstria con-
templa marcas de nove estados bra-
sileiros, sendo 5 do Parand; 5 de S&o
Paulo; 2 de Santa Catarina; 2 do Rio
Grande do Sul; 2 de Minas Gerais; 1 do
Espirito Santo; 1 de Goias; 1 do Mato
Grosso e 1 do Rio de Janeiro. Isso
mostra que o resultado ndo se con-
centrou apenas nos principais po-
los moveleiros. Alids, os gauchos
tiveram uma participacdo timida
no ranking.

Essa edi¢do do TOP 20 voltou a con-
sagrar algumas marcas que con-
seguiram conquistar o prémio em
todas as edices, caso da Castor,
Ecoflex, Matic, Herval, Kappesberg,
DJ Mobveis e Patrimar. Porém, tam-
bém identificamos novidades nos

eleitos em 2022, como a Eko'7 Col-
chdes, JCM Movelaria e Moveis Ar-
tely que fazem suas estreias no TOP
20.

Inclusive, as trés estreantes comemo-
ram bastante a entrada no ranking.
Elaine Duarte Durante, comercial da
Artely, ndo escondeu a felicidade ao
ser comunicada sobre a presenca da
Artely no TOP 20. “E uma 6tima noti-
cia sabermos que estamos no TOP 20!
Agradecemos a oportunidade e vamos
divulgar bastante essa conquista”.

"E com sentimento de imensa alegria
e gratiddo que recebemos o certifi-
cado TOP 20 da Moveis de Valor. No
ano em que a JCM Movelaria com-
pleta 30 anos de existéncia, esse re-
conhecimento veio para coroar toda
essa jornada de muito trabalho e
dedicacdo, tanto do corpo diretor
quanto dos colaboradores”, disse
Walace dos Santos Costa, coordena-

Bechara.

DJ Méveis.

FA Colchoes

Castor...... .............

Ecoflex....................
EKO'7.......................

........................... sC
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Ari Bruno Lorandi, CEO do Itelligence
Group e idealizador do prémio TOP 20

dor de marketing e e-commerce.
Douglas Camara, gerente de marke-
ting do Grupo Eko'7 Brasil, também
repercutiu a entrada da empresa no
TOP 20. “Receber o prémio TOP 20
Industria pela Méveis de Valor coroa
todo o nosso comprometimento em
proporcionar integralmente a melhor
experiéncia em qualidade de vida
através do desenvolvimento sustenta-
vel de nossos produtos”.
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CBP Espumas.

AGORA A INDUSTRIA ELEGE
FORNECEDOR TOP 20

"0 sucesso do TOP 20 IndUstria nos
levou a abrir a possibilidade de o
fabricante de méveis e de colchdes
também poder escolher as melhores
marcas entre seus fornecedores. Este
ano lancamos o FORNECEDOR TOP
20. Afinal, os fornecedores sdo tam-
bém responsaveis pela qualidade dos
produtos que irdo para o mercado”,

comenta Lorandi. E completa afirman-

do que "“foi uma grata surpresa a par-
ticipacdo de mais de 600 fabricantes
votando neste primeiro certame”.
Confira a cima a lista dos 20 fornece-
dores que levam o TOP 20, se-
gundo a escolha de fabricantes de
moveis e colchdes.

Marcelo Cenacchi, diretor geral da
Sayerlack, foi um dos primeiros a se
manifestar, exaltando a felicidade

Corttex...................

Duratex...................
Farben....................
Greenplac................
J. Serrano................
Killing.....................
Leggett & Platt........
Sanko Espumas.......

Sayerlack.................
’ , SC@ecmatic
77 A

pelo reconhecimento dos clientes
que elegeram a Sayerlack como TOP
20 Fornecedor. “Com certeza isto
nos da ainda mais animo e incentivo
para continuarmos atuando de forma
responsavel, aportando tecnologias

novas e com isto auxiliando nossos
clientes a serem mais competitivos,
inovadores e agregarem diferencia-
¢do e qualidade ao mobiliario que
produzem”, afirmou.

Quem também ficou entre os 20 for-
necedores mais votados foi a Killing.
"Que noticia boa! Ficamos muito
contentes com este reconhecimento”,
comentou Andrey Reis, marketing da
Killing, ao receber a noticia.

Vale lembrar que tanto as industrias
quanto os fornecedores vencedores
poderdo utilizar o selo TOP 20 em
suas publicacdes e campanhas.
Ele serve também como uma
demonstracao de credibilidade e
qualidade. Cada marca vencedora
também recebe um Certificado
assinado pela Méveis de Valor e
Blu plataforma de solugdes.

BLU APOIA O TOP 20

Novamente a Moveis de Valor contou
com o apoio da Blu — plataforma de
solucbes que nasceu para beneficiar
lojistas e industriais — na realizacdo
do TOP 20. “E importante destacar
essa parceria que tivemos com a Blu,
que tem se mostrado sempre pre-
sente no apoio a eventos que visem

a promocao do setor moveleiro”,
destaca Ari Bruno Lorandim




BRASIL MOLEJOS

QUALIDADE QUE VOCE MERECE

A Brasil Molejos é uma empresa
genuinamente brasileira e como
tal tem flexibilidade para atender
as demandas do mercado com
qualidade e reconhecimento.

Mola de Assento Molejo Ensacado 10 cm Molejo Ensacado Molejo Bonnel Molejo Pré-lastic
para Sofa para Colch@o e Assento Individualmente

Molejo Ensacado Molejo LFK Molejo Ensacado Molejo Fio
Mini Pillow para Assento Pré-Lastic

83 99962-0190 ©
comercial@brasilmolejos.com.br


mailto:comercial@brasilmolejos.com.br
https://api.whatsapp.com/send?phone=5583999620190
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A Padre Cicero Méveis agora vive um momento mais ligad

= = e =

o ao digital e conta com a forte presenca de Marilia Mota

Por Natalia Concentino, jornalista

ABENCOADOQS OS QUE INVESTEM EM
EMPREENDEDORISMO E TECNOLOGIA

A histéria da Padre Cicero Méveis
passa por duas geracdes, uniao e
bom uso das redes sociais tem sido
fundamentais para encarar a crise

Marilia Mota é a empresaria que esta
a frente da Padre Cicero Moveis, uma
loja que conquistou muitos clientes
por meio das redes sociais nos Ultimos
anos, mas sua trajetoria pessoal no va-
rejo é bem longa e conta com o apoio,
principalmente, de sua mae — uma ve-
terana do comércio pernambucano.

Quem vé Marilia nos videos do Ins-
tagram da loja nem imagina que ela
é mae de trés filhos e abriu sua pri-
meira loja de méveis com apenas 17
anos. “Na verdade, a marca Padre
Cicero veio da loja que meus pais ti-

nham ha mais de 20 anos e eu incor-
porei a minha loja de moveis e ele-
tros que ja foi concorrente da deles”,
comeca a contar a empresaria.

Pois é, a mulher que leva o nome da
Padre Cicero Moveis para o agitado
universo virtual um dia ja foi concor-
rente direta da loja na pequena cidade
de Bom Conselho (PE). "Eu me casei
muito jovem, aos 14 anos, e ja estava
gravida do meu primeiro filho. Alguns
anos depois, meu marido acabou per-
dendo o emprego e eu havia acabado
de terminar meus estudos, dai surgiu
a necessidade de termos um meio
de sobrevivéncia financeira”, relem-
bra. Marilia conta que, diante dessa
situacdo, sua mae |he ofereceu uma
quantia para que ela pudesse abrir
seu proprio comércio e foi assim que

acabou entrando no ramo de moveis,
seguindo os passos de seus pais.
Anos mais tarde, e ja com expe-
riéncia no varejo de moveis, Marilia
Mota comprou de sua mée a loja Pa-
dre Cicero e, desde entao, as lojas
fisicas da empresaria passaram a ter
0 mesmo nome, que ja era bem tra-
dicional na cidade. Vamos combinar
que Padre Cicero por si s6 ja € um
nome muito popular e marcante na
cultura nordestina, o que ajuda a fa-
cilitar a lembranca da marca.
“Minha mae é devota de Padre Cice-
ro e resolveu fazer como o meu tio
e usar seu nome na loja”, diz Mari-
lia. No caso do tio dela, a loja era de
materiais de construcdo, ramo em
que sua mae esta atuando desde que
vendeu sua marca para a filha.



E foi assim que Marilia virou uma re-
feréncia de mulher empreendedora,
chegando a dar até palestras sobre
isso. "Quem sabe comece a participar
mais de eventos e palestras daqui para
frente”, projeta. A empresaria ganhou
muito reconhecimento tanto dos con-
sumidores quanto de outros lojistas
que passaram a acompanhar o traba-
lho feito por ela nas redes sociais, por
isso os convites para palestras.
“Quando a pandemia comecou eu
percebi que estava ha algum tempo
na minha zona de conforto com as
lojas e precisava fazer alguma coisa
para reverter a situacdo, ja que o co-
mércio foi fechado e a situagdo eco-
némica comecou a se complicar. Foi
assim que comecei a investir nas ven-
das feitas via WhatsApp, Instagram e
Facebook, além de gravar videos so-
bre os produtos”, explica.

Inclusive, a empresaria chega a refle-
tir sobre a atuacao das lojas, no geral,
nas redes sociais. “N&o sei como tém
lojas sobrevivendo sem a presenca
digital?”, indaga. Ela conta que assim
gue comegou a postar sobre os pro-
dutos vendidos os clientes ja come-
caram a entrar em contato para com-
pra-los. “Costumo pesquisar sobre
cada movel que pretendo apresentar
nos videos, entregando um conteu-
do sobre suas caracteristicas e fun-
cionalidades. As pessoas se influen-
ciam com esse tipo de conteudo e,
realmente, compram os produtos”.
Marilia fala que ndo consegue dizer
precisamente qual o percentual das
vendas realizadas pela internet, mas
acredita que deve estar chegando a
50% de todas as vendas da empresa.
“Levamos em consideracao aqueles
que compram produtos de menor
valor agregado ao entrar em contato
€CONOSCOo via mensagem, assim como
aqueles que veem as ofertas e vdo
até a loja ver o produto de perto, no
caso daqueles que ja possuem um

valor mais alto”, analisa.
Atualmente, a Padre Cicero ndo possui
e-commerce proprio, fazendo algu-
mas de suas vendas pelo marketplace
do Magazine Luiza, mas Marilia tem
planos para o futuro. “No6s preten-
demos criar nosso proprio canal de
vendas online, inclusive, a ideia é
fortalecer ainda mais a nossa presen-
ca digital ao invés de ficarmos abrindo
lojas fisicas em diferentes cidades, até
porque eu tenho trés filhos e quero
continuar participando ativamente da
criacdo deles, o que ndo aconteceria
se tivesse que ficar viajando”.

Por enquanto, a presenca no
marketplace do Magalu serve ndo s6
para fazer as vendas como também
para adquirir experiéncia nesse meio,
entender as dinamicas e poder abrir
seu proprio canal com mais conheci-
mento. "No marketplace do Magalu
ndés vendemos eletros, pois eles ndo
tém estrutura logistica para fazer
entrega de moveis para os vendedo-
res que possuem loja no canal. E
com o0 nosso e-commerce pretende-
mos superar essa barreira logistica
para vendermos todos 0s nossos
produtos”, finaliza a empreendedora
nata Marilia Mota. B

Marilia Mota investiu no digital e faz videos para divulgar todos os produtos vendidos e suas fungées

19

e ® 3 i Fe
Marilia Mota e sua mée, a grande apoiadora
de sua carreira, Maria José Vicente
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Divulgacao

MAGALU INAUGURA CD SUSTENTAVEL NO PARA

Centro de distribuicdo ocupa
localizagdo estratégica para
logistica e distribuicdo de
produtos em lojas do Para e
Maranhdo

O Magazine Luiza inaugurou no dia 07
de outubro um centro de distribuicao
em Benevides, na regido metropolita-
na de Belém, no Para. O novo CD, com
53.000 m2 de érea total, dobra a capa-
cidade de armazenamento da empre-
sa no estado, segue padrdes de sus-
tentabilidade ambiental e ocupa uma
localizacdo estratégica para a logistica
e distribuicao de produtos, com acesso
facil a capital e interior.

Segundo a companhia, a inauguracdo
contou com a presenca de Luiza Hele-
na Trajano, presidente do conselho de
administragdo do Magalu, da prefeita
de Benevides, Luziane Solon, e do go-
vernador do Pard, Helder Barbalho.

"O Pard tem um enorme potencial
de vendas e demanda um servico de

qualidade”, diz Décio Sonohara, dire-
tor-executivo de logistica do Magazine
Luiza. "Esse investimento é estratégico
para a companhia porque é também
uma porta de saida para todos os esta-
dos da regido norte do pais.”

O novo CD, que atende 36 municipios
e garante o abastecimento de 59 lojas
fisicas instaladas no Para e de outras 26
no Maranhao, permitird que o Magalu
melhore a qualidade da entrega no
estado. Atualmente, mais de 60% dos
pedidos feitos no Para sdo entregues
no dia seguinte a compra, e quase 80%
num prazo de 48 horas.

Ainda de acordo com a empresa, mais
de 230 colaboradores do Magalu e 125
profissionais terceirizados trabalham
no local. Além da area de armazena-
gem, o CD de Benevides conta com
auditério e areas de alimentacao, la-
zer e descanso para os colaboradores.
"Fizemos questdo de criar uma area
de descompressao, com um ambiente
agradavel para todos os que trabalham
no local”, diz Sonohara.

A empresa também afirma que as ins-

talagdes foram pensadas e construidas
para garantir uma operacdo sustenta-
vel. A irrigacao da grama e dos jardins
é feita com uso de agua de chuva. O
aguecimento da agua dos vestiarios e
do restaurante é realizado a partir de
energia solar. Todo o restante da ope-
racdo é alimentado por energia gerada
de fonte 100% renovavel. O tratamen-
to do esgoto é feito por meio de um
jardim filtrante, sem uso de qualquer
produto quimico.

Ainda segundo o Magalu, o e-com-
merce cresce de forma acelerada
nos mercados do Norte do pais.
Para acompanhar essa expanséo,
até 2023, em todo o Brasil, a com-
panhia contard com 2 milhdes de m?
de areas de armazenagem, formadas
por 450 hubs logisticos e centros de
distribuicdo e por 1.680 lojas fisicas,
usadas como pontos de coleta e en-
trega de produtos da varejista e de
seus mais de 200 mil sellers. Isso sig-
nifica triplicar a estrutura logistica no
periodo de quatro anos.

(Com informagbes E-commerce Brasil)m



Somos uma empresa tradicional com tecnologia de
R O TTE N G ponta e know-how de 45 anos na fabricagao de
equipamentos para a industria madereira.
- ' Para comprovar que confiamos na qualidade dos
nossos equipamentos, estamos estendendo nossa

Mecanizagao e Automacgao Industrial garantia por até 5 ANOS,

FABRICADO NO BRASIL @

DESTOPADOR PNEUMATICO COM
POSICIONADOR ELETRONIGO

EQUIPAMENTO PARA CORTE TRANSVERSAL

EM TABUAS E TOCOS DE MADEIRA

As medidas determinadas para o corte podem ser programadas diretamente em sua tela ou via
rede. Tem programagao fécil e linguagem amigavel. Devido a sua grande flexibilidade, é
possivel a programagéo de até 54 CORTES COM MEDIDAS DIFERENTES na mesma
tabua. Também ha& a possibilidade de OTIMIZAR os cortes para MELHOR
APROVEITAMENTO da madeira e MENOR SOBRA possivel. Sua produgao é equivalente a
de 4 DESTOPADORES convencionais, até 60 m? por turno, com a utilizagéo de METADE da

mao de obra e com apenas 1 MOTOR e 1 SERRA.

“Com setup rapido e de facil manuseio, os
destopadores  pneumaticos da  Rotteng
flexibilizam e otimizam os cortes de madeiras,
diminuindo o desperdicio e aumentando a
produgdo com mais qualidade e precisdo nas
medidas, além de atender as normas legais que
garantem a seguranga dos colaboradores. Esta
parceria perdura ha mais de 6 anos.” 09/10/2019

Marco Almeida de Souza
Diretor Industrial do Grupo Embalatec

(@ embala

NAO ARRISQUE 0S DEDOS DOS SEUS FUNCIONARIOS, 0 ROTTSTOP VAI PROTEGE-LOS (0

INDUSTRIA
%.4 'cogECTADA

f
Ad
ACOMPANHA
1SERRA
ASMELHORES MAQUINAS
ESTENDIDA COM ASMELHORES SERRAS
“Com a destopadeira automatica da Rotteng consegui- “Os destopadores RottStop, da Rotteng, s&o
mos melhorar a precisao nos cortes e temos um exce- maquinas robustas com sistemas confiaveis.
lente aproveitamento das madeiras beneficiadas. O sis- Hoje estamos equipando todas as nossas fabri-
tema é simples de manusear e oferece total seguranga cas com as destopadeiras RottStop, com isso
para os operadores, garantindo qualidade e agilidade conseguimos reduzir as percas em mais de
sem desperdicio no processo”. 21/02/2019 60%, sem contar a qualidade dos cortes e a se-

guranga que a lei exige”. 11/10/2021

Rafael Armacolo Barros Rodrigo de Oliveira Novo
Diretor Adjunto da Takei Estofados Pesquisa e Desenvolvimento de Méaquinas e
Equipamento (P&D) da Gazin Colchdes

T TAKE =7

ESTOFADOS ———® C oL IS

{8 (19) 99781-8122 = (19) 3441-2887 = rotteng@rotteng.com.br = www.rotteng.com.br
Rua Manoel David, 76 = Jd. N. Sra. de Fatima = Limeira|SP = CEP 13.482-374


https://api.whatsapp.com/send?phone=5519997818122
mailto:rotteng@rotteng.com.br
http://www.rotteng.com.br/
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PARAIBA E PORTA DE ENTRADA PARA
EXPANSAO DA KAPPESBERG NO NORDESTE

Com uma unidade fabril ins-
talada recentemente, a marca
gaucha pretende produzir mé-
veis, utilidades e colchdes para
conquistar de vez o mercado
nordestino

Santa Rita foi o municipio paraibano
escolhido pelo Grupo K1 para aumen-
tar sua presenca na regidgo Nordeste
do Brasil. A fabricante gaucha instalou
recentemente uma unidade fabril de
8.254 m? que também surgiu como
oportunidade para geracdo de empre-
go e renda na regido.

De acordo com a empresa, “apesar de
a producéo atual estar focada em es-
tofados e cadeiras de sala de jantar, o
objetivo é expandi-la para os demais
produtos da marca, como moveis e
utilidades. Além disso, a indUstria de
colchdes nos abre um mercado total-
mente novo no Nordeste, principal-
mente por ser um produto de produ-
¢ao e comercializagao regional”.

Antes mesmo da instalacdo da fabrica,
Celso Thiesen, vice-presidente do Gru-
po K1, j& havia declarado que a em-
presa tinha levado em consideracdo a
distancia e a distribuicao logistica para
os estados da regido Nordeste ao es-
colher a cidade de Santa Rita, que esta
localizada ha 30km de Jodo Pessoa, ca-
pital do estado.

Ainda na metade do ano passado, o
Grupo K1 comecgou a recrutar os pri-
meiros colaboradores e os levou para
um treinamento em sua sede, em Tu-
pandi, no Rio Grande do Sul. E foi no
segundo semestre de 2021 que a fa-
brica paraibana comecou a funcionar.

“Com 26 anos de mercado, o Nordeste
foi uma das principais regides respon-
saveis pelo crescimento e desenvolvi-
mento do Grupo K1, e por isso, ndo
poderiamos ter escolhido um lugar
melhor para o inicio da nossa expan-
sdo. A regido chegou a representar
35% do total de vendas do grupo em
2019, o que ndo é maior devido ao
alto valor de frete, que impacta dire-
tamente no preco final da mercadoria.
Isso nos mostra um grande potencial

de crescimento, ja que nossos produ-
tos atendem ao mercado consumidor
da regido”, informou a Kappesberg por
meio de nota.

A empresa também deixou claro que
pretende contribuir para o desenvol-
vimento do municipio de Santa Rita e
de todo estado da Paraiba. “[...] oportu-
nizando trabalho e crescimento social,
tendo em vista realizar a nossa missao:
proporcionar que todos vivam no lar
dos seus sonhos".

SOBRE O GRUPO K1

A companhia detentora das marcas
Kappesberg, Uz Utilidades, Idélli Am-
bientes, My Home, Bartzen e Casa&-
Poesia, tem sede no municipio de Tu-
pandi (RS) e conta com uma area fabril
de mais de 200mil m?, com cerca
de 1.900 funcionarios. Presente em
mais de 45 mil pontos de vendas, é
hoje o maior grupo do segmento da
América Latina.

A empresa tem forte atuacdo em
todo o Brasil, além de exportar seus
produtos para 47 paises em todos
os continentes.l



kappesberg.com.br

@ facebook.com/KappesbergOficial ka P P e S b e rg

o youtube.com/MoveisKappesberg

@kappesberg_oficial

Com Kappesberg,
suas vendas serao
outra historia!

Nossos sofas sdao um sucesso de vendas.

Isso é resultado de inovacao constante, de cuidado com
cada detalhe desde o design, tecidos, logistica.

Tudo é pensado para a satisfacdo de milhares de clientes.

Vitrine com Kappesberg brilha ainda mais.

Aproveite e leve esses produtos para sua loja.
Fale com seu representante para mais informagodes.

Rua Embaixador Milton Cabral (Av. Arndbio Maroja), 100
Bairro Tibiri Il « Santa Rita - PB « 51 3635.8800


https://www.kappesberg.com.br/pt
https://www.facebook.com/KappesbergOficial/
https://www.youtube.com/MoveisKappesberg
https://www.instagram.com/kappesberg_oficial/
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MAGNO MOVEIS ANTECIPA LANCAMENTOS 2023

Empresa passou por

uma reformulacao e
modernizacdo da linha de
moéveis com lancamento de
mais de 40 produtos

A Magno Mobveis é uma empresa
pernambucana de Afogados da In-
gazeira que resolveu investir na re-
formulacdo e modernizagdo da sua
linha de moveis para 2023. Na edi-
¢do passada da MV Norte & Nor-
deste ressaltamos a caracteristica
multiuso das novas pecas e agora
a marca apresenta alguns de seus
mais importantes langamentos para
0 préoximo ano.

J& sdo mais de 40 anos atuando no
mercado de moveis para diversos
ambientes da casa, o que faz com
que seu fundador, Alexandre Magno
Barros de Brito, saiba da importancia
de fazer mudancas ao longo do tem-
po para sempre se manter em uma
boa posicao no setor. Com um mo-
derno e tecnolégico parque fabril, a
Magno Moveis conseguiu criar mais
de 40 novos produtos com foco na
multifuncionalidade.

Um dos exemplos dessa multifuncio-
nalidade é a cdmoda multiuso Da-
lia que, como o préprio nome ja diz,
pode assumir essa fungdo de cdmoda,
mas também pode ser utilizada como
penteadeira, painel para TV, sapateira,
além de oferecer armazenamento para
roupas e livros.

Outra novidade, ainda na linha de quar-
to, é a cabeceira Orquidea, que conta
com regulagem e é adaptavel a col-
chdes de larguras diferentes, com de-
sign diferenciado e detalhe geométrico
a laser. A marca ainda oferece ao cliente

algumas combinag¢des como cabeceira
+ dois criados-mudos, cabeceira + um
criado-mudo e cabeceira sem criados,
com acabamento nas cores branco,
freijo-off-white e canela-off-white.
Outro destaque ¢ a linha de escritério
Violeta, que possui moéveis modulados

Cémoda multiuso Délia possui 4 gavetas e porta com espelho

com pegas individuais opcionais. Com
isso, a Magno permite que o clien-
te monte o seu escritério de acor-
do com o espaco e necessidade de
uso, além de poder usar algumas
dessas pecas como criados-mudos
e espacos multiuso.

A cabeceira Orquidea oferece opgdes de design e pegas de acompanhamento



LINHA DE
ESCRITORIO VIOLETA

Lancamento

Moveis
modulados,
com pecgas
opcionais para
gue o cliente
monte seu
escritério de
acordo com o
espacoea
necessidade
de uso.

magnomoveis.com.br &

@magnomoveis (B

@magnomoveispe f

87 9-9908 0046
Afogados da Ingazeira (PE)


https://www.magnomoveis.com.br/
https://api.whatsapp.com/send?l=pt&phone=87999080046
https://www.facebook.com/magnomoveispe/?_rdc=1&_rdr
https://www.instagram.com/magnomoveis/
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Por Gabrielly Zem, jornalista

MOVEIS ADAPTAVEIS SAO FORTE
OPORTUNIDADE DE MERCADO

Mesmo o Brasil contando com
mais de 17 milhdes de pessoas
com deficiéncia, o setor moveleiro
ainda negligencia essa populacao

Diferente do que algumas marcas
pensam, desenvolver méveis para
PcDs ndo consiste em acdo social,
mas em oportunidade de mercado

Confira as dicas dos especialistas
Carolina Danielian e Norton
Mello sobre como desenvolver
ambientes e mobiliarios mais
acessiveis

Um levantamento recente do IBGE
apontou que 8,4% da populagéo bra-
sileira acima de dois anos (cerca de
17,3 milhdes de pessoas) tém algum
tipo de deficiéncia. Sendo quase me-
tade dessa parcela (49,4%) preenchi-
da por idosos. Além disso, a Pesquisa
Nacional de Saude (PNS) também
revelou que, destas pessoas, 7,8 mi-
Ihdes apresentam deficiéncia fisica
nos membros inferiores, enquanto
2,7% tém nos membros superiores.
J& 3,4% dos brasileiros possuem defici-
éncia visual e 1,1%, deficiéncia auditiva.
Levando esses numeros em consi-
deragdo, cabe questionar: sera que
a inddstria moveleira entende a pro-

porc¢do desse nicho e esta preparada
para atendé-lo?

E preciso aqui esclarecer que desen-
volver itens para pessoas com defici-
éncia ndo é ajuda social que sua mar-
ca esta se propondo a fazer, mas sim
buscar atender um grande nicho do
mercado brasileiro que costuma ser
esquecido pela maioria das empre-
sas. Sendo assim, é preciso planeja-
mento e estudo, antes de pensar em
comegar a produzir moveis adaptados,
sabendo que atender esse nicho pode
ser uma oportunidade de mercado
bastante rentavel para a empresa.
“Um ambiente projetado com olhar
na acessibilidade é um ambiente que



recebe e acolhe ndo somente as pes-
soas com deficiéncia, mas todas as
pessoas”, explica a arquiteta especia-
lista em acessibilidade e ambientes
saudaveis Carolina Danielian. "E ur-
gente ouvir e compreender as neces-
sidades das pessoas com deficiéncia,
desenvolver produtos mais asserti-
vos, para um mercado tdo grande e
expressivo e ainda com poucas op-
¢oes”, continua Carolina.

Para a arquiteta, a primeira coi-
sa que deve ser feita para que as
marcas possam comecar a atender
esse nicho de mercado é ouvir esse
publico, entender suas dores e ne-
cessidades e, a partir deste ponto,
desenvolver junto aos designers so-
lucbes que aliam estética a funcao.
“E preciso pensar em produtos que
contemplem consumidores plurais,
com diferentes necessidades e, para
isso, utilizar os conceitos do Desenho
Universal é fundamental. Sé assim o
setor moveleiro produzird pegas que
promovam mais acessibilidade de
fato”, destaca Carolina.

Entretanto, ainda de acordo com a
arquiteta, desenvolver ambientes
acessiveis para pessoas com defici-
éncia pode ser um desafio maior do
que as marcas imaginam. “No inicio
nos deparamos com a falta de espe-
cificacdo de produtos e materiais que
atendam os ambientes adaptados”,
afirma Carolina, e quando entramos
na questdo de mobilidrio encontra-
mos mais algumas dificuldades. “Nas
lojas temos pouquissimas opgdes e,
quando encontramos, o design das
pecas deixa muito a desejar”, analisa
a especialista, pontuando ainda que
isso reforca a necessidade de desen-
volver méveis para cada cliente sob
medida, atendendo suas especifici-
dades de maneira harmonica.

Outro ponto destacado por Carolina
é a importancia de pensar nas adap-
tacdes do ambiente ainda na fase
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Mais de sete milhdes de pessoas apresentam deficiéncia motora no Brasil

Carolina Danielian, arquiteta
especialista em acessibilidade
e ambientes saudaveis

Para desenvolver espagos mais acessiveis é preciso pensar em um design universal
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Um banheiro acessivel precisa ter piso antiderrapante, barras junto ao sanitario
e no box, bancada mais baixa e sem mobilias embaixo

do projeto, visto que, ao pensar na
acessibilidade desde o inicio, o re-
sultado final acaba tendo um custo
menor. "Quando as adaptacbes sdo
pensadas na fase de projeto, duran-
te a obra, o custo aumenta em torno
de 3%. Ja na reforma esse aumento
pode chegar a 25%", explica a arqui-
teta, defendendo que isso acontece
porque durante a obra os ambientes
j& sdo pensados levando em consi-
deracdo os espacos e medidas ade-
quadas, enquanto na refor-
ma as adapta¢des exigem
maiores alteracbes dos
espagos. "Por isso, projetar
todos os ambientes con-
templando acessibilidade,
além de permitir o acesso
e a permanéncia de todas
as pessoas, evita a necessi-
dade de grandes reformas
quando esse ambiente
precisar de adaptac¢des
mais especificas”, enfatiza
Carolina.

Para a arquiteta, a solucdo
para tornar os ambientes
mais adaptados estd em
utilizar a tecnologia como

Banheiro acessivel desenvolvido pela arquiteta Carolina Danielian  aliada. “Para pessoas que

apresentam deficiéncia motora po-
demos utilizar nos moveis sistemas
elétricos de regulagem de altura, que
proporcionam ao usuario adequa-
¢do com conforto, de acordo a sua
necessidade, de maneira facil, prati-
ca, segura e permitindo autonomia”,
exemplifica Carolina, observando que
hoje esses sistemas ja estdo presen-
tes em mesas de trabalho, bancadas
de banheiro, bancadas e armarios
de cozinha, dormitdrios e salas. “Ja
para pessoas cegas ou com baixa vi-
sdo trabalhamos muito com os aca-
bamentos utilizando contraste de
texturas e cores que atribuem aos
moveis também a funcdo de sinali-
zadores, que visam localizar e infor-
mar as pessoas com deficiéncia visu-
al sobre o ambiente ao seu redor”,
destaca a arquiteta.

O engenheiro civil e CEO da BioEng
projetos, Norton Mello, concorda
com Carolina. Especialista no de-
senvolvimento de projetos para re-
sidéncias, ambientes de trabalho e
clinicas acessiveis para pessoas com
deficiéncia, ele defende que o funda-
mental é entender as necessidades
de cada pessoa. "A gente tem que
pensar em adaptar os espacos para
que eles possam nao so6 acolher, mas
também compensar qualquer tipo
de limitacdo”, enfatiza Mello. “Se a
pessoa tem um decréscimo de acui-
dade visual, entdo eu vou aumentar
a luminosidade dos ambientes. Ja se
a pessoa tem deficiéncia motora eu
vou aumentar a largura e modificar o
sentido de abertura das portas e tro-
car até mesmo a maganeta para uma
de alavanca, ao invés de uma redon-
da”, exemplifica o especialista.

Para Mello, o setor moveleiro precisa
observar que existem varias defici-
éncias e que devem ser supridas ou
compensadas por modelos de mo-
bilidrio. "Por exemplo, uma pessoa
idosa precisa de bracos em cadeiras,



poltronas e sofas para que ela pos-
sa se apoiar na hora de se sentar e
levantar. Nesse caso, a altura do as-
sento também deve ser observada’,
explica o engenheiro. “Ha uma infi-
nidade de possibilidades de adap-
tacdes. E preciso pensar em moéveis
que ndo tenham cantos vivos e me-
sas com bordas mais elevadas para,
se acontecer a queda de algum li-
quido ele ndo chegue até o chéo e
nao deixe o ambiente escorregadio”,
indica Mello, acrescentando que a au-
tomacao e a mecanizagdo dos méveis
também é essencial.

“No caso das cozinhas é preciso pen-
sar em armarios mecanizados, que
permitam que a pessoa aperte um
botdo e esse armario desca até um
nivel no qual a pessoa possa utili-
za-lo, sem precisar subir em bancos
ou escadas”, continua o CEO. “J4 nos
quartos, hoje trabalhamos com camas
articuladas com a mecatrdnica, que
auxiliam a pessoa a se deitar e a se
levantar”, completa Mello, adicionan-
do que hd uma série de elementos
que podem ser implementados com
o0 apoio da bioengenharia aplicada
no setor moveleiro para trazer maior
acessibilidade para esse publico.
Atualmente Mello trabalha também
com robos de telepresenga, desen-
volvidos para automatizar residéncias
através de comandos de voz. Essa
nova tecnologia permite a realizacdo
de videochamadas com familiares,
amigos e até mesmo teleconsultas.
Além disso, esses robos conseguem
medir a temperatura corporal, a gli-
cemia e a pressao do individuo que
o utiliza. Outro diferencial é que eles
também podem ser interligados com
um smartwatch para verificar bati-
mentos cardiacos e saturacdo, por
exemplo. “O robd é um assistente
pessoal polivalente que aumenta ain-
da mais a autonomia e a independén-
cia das pessoas. Ja estamos aplicando

essa tecnologia em hospitais e em re-
sidéncias para pessoas idosas e tem
sido bastante aceita pelo mercado”,
comenta o engenheiro.

Depois de tantas ideias e possibi-
lidades de adaptacbes de ambien-
tes, é preciso trazer essa conversa
para a realidade do setor moveleiro
em relacdo a acessibilidade. E, nes-
se ponto, Mello enfatiza que tanto
o varejo quanto as industrias ainda
estdo despreparados para atender
esse nicho da populagdo. “Infeliz-
mente ndo temos nas lojas nem nas
industrias, moveis de série disponi-

—

Para uma casa se tornar acessivel é preciso pensar nas

necessidades especificas dos moradores

veis para pessoas com deficiéncia,
entdo, normalmente precisamos
pedir para designers
desenvolverem moé-
veis planejados para
atender essa neces-
sidade”, conta o en-
genheiro.

“O maior problema
do despreparo das
industrias e do vare-
jo moveleiro é que
isso torna os proje-
tos muito mais ca-
ros. Se tivéssemos
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Norton Mello, engenheiro civil

e CEO da BIOENG projetos

Robio, um robé de telepresenca desenvolvido para
uma gama malor de automatizar residéncias
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possibilidades j& pron-
tas nas lojas, feitas em
grande escala, os custos
dessas solucdes seriam
menores”, explica Mello.
"O ideal é que a gen-
te tivesse mais moveis
produzidos em escala
para atender essa popu-
lagdo, mas com base em
um design universal, ou
seja, um movel que sirva
para todos, ndo apenas
para pessoas obesas, ou
pessoas cegas ou cadei-
rantes, mas sim méveis
gue possam atender a
todos”, defende o CEO.
Por fim, Mello reforca
a importancia do mer-
cado em ter uma visdo
mais empatica com
relacdo a todos esses
elementos que envol-
vem a acessibilidade e a
adaptabilidade dos am-
bientes e do mobiliario.
"Precisamos pensar em
ambientes que todas as
pessoas possam utilizar
e focar em um design
universal, lembrando
que existem premissas
para que esse design
universal aconteca”,
afirma o especialista.
“Nesse ponto, a expe-
riéncia do usuario deve
ser exaltada e nos (ar-
quitetos, engenheiros,
designers de interiores,
varejistas e fabricantes
do setor moveleiro) de-
vemos nos atentar cada
dia mais para acolher e
abrigar essas pessoas
de forma a promover
uma convivéncia mais
humanizada”, finaliza. B

CONFIRA O PROJETO DE CASA ACESSIVEL DESENVOLVIDO PELA ARQUITETA
CAROLINA DANIELIAN PARA O GUIA DE RODAS

CONFIRAO
PROJETO DE
CASA ACESSIVEL
DESENVOLVIDO
PELA ARQUITETA
CAROLINA
DANIELIAN
PARA O GUIA DE
RODAS

Ao desenvolver os ambientes de uma casa para pessoas com deficiéncia, alguns pontos
precisam ser pensados. E fato que para tornar uma residéncia verdadeiramente acessi-
vel é necessaria uma analise mais profunda dos habitos e necessidades individuais dos
moradores. E, a partir disso, é preciso desenvolver solugdes que adequem os espagos
de maneira mais assertiva, proporcionando mais autonomia, conforto e seguranca nas
atividades diarias. No entanto, de acordo com a arquiteta Carolina Danielian, ha alguns
tépicos que ndo podem faltar na lista quando o assunto é acessibilidade de ambientes.
Confira quais sao eles:

1. Espago para circulagdo: os espacos precisam ser adequados com portas e corredores
largos, além de moveis bem posicionados de maneira a se ter uma boa area de circulacdo;

2. Nivelamento de piso: evitar desnivel entre os comodos também é fundamental para
proporcionar mais seguranga e autonomia, assim como evitar carpetes que dificultam
a locomocéo e tapetes que podem causar acidentes;

3. Piso antiderrapante: utilizar em toda casa, mas principalmente em areas molhadas
como banheiro e cozinha;

4. Moveis com altura adequada: o mobiliario deve ser projetado com altura que
ofereca mais autonomia, conforto e seguranca para as atividades do dia a dia,
levando em consideracao os acabamentos, evitando as quinas e elementos que
possam causar acidentes;

5. Banheiro confortavel: esse ambiente precisa de uma atencdo especial. O banheiro
tem alguns itens indispensaveis para garantir seguranga, autonomia e conforto a usua-
rios: além do piso antiderrapante, as barras junto ao sanitario e no box sdo essenciais.
A altura da bancada da pia deve ter uma atencao especial, assim como a remogao da
mobilia embaixo da bancada, para permitir a aproximagao da cadeira de rodas;

6. Iluminacdo: ndo esqueca que uma boa iluminacdo é um item que ndo pode ser
deixado de lado na hora de desenvolver um ambiente com mais acessibilidade.
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AIRBNB'S SAO UMA TENDENCIA

Por Gabrielly Zem, jornalista

Fotos: Avant Drones

E OPORTUNIDADE PARA MOVELEIRAS

Com mais de 100 mil reservas em
apenas 3 meses, a plataforma
digital de aluguel de iméveis tem
batido recordes e se consolidado
no mercado

Os iméveis de locacao por
temporada tem sido cada vez
mais procurados, trazendo uma
grande oportunidade para o setor
moveleiro

No entanto, mobiliar iméveis de
alta rotatividade pode ser mais
desafiador do que parece, mas o
mercado esta preparado para isso?

No segundo trimestre de 2022 a
plataforma de aluguéis por tempo-
rada Airbnb registrou o maior re-
corde de sua historia. As reservas
realizadas nesse periodo subiram
24% na comparagdo com o segundo
trimestre de 2019 (antes da pande-
mia), chegando em 103,7 milhdes.
Além disso, a plataforma também
observou que as estadias de longa
duracdo (28 dias ou mais) perma-
neceram como a categoria de cres-
cimento mais rapido, aumentando
25% em relagdo ao ano anterior
e quase 90% em relacdo a 2019.
Com esse crescimento exponen-
cial, pensar nas demandas exigidas

i)
Luiza Altma, arquiteta



pelos imoveis de locacdo por tem-
porada passou a ser uma excelente
oportunidade de mercado. Mas sera
que as industrias e o varejo mo-
veleiro ja se atentaram para isso?
Para comecar, é preciso entender
quais caracteristicas ndo podem fal-
tar em moveis para Airbnb’s. E, nes-
se ponto, a arquiteta Luiza Altman,
especialista em projetos para imé-
veis de loca¢do por temporada, re-
vela que durabilidade, praticidade e
facilidade de manutencéo, aliados a
conforto e beleza sdo os principais
itens que precisam estar presentes
nos moveis de um Airbnb. “O que os
anfitrides mais procuram é que os
moveis sejam de facil manutencdo
e com custo-beneficio atraente, e
que possuam qualidade o suficien-
te para resistir a alta rotatividade
dos hospedes”, conta a arquiteta.
"Além disso, outros dois desa-
fios que enfrentamos ao mobiliar
Airbnb’s sdo o tamanho dos imo-
veis, que costumam ser peque-
nos, dificultando o encaixe das
mobilias e o custo de manuten-
cdo dos moveis”, continua Luiza.
Ainda de acordo com a arquiteta,
os imoveis de Airbnb querem se
diferenciar cada vez mais e, para
isso, os anfitrides tém apostado em
temas e cores, para que o espago
se destaque na hora de ser anun-
ciado na plataforma digital. “Um
imovel com tematica propria pro-
porciona uma experiéncia Unica ao
hospede e isso faz com que esse
local seja muito mais procurado
do que um que se assemelhe a um
quarto de hotel”, exemplifica Luiza,
acrescentando que cores neutras
nas bases (como sofas e paredes)
e cores mais fortes nos objetos
de decoragdo e acessorios sempre
asseguram uma boa decoragdo.
Responsavel por mobiliar e decorar
cerca de 20 imdveis para Airbnb’s por
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todo o Brasil, a
arquiteta Ga-
briela  Stefanelli
também cita a
durabilidade e a
resisténcia como
pré-requisitos
para os moveis
de um aparta-
mento de aluguel
por temporada.
No entanto, ela
acrescenta mais
alguns topicos importantes: a funcio-
nalidade, a ergonomia e a atempora-
lidade dos moveis. “Além de pensar
nesses pontos, também é importante
lembrar que as superficies dessas mo-
bilias devem ser faceis de limpar e de
se manterem limpas, pois a limpeza
do imdvel é um dos principais pontos
levados em consideracdo pelos hos-
pedes ao escolher seu destino”, co-
menta a especialista, acrescentando
que moveis compactos e multifuncio-
nais sdo muito utilizados em Airbnb's.
“Os anfitrides normalmente tém um
orcamento limitado para a montagem
dos imdveis, portanto essa é a princi-
pal questdo, conseguir moveis dura-
veis, resistentes, confortaveis e bonitos
dentro do orcamento”, conta Gabriela,
enfatizando que esse é um dos maio-
res desafios que ela enfrenta a0 mo-
biliar um imovel para locagdo. "Ou-
tra pratica que
tem crescido é o
reaproveitamen-

Airbnb mobiliado pela arquiteta Luiza Altman

to dos mobveis
em outros imo-
veis, isso ocorre
quando os anfi- [
trides possuem
varios  imdveis
para alugar”, ex-
plica a arquiteta.
Quando o as-
sunto é quan-

to o varejo e a Quarto de Airbnb projetado por Luiza Altman
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Gabriela Stefanelli, arquiteta

Ambiente projetado por Gabriela Stefanelli

LEIES

A decoragao dos Airbnb’s projetados por Gabriel
referéncias das cidades onde estédo localizados

a Stefanelli trazem

industria moveleira do Brasil estdo
preparados para oferecer moveis
com os pré-requisitos exigidos pelos
Airbnb’s, Gabriela acredita que am-
bos ainda ndo estdo se atentando
para as demandas dos imodveis para
locacdo de temporada. “Os moveis
planejados (encontrados no varejo)
que estdo normalmente dentro do
orcamento do cliente, ndo possuem
a durabilidade desejada, sdo mais
simples e com material menos resis-
tente”, comenta a especialista. "Ou-
tros pontos a serem levados em con-
sideragdo sdo os prazos de entrega,
gue normalmente sdo extensos, e as
poucas possibilidades de customiza-
cao”, continua Ga-
briela, destacando
que geralmente os
imoveis destinados
ao aluguel de tem-
porada
dimensoes
das e precisam ter
seus espagos me-
lhor aproveitados.
“No caso dos mo-
veis planejados, isso
nao é possivel, pois
sdo modulos com
medidas padrao”,
afirma a arquiteta.

possuem
reduzi-

OS DESAFIOS DE
OFERECER UMA
EXPERIENCIA

“Definir o publico-
-alvo é o primei-
ro desafio”, conta
Gabriela.
um projeto mo-
derno, funcional
e aconchegante,
levando em con-
sideracdo o orca-
mento do cliente
e o tamanho dos

"Fazer

imoéveis, também é desafiador”,
enfatiza a especialista. "Devemos
pensar os espagos para atender
as necessidades e o conforto dos
hdspedes, ndo esquecendo a faci-
lidade de limpeza e a manutencao
dos moveis e objetos utilizados”.
Ainda segundo Gabriela, outro pon-
to importante é o projeto em si. “Eu
proponho sempre que possivel que
o projeto tenha uma relagcdo com a
cidade ou local onde se encontra.
Por exemplo, em um projeto que fiz
em Salvador (BA), utilizamos cores,
moveis e objetos de decoragdo com
tracos étnicos africanos, ja que é a
cidade com mais afrodescendentes
do Brasil”, indica a arquiteta, acres-
centando que, dessa forma, o hospe-
de pode se conectar um pouco mais
com seu entorno e a cultura local.
“Se é um imovel de praia, os moveis
podem ser mais informais, muitas
vezes revestidos com tecidos resis-
tentes a agua, para que o usuario
figue bem a vontade e aproveite o
ambiente”, exemplifica, destacando
que a escolha dos moveis para cada
imével, deve levar em consideracao
suas peculiaridades. “Um dos prin-
cipais fatores que leva ao sucesso
de locagdo dos iméveis de Airbnb é
o encantamento dos hospedes. Por
isso o espaco deve ser bem pensa-
do, com funcionalidade, bonito e
aconchegante”,
“Pequenos detalhes fazem a diferen-
¢a quando o hospede estad escolhen-
do seu destino”, observa a arquiteta,
exemplificando que uma familia com
criancas certamente escolheria um
imovel com redes de protecdo, uma
banheira infantil e brinquedos dispo-
niveis, em detrimento de outro que
ndo contemple esses detalhes. “Sdo
coisas simples que podem ser cru-

enfatiza Gabriela.

ciais na decisdo do usuario”, conclui.
Para o anfitrido Vinicius Fantin, o se-
gredo para tornar um Airbnb um lugar



que proporcione uma verdadeira ex-
periéncia aos hospedes é preciso in-
vestir na “personalidade” dos imoveis.
“Nesse ponto, podemos usar desde
a historia, até a localizacdo, as carac-
teristicas arquitetOnicas e a persona-
lidade de seus moradores/proprieta-
rios para trazer mais identidade aos
espacos”, explica o anfitrido. "O gran-
de desafio é trazer essas caracteristi-
cas a tona, pois assim como um ser
humano, uma residéncia também é
Unica e a partir disso a locacao se tor-
na a experiéncia de imersdo naquela
personalidade”, continua Vinicius.
O anfitrido também pontua a impor-
tancia de os imdveis suprirem as ne-
cessidades de cada héspede. “O Air-
bnb deve ser um lugar pratico, que
atenda a pessoas que queiram tanto
curtir, descansar como trabalhar”, ex-
plica Vinicius. “Recebo pessoas que
estdo a passeio como as que estdo a
trabalho e todos encontram no lugar
atendimento para suas necessidades,
sem deixar de lado a imersdo sensivel
que existe na personalidade do local”,
conta, acrescentando que a locagao
por temporada é uma oportunidade
de integracado cultural, de conhecer
pessoas, de fazer amigos e ouvir os
relatos das pessoas sobre suas pro-
prias regides.

TENDENCIA QUE

CHEGOU PARA FICAR

Quando o tema é o futuro dos
Airbnb’s, a arquiteta Luiza Altman
acredita que, especialmente com
a ascensdo do home office, que
permitiu as pessoas trabalharem
de onde elas quiserem, optar por
passar temporadas em Airbnb's
tornou-se ainda mais vantajoso
e serd uma pratica cada vez mais
comum. “Alugar iméveis por tem-
porada permite maior flexibilidade
de morar e viver em qualquer lugar
do mundo”, comenta a arquiteta.

“Além disso, dependendo do pro-
posito financeiro e de vida, é muito
mais vantajoso e pratico deixar o
valor de um imdvel em um investi-
mento financeiro do que imobiliza-
do em um apartamento”, exempli-
fica Luiza, adicionando que o estilo
de vida dos jovens adultos caminha
cada vez mais para buscar a expe-
riéncia do imodvel e tudo que ele
pode oferecer em termos de servi-
¢os do que para obter a posse dele.
Em relacdo as tendéncias de méveis
e decoracdo, que podem ser espe-
radas nos Airbnb’s nos proximos
anos, a arquiteta Gabriela Stefanelli
aponta que devem seguir o estilo
proposto no pro-
jeto, seja para um
ambiente moder-
no, mais rustico
ou até tematico.
“Méveis com me-
didas reduzidas
e materiais resis-
tentes serdo cada
vez mais procu-
rados”, pontua a
especialista.  "No

geral, nos grandes Vinicius acredita em investir na personalidade dos iméveis )

centros  urbanos,
0 que mais iremos
ver serdo mdveis que possuem linhas
mais retas e cores neutras. Ja na de-
coragao, mais cores e texturas, mais
faceis de renovar
em curtos espagos
de tempo”, observa
Gabriela. "Moveis
multifuncionais
como um puff que
vira mesa de apoio,
ou uma mesa de
cabeceira que tam-
bém é mesa de tra-
balho, por exem-
plo, estdo cada vez
mais em alta”, fina-
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Vinicius Fantin, anfitrido
em Bento Gongalves (RS)

. ) a locagao por temporada é uma oportunidade
liza a arquiteta. m de integracdo cultural, acredita o anfitrido
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Por Guilherme Arruda, jornalista convidado

SEM UMA ESTRATEGIA,
QUALQUER RESULTADO SERVE

ESSA E A FASE MAIS SENSIVEL
DE UM PLANEJAMENTO E
CAPAZ DE IMPEDIR QUE OS
OBJETIVOS DO NEGOCIO
SEJAM LEVADOS ADIANTE

DE CERCA DE 80% DAS
EMPRESAS BRASILEIRAS QUE
CRIAM ESTRATEGIAS, APENAS
4%, EFETIVAMENTE, EXECUTAM
AS ACOES PROPOSTAS

COMPREENSAO DO MERCADO
E CONDICOES PARA
ENFRENTAR TEMPOS DIFICEIS
SAO BENEFICIOS PARA MUDAR
DE PATAMAR DE UM JEITO
MAIS FACIL

Uma reacdo habitual diante de
qualquer proposta de mudanca é a
de inseguranca. E 0 medo do novo,
e isso atinge todos os niveis hie-
rarquicos de uma empresa. Nessa
hora, erguem-se barreiras para que
a transformacdo nao aconteca. Essa
atitude aparece de forma clara em
um estudo feito pela Harvard Busi-
ness Review, ao apontar que de 80%
dos estabelecimentos brasileiros que
criam estratégias, apenas 14% se
preocupam com a sua implementa-
cdo e 4%, efetivamente, executam.

E sabido que a esmagadora maioria
das empresas adota receitas caseiras
e que, mesmo por linhas tortas, elas
entregam resultados. Ndo had como
negar o mérito dos nossos empreen-

dedores, mas é comprovado também
gue com estratégia a tarefa de mudar
de patamar fica mais facil e corre-se
menos riscos. Basta que sejam cum-
pridas duas condicOes: ser construida
pela diretoria e equipe, e que haja
comprometimento de ambos. Dificil-
mente havera éxito se a iniciativa par-
tir exclusivamente de um dos lados.
Pedro Goncalves Junior, diretor de
negdcios da Partner Consultoria,

de Curitiba associa planejamento
estratégico a um mapa. “Imagina
viajar de Curitiba a Salvador de
carro. Com planejamento vocé traca
meios alternativos caso haja impre-
vistos. A BR-101 esta fechada? Posso
escolher a BR-116, ou ir de barco,

ou de avido, porque as opgoes



foram previamente inseridas no
arcabouco”, observa ele. "Empresa
sem planejamento é empresa sem
mapa”“, resume.

VISAO DO NEGOCIO

Estratégia no mundo empresarial
pode ser interpretada como uma
acdo (ou varias) de combate que
visam atingir objetivos propostos

no planejamento. Ndo ha concor-
dancia em torno de uma definicao
Unica sobre o tema. Ha varias que
se cruzam com visAes académicas.
Qual é o objetivo de uma empresa,
pergunta Martin Ricardo Schulz,
mestre em Gestdo de Negdcios na
Franca, EUA e Brasil, e professor da
FGV. “Preservar a visao de futuro.
Isso é planejamento. Estratégia é o
desdobramento”, explica.
Planejamento Estratégico é uma ati-
vidade que congrega, a partir de uma
visdo de futuro, valores que a empre-
sa carrega, acredita e persegue. "A
visdo do negdcio define a empresa
no aspecto estratégico. Usando uma
arvore como metéfora, ela fica na
raiz, ndo costuma ser vista“, compara
Martin. “Planejamento Estratégico
relne todas estas forcas que se des-
dobram em objetivos que, por sua
vez, servem de base para a elabora-
¢do das estratégias”, ensina.

O segredo é definir um nimero re-
duzido de estratégias por objetivo. “E
recomendavel selecionar no maximo
trés objetivos por ciclo estratégi-

o para priorizar o que, de fato, é
prioridade — desculpe a redundancia”,
diz Martin. "Néo pode fazer tudo ao
mesmo tempo. Escolha os mais fa-
cilmente atingiveis, financeiramente
viaveis e que exigem menos aloca-
¢do de esforgos internos para poder
continuar com a operacao. Conclui-
dos os objetivos, se faz avaliagbes
para ver se a empresa atingiu outro
patamar”, clarifica.
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Planejamento estratégico funciona
para toda empresa e ndo para areas
especificas, embora todas tenham
representatividade no planejamento.
“Nao se faz para uma em detrimento
das outras, e isso acontece com
frequéncia. Precisa ter conectivida-
de”, destaca Martin. E comum ouvir
falar em planejamento estratégico
de marketing, mas no fundo se
trata de um plano, um plano de
marketing”, desvenda. “E outra
coisa: estratégia de marketing nédo

1

mede o ROI dessas acoes”. Pedro Goncalves Jr.
diretor da Patner

Implementagéo, o ponto nevréalgico
Uma etapa fundamental para a forma-
tacdo do planejamento estratégico é
identificar cenarios, utilizando alguns
instrumentos de avaliagdo, como a
matriz SWOT, que coleta dados a
partir de informagdes sobre oportu-
nidades, ameacas, forcas e fraquezas,
dentro e fora da empresa. “E impor-
tante ter em maos bons estudos para
ter uma base confidvel para desenhar
a estratégia”, chama a atencao Pedro
Junior, lembrando que alguns temas
costumam ficar de fora dessa anélise,
como ambiente juridico, sustentabili-
dade, inovacao, transformacao digital
e pessoas, entre outros.

A partir dai sdo desenvolvidos os /
objetivos estratégicos para capitalizar Martin Ricardo Schulz,
oportunidades e minimizar ameacas. professor da FGV
Pontos fortes exigem estratégias que

as melhorem ainda mais e as fraquezas

sdo tentadas a serem
superadas. A etapa se-
guinte é a avaliagdo e
selecdo de estratégias
adequadas para aten-
der os objetivos de
longo prazo. Na even-
tualidade de mudanca
externa — alteracdo de
legislagdes ou condi-
¢Oes de mercado — é
empregado um plano
de contingéncia. Estratégia boa é a que pode ser executada para se alcangar o objetivo
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Nao acontece nada sem pessoas preparadas para seguir a estratégia

Mas ndo adianta ter um plano ou uma estratégia
bem definida se ndo tiver a estrutura preparada para
executar, ou mesmo, acompanhar. Esse é um ponto
mais vulneravel no Brasil quando se pensa em ter um
planejamento estratégico. “Somos muito bons para
criar principios estratégicos e péssimos para fazer o
acompanhamento. Vocé motiva o publico interno,
mas nao da feedback e isso acaba desmotivando o
grupo”, alerta Martin.

A fase seguinte é o monitoramento, ou melhor, um
bom acompanhamento das a¢Ses. Nada disso acon-
tece se ndo tiver pessoas preparadas. “Essa é a chave.
Caso contrario, vira um book. O trabalho de com-
preensdo da organizagdo deve contar com o apoio
incondicional dos lideres e envolvimento dos colabo-
radores”, reforca Martin.

Lidar com estratégia é lidar com incertezas. No Rally
de Portugal, Michele Mouton fez uma aposta e, certa-
mente, fez os calculos dos riscos que podia acontecer
no percurso. Um desastre, por exemplo. Mas se ela
estudou bem a pista e tinha total certeza do trabalho
efetuado previamente, poderia tentar e se dar bem.
Dai, a decisdo de enfrentar as adversi-
dades. "Precisamos de muitas Micheles

ajustar a estratégia”, avisa Martin.

Empresa sem estratégia € como um destino que se quer
seguir sem ter um roteiro. Sabemos para onde queremos
ir, mas ndo temos ideia de como vamos fazer isso. Ou,
como a genial metafora que o jornalista americano Gay
Talese usou para descrever Frank Sinatra adoentado: “Si-
natra resfriado é como Picasso sem tinta, uma Ferrari sem
combustivel — ou pior”. Se sua empresa esta gripada este é
0 momento para procurar ajuda. B

VANTAGENS DE SE TER ESTRATEGIA DE NEGOCIOS

E um conjunto de planos, a¢des e metas que diz como
a empresa competira em um determinado mercado
ou mercados.

Leva em conta o mercado, concorrentes, ambiente de
negocios e estrutura da empresa.

Ajuda tomar decisdes sobre previsdes de longo prazo,
e enfrentar a concorréncia de maneira eficaz

Tem flexibilidade para atender mudangas imprevistas
e clareza de direcdo para alcancar os obietivos.

DO TOTAL DAS EMPRESAS BRASILEIRAS...

Concebem estratégias

Se preocupam com
a implementagao

Fonte: Schulz Consultoria/Harvard Business Review.

debatendo esse tema nas empresas”,
postula o consultor Martin Schulz.
Pista de corrida e mercado tem si-
milaridades - os concorrentes estao
em permanente movimentacao. Com
certeza, o mercado nem sempre é o

mesmo. E, sim, um ambiente dinamico a0
Valores
que desafia o acompanhamento das Missgo

acdes, pois a todo momento existe a
possibilidade de encontrar um novo
cenario. "O segredo é aprender com
0s movimentos do mercado e saber

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO - PASSO A PASSO

METAS INDICADORES

STRATEGIAS

REVISAO

PLANOS
PROJETOS

EXEQUIVEIS




ENTENDA A DIFERENCA ENTRE PLANEJAMENTO E ESTRATEGIA

Em marco de 1982, em uma das etapas do Rally de
Portugal na regiao de Arganil, o dia amanheceu com
forte neblina. Apds discussdes acaloradas sobre os pe-
rigos de largar naquelas condicdes, a francesa Michele
Mouton, considerada a maior piloto feminina de todos
os tempos, venceu, imprimindo velocidades altissimas
por estradas sinuosas entre as Serra da Lousa e Serra do
Acor, com uma vantagem de 13 minutos sobre a dupla
segunda colocada. Qual foi o segredo de Michele?

A chave foi sua navegadora, Fabrizia Pons, que fez o ma-
peamento minucioso e perfeito de todo percurso dias
antes do inicio da disputa. Descrever o roteiro no papel
e passar as coordenadas para a piloto foi fundamental
para Michele acelerar seu Audi a mais de 150 km/h. De
forma resumida, tudo o que aconteceu antes da largada

foi planejamento. E o fato de Michele pilotar “as cegas”,
correr riscos mais do que deveria e confiar nas anota-
¢oes, foi a estratégia.

Agora pense na Guerra de Troia, escrita pelo poeta
Homero, no livro Iliada, cerca de 1.300 a.C. Ela escon-

de uma pegadinha. Levar Helena de volta para Grécia,
de onde foi raptada pelo principe de Troia, era dificil
porque a cidade era cercada por uma imensa muralha.
O soldado grego Odisseu, sugeriu enviar um cavalo de
madeira de presente no qual, no seu interior, colocou
soldados que, a noite, sairam para atacar. Se respondeu
que investir na construcdo de um cavalo longe do cam-
po de visdo dos troianos é a estratégia, errou. E planeja-
mento. Colocar soldados gregos dentro do cavalo é que
¢ a estratégia.

ESTRATEGIA SALVA EMPRESAS?

Contratado por um investidor para fazer o diagndstico
de uma empresa familiar que estava a venda, o consul-
tor Martin Schulz identificou um ndmero alto de prio-
ridades, transformou-as em objetivos e na sequéncia
desenhou o planejamento estratégico com base nas
dificuldades no momento (marco de 2021). “Tudo que
aconselhava, era praticado porque a ideia foi ‘comprada’
pelo dono”, lembra Martin.

Junto com o planejamento, ele mudou o sistema da
empresa. “Me tornei o médico do negdcio, indicando os
remédios necessarios. Se a aposta desse errado, havia
condig¢des para fazer ajustes instantaneamente e ndo
daqui a dois anos. Mas acertamos, porque tinhamos
informagdes confidveis na mao. Recompus toda a parte
comercial e com os recursos que comecaram a entrar
foi possivel movimentar a empresa”, aponta Martin. Ai,
aconteceu uma virada.

O proprietario o procurou para fazer uma oferta em
tom de provocagao, nos seguintes termos: ja que vocé
encontrou a solucao para minha empresa, por que nao
termina de arruma-la? “Respondi que sim, mas alertei
que seria um trabalho de longo prazo, porque influen-
ciaria a vida de muitas pessoas, incluindo diretores e
empregados. Hoje, essa empresa ndo esta mais a ven-

da”, ele conta. Baseado no conhecimento de quase trés

décadas do setor e de servicos prestados para empresas
de porte, como Todeschini, Martin é categérico ao dizer
que planejamento estratégico passa longe dos fabrican-
tes de méveis. “As mudancas constantes que acontecem
no mercado o pressionam a tomar decisdes, e ele acaba
desistindo de fazer planejamento. ‘Tenho tudo na cabe-
¢a' justifica, valorizando sua intui¢ao”, diz. “Nessa hora a
empresa entra no modo sobrevivéncia“.

ESPIRITO DE SABOTAGEM

Planejamento é o conjunto de ideias e principios que
resguardam uma empresa. A partir dessas definicoes é
que se determinam os objetivos, estratégias, planos e
indicadores, utilizando linguagem clara. Dai para frente,
o segredo é a preparacdo do terreno, a mobilizagdo do
publico interno e assegurar recursos, tudo, acontecendo
na mesma toada. E isso que faz o planejamento aconte-
cer. Sem essa coesao de esforcos tudo tera sido em vao.

“J4 acompanhei casos de diretores que iniciaram o pro-
cesso e no meio do caminho, simplesmente, sabotaram
por medo de perder poder”, ilustra o consultor. Acontece
com frequéncia em empresas em processo de suces-

sdo familiar, complementa. “Outras vezes os lideres se
questionam: ‘bem, ajudei a construir uma estratégia, mas
Ccomo vou resguardar os meus interesses pessoais nesse
crescimento’. Isso € um problema sério”, diz Schulz.
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Por Guilherme Arruda, jornalista convidado

5G PODE CONTRIBUIR MUITO PARA A
PRODUCAO INTELIGENTE DE MOVEIS

Nova tecnologia € um avanco
para a industria manufatureira ao
acelerar a automacao e produzir
com custos mais baixos

Oferece velocidades mais
altas, laténcia ultrabaixa, maior
confiabilidade e capacidade
de rede massiva também sdo
beneficios

A revolucdo aumentara a
possibilidade de producao

de itens cada vez mais
customizados e personalizados,
um objetivo do setor

Logo que a tecnologia 3G chegou ao
Brasil, em 2001, eram necessarias 26
longas horas para baixar um filme com
pouco mais de duas horas de duragao.
Caiu para seis minutos em 2012 com a
chegada do 4G e agora, passada uma
década, o mesmo filme precisard de
insignificantes 3,6 segundos. O motivo
é a rede 5G, tecnologia que disponibi-
lizard cobertura maior e mais eficiente,
numero maior de conexdo de dispositi-
vos a internet, e velocidades de upload

e download até 100 vezes mais rapidas
que a geragao atual.

O mundo empresarial que vive a
quarta revolucdo industrial esta aten-
to, pois o 5G serd uma espécie de
passaporte para um novo salto na
chamada Industria 4.0. Embora sejam
necessarios alguns suportes habilita-
dores — robdtica, Inteligéncia Artificial,
impressdao 3D, integracdo de siste-
mas, Realidade Aumentada e virtual
(Metaverso) — a curiosidade cresce na

O QUEEO5G

a maquinas.

E a tecnologia que vai beneficiar residéncias, carros e empresas,
substituindo conexdes fixas com fio, o que significara processos
de fabricagdo em niveis mais altos de inovacdo, em que médicos
poderao controlar robds cirdrgicos de forma remota por celular,
além de drones em missOes de resgate e maquinas conectadas




mesma propor¢do em que se buscam
solugdes para acelerar os processos e
obter maior produtividade.

Na China ja ha fabrica de ceramica
inteligente, que opera usando robos
para deteccdo e controle de qualida-
de, além de usar robds autbnomos
para transporte de objetos, que resul-
ta em aumento na eficiéncia de pro-
ducdo, reducdo de custos, diminuicao
de gastos operacionais e de consumo
de energia. Em casos de desastres na-
turais, a China Mobile possui uma es-
tacdo operada por drones, que voan-
do em baixa altitude em periodos
criticos, reestabelecem a comunica-
¢do e facilita as operacOes de resgate.
Tudo gragas ao 5G.

O que a indUstria deve levar em conta
para ter 5G, sabendo que é uma tec-
nologia cara e nem sempre a melhor
solugdo para todas as empresas e ne-
cessidades? Se é para os funcionarios
usarem a internet para trabalhar, ou
algumas plataformas com dezenas ou
centenas de usuarios conectados, o
4G atende a demanda. Mas, se pre-
cisar da IoT (Internet das Coisas) para
conectar todos os dispositivos e ar-
mazenar uma grande quantidade de
informagdes simultaneamente, o 5G
pode ser a solucdo. Cada caso deve
ser analisado individualmente.

O uso do 5G compreende duas etapas.
A primeira é o cronograma da Agéncia
Nacional de Comunicacdes (Anatel)
para cobertura de todo o territorio,
gue comegou com as capitais e vai até
dezembro de 2029 abrangendo muni-
cipios de até 30 mil habitantes — po-
dendo sofrer alteracdes. A segunda é a
industria querer usufruir o 5G. Embora
haja acesso, ela precisara se adaptar (o
magquinario deve ser compativel com a
tecnologia) e isso dependera das exi-
géncias de cada uma.

Isabele Lima da Silva, consultora es-
pecializada em tecnologia do Senai
Séo Paulo, conta que além de equi-

pamento  compativel
com a nova tecnologia,
a industria também pre-
cisara ter profissionais
qualificados, ndo apenas
para o uso do 5G, mas
capacitados para operar
outras tecnologias que o
5G ird desencadear. “Es-
tamos falando de pro-
fissionais nas areas de
programacdo, arquite-
tura de banco de dados,
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Fabrica de ceramica chinesa com tecnologia 5G

ciberseguranca, desig-

ners e desenvolvedores de softwares
e arquitetos de ambientes virtuais”, ela
enumera, prevendo grande procura de
gente qualificada no mercado.

O setor moveleiro nao fica para tras.
Com a pandemia, o e-commerce foi
uma adaptagdo urgente e necessaria.
Quem nao fez migracdo tecnolégica,
ficou menos competitivo. “A logisti-
ca e uma operacao centralizada sdo
colocadas em xeque, pois ha outra
maneira de o consumidor ter um pro-
duto que ndo seja o de massa: ele
busca algo personalizado e customi-
zado sO para ele”, diz Isabele. Novas
tecnologias também estdo crescen-
do e sendo implementadas no setor,
como o uso da Realidade Aumentada
(RA) para que o cliente veja como o
movel ficard na sua casa, se caberd no
espaco, e escolher o melhor local para
posiciona-lo. Aqui entra o 5G.

BAIXA LATENCIA

Um dos grandes beneficios do 5G para
aIndustria 4.0 é baixa laténcia na trans-
missdo de dados, isto é, a propagacdo
dos dados que trafegam do ponto A
ao ponto B. No caso do 5G, a respos-
ta é inferior a 10 milissegundos, o que
significa 100% de conexdo em tempo
real. Menor laténcia juntamente com
suporte para Time-Sensitive Networ-
king (TSN) — que controla fluxos de da-
dos em redes com fio - vai alavancar,
ainda mais, a automacao de processos
sem fio — para a robdtica, por exemplo.
Fabricas inteligentes ja vém utilizando
novas tecnologias para criar ecossis-
tema coeso, adotando a automacao
nas operacoes, processos, e cadeias de
suprimentos. No caso da indUstria 4.0,
conectividade é tudo, pois o mercado
depende de maquinas com uso inten-
sivo de dados e as velocidades bem

4 PREVISOES SOBRE O 5G

4,4 bilhdes

1,8 bilhzo

é a previsdo de assinaturas 5G no mundo até 2027, cerca de 49%
do total de assinaturas moéveis globais, conforme Relatério de
Mobilidade da Ericsson (2021)

é a estimativa de crescimento de conexdes 5G até 2025, liderados
pela Asia e Estados Unidos, segundo a GSMA Intelligence

da populagdo mundial terd acesso a cobertura 5G até 2030,
revela estudo da McKinsey and Co.

das industrias consideram o 5G critico em seus esforgos de
transformacdo digital, aponta relatério da CapGemini, consultoria
especializada tecnologia da informagdo, com sede em Paris.
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o i MR,
Isabele Lima da Silva, especialista
em tecnologia, do Senai SP

mais altas. A baixa laténcia do 5G, por-
tanto, é necessaria para o uso eficaz de
robds automaticos, wearables (disposi-
tivos tecnoldgicos usados como aces-
sorios) e headsets (fones de ouvido) de
Realidade Virtual (VR).

A Industria 4.0 utilizard ainda mais dis-
positivos conectados com o avango da
Internet Industrial das Coisas (IoT). “E a
tecnologia que mais ira crescer. Possibi-

litara atuar de forma
mais inteligente, co-
letando, armazenan-
do e compartilhando
dados de producao.
Tratados de forma
correta,
otimizagdo que, além
de reduzir o tempo,
identifica facilmente
manuten¢des preventivas,
de falhas. Ou seja, melhoria em todo o
processo”, conta Isabele.

Atualmente, ha 5.275 antenas de 5G
standalone ativas, conhecidas como
5G “puro” por usar infraestrutura to-
talmente nova e dedicada, sem apro-
veitar a estrutura ja existente do 4G.
Essa quantidade é o dobro do minimo
estabelecido no leildo. Dentro de trés
anos, o numero de estacdes deve che-
gar a 6.370, conforme compromisso
assumido pelas empresas vencedoras.

resulta em

correcao

e = >
Cobertura 5G total no Brasil s6 em 20

29
A maior parte da indUstria brasilei-
ra ainda nao usufrui de tecnologias
mais avancadas. O 5G é uma delas e,
por ser nova, vai demorar para que
grande parte tenha acesso. Para di-
minuir esse tempo, alguns proje-
tos sdo implantados gratuitamente,
como a Jornada da Transformacao
Digital (FIESP, SENAI, SEBRAE). Outro
exemplo recente foi a chamada dedi-
cada ao fomento de tecnologias de
uso do 5G feita pela Financiadora de
Estudos e Projetos (FINEP). m

A NOVA REVOLUCAO CHINESA JA COMECOU
e RS = [

A medida que a transformacéo digital e a evolucao fabril
acontecem, combinada com a baixa laténcia, alta confiabili-
dade, conectividade em massa e ampla cobertura do 5G, a
nova tecnologia capacitara plenamente a inteligéncia sem fio
nas industrias. Permitira uma ampla gama de servicos, desde
atender as necessidades do escritorio e conectar equipamen-
tos basicos, até o controle e a fabricacao de precisao.
Atualmente, maquinas com defeitos desperdicam muito tem-
po, dinheiro e materiais. Os problemas s sdo detectados, com
certa regularidade, no final da linha de producéo, quando pro-
dutos abaixo do padrao ideal sdo percebidos. Com maquinas
habilitadas para 5G, isso pode ser evitado.

Parte desse “novo mundo” é realidade na China, com a indus-

tria assumindo a lideranga do 5G. A gigante de teleco-
munica¢des Huawei, sozinha, esta construindo aplicati-
vos 5G para cerca de duas mil empresas de manufatura
e 5,3 mil mineradoras do pais. E esta ampliando para
outros setores, como fabricas de ferro e aco, automobi-
listica, indUstrias quimicas, cimento e agricola — nessa, as
aplicagdes variam de morangos ao plantio de arroz.

A Valin Xiangtan Iron & Steel, com fabrica na provincia
de Hunan, emprega o 5G e computa¢do em nuvem para
permitir a movimentacgao de pontes rolantes com uso de
controle remoto. No passado, os operadores tinham que
comandar os equipamentos sentados dentro da peque-
na sala, trabalho perigoso e pouco atraente que dificul-
tava o recrutamento. A mesma Valin Xiangtan usa o 5G,
nuvem e IA para detectar defeitos em superficies de aco.
Fotos tiradas por cameras industriais sdo enviadas para a
nuvem e os defeitos sdo identificados automaticamente
por meio de visdo baseada em IA.

Nos proximos cinco anos, o impacto na produtividade
da quarta Revolucdo Industrial pode saltar do nivel
micro de eficiéncia empresarial para o nivel macro.
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Por Natalia Concentino, jornalista

O Yes Mével Show Bahia é, por enquanto, o Unico evento organizado pela Yes ja confirmado

CALENDARIO RECHEADO DE FEIRAS
NO NORTE E NORDESTE EM 2023

Sao pelo menos sete
eventos confirmados por
organizadoras para as duas
regides no proximo ano. E
eles vao da Bahia ao Para

Ndo podemos negar que o controle
da pandemia deixou todos empolga-
dos e os eventos presenciais do setor
moveleiro foram um sucesso em 2022,
mesmo tendo um calendario repleto
por conta das feiras que haviam sido
adiadas e sé puderam ser realizadas
agora. E no préximo ano nao sera di-
ferente, em especial nas regides Norte
e Nordeste. Com moveleiros e lojistas
empolgados, organizadores de even-
tos das duas regides ja confirmaram,

pelo menos, sete feiras e, inclusive, te-
remos novidades.

Bom, vamos comecar pela novida-
de.. A Femodecor é um novo projeto
da JF Eventos focado na decoracdo e
nos moveis de linha alta, que aconte-
cera entre os dias 24 e 26 de maio no
Centro de Convencdes de Pernambu-
co, em Olinda. “A feira apresentara as
novidades para o setor de decoracéo,
moveis, cama, mesa e banho, tape-
caria, utilidades e mobiliario. O tema
dessa primeira edicdo da feira serad
‘Conceito & Inspiragdo’ e ird mostrar a
forca desse mercado de linha alta no
Nordeste”, adianta Hélio Charles, socio
da JF Eventos.

Com isso, a organizadora pretende
inaugurar um novo segmento de feiras
para o mercado nordestino, voltado

ao mobilidrio de luxo, atraindo expo-
sitores que trabalham com esse perfil.
Além dessa feira, a JF Eventos também
anuncia sua chegada ao Norte com a
Expomovel Para. “Ela sera realizada no
moderno Centro de Convencdes Cara-
jas, em Marab3a, de 14 a 16 de junho”,
informa Hélio Charles.

Agora que as novidades da JF ja fo-
ram apresentadas, é preciso falar das
jé tradicionais Expomdvel Nordeste,
que acontece de 23 a 25 de marco, no
Polo Caruaru; da Expomével Sao Luis,
realizada na capital maranhense de 13
a 15 de abril; da Expomdvel Pernambu-
co (antiga Femope), que estd marcada
para os dias 17, 18 e 19 de agosto tam-
bém no Polo Caruaru.

"Ainda no segundo semestre, teremos
a segunda edicdo da Expomovel Cears,



em Fortaleza, de 04 a 06 de setembro,
e, para fechar o leque de novidades,
teremos um novo padrao de sinaliza-
¢do para todas as feiras, com plantas
que otimizam a circulagdo de visitan-
tes, aumento do numero de lojistas
convidados com hospedagem, novas
premiacdes e a consolidagdo da Expo-
movel como a nova marca comercial
para todas as nossas feiras em formato
showroom”, afirma Hélio Charles.

O socio da JF Eventos também fala
sobre o bom desempenho das fei-
ras deste ano. “Cada edicdo teve
sua importancia. Em 2022, amplia-
mos nosso portfélio de feiras com a
Expomovel Ceara, em Fortaleza, que
foi um sucesso absoluto ja na pri-
meira edicdo. Porém, acreditamos
que o maior diferencial este ano
foi a retomada segura dos even-
tos presenciais, pds-pandemia”.
Ele ainda completa dizendo que "o
balanco que fazemos é que todas
as nossas feiras tiveram um papel
de fundamental importancia para
alavancar os negocios e gerar re-
sultados positivos de vendas neste
processo de retomada dos eventos
corporativos para o setor moveleiro.
Certamente, sem as feiras presenciais,
nao teriamos alcancado uma média
tdo expressiva de mais de 2.500 lojis-
tas em cada evento, procedentes de
todos os estados do Nordeste”.

Ja por parte da Yes Eventos, outra
empresa tradicional na organizagdo de
feiras nas regides, o que temos con-
firmado é a Yes Movel Show Bahia,
marcada para os dias 12, 13 e 14 de
abril, no Centro de Convencdes de Sal-
vador. “A nossa equipe de marketing
prepara a¢bes ao longo das edi¢bes
do Yes Movel Show, com o intuito de
continuar oferecendo aos visitantes e
expositores o que chamamos de ex-
periéncia Yes. Com o genuino formato
showroom, criado pela Yes e replicado
pelo Brasil, queremos que os lojistas

se sintam dentro de
uma grande loja e
gue encontrem as
melhores  oportuni-
dades de negdcios”,
explica Lorenzo Mi-
gliori, gerente co-
mercial da Yes.

Migliori diz que a
Yes pretende realizar
showroons em prati-
camente todas as re-
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A Expomével Pernambuco de 2022 foi um sucesso e a JF

\J

giGes do Brasil e que eyentos ja projeta resultados positivos para a préxima edicao

estdo empolgados
para o novo ano que estd chegan-
do. “Estamos animados e com foco
na qualidade Yes, de reunir em um
s6 lugar, num conceito diferenciado,
os principais lojistas e fabricantes do
setor do pais. Seguimos com as pro-
jecdes da industria, que preveem um
crescimento de 1% a 1,5% na produ-
¢do de moveis e de 0,8% a 1,2 % nas
vendas do varejo no periodo entre o
dltimo trimestre deste ano e o pri-
meiro de 2023".

Sobre os eventos realizados este
ano, Lorenzo Migliori faz uma ava-
liacdo positiva. "Conseguimos fazer
um balanco do ano de 2022 como
um todo. A Yes passou por sete ci-
dades e entregou resultados muito
satisfatérios em todos os eventos
realizados, gerando negocios e par-
cerias permanentes entre industrias
e lojistas”. Ainda acrescentando que
nao foi facil, mas que
conseguiram superar
os desafios. “Foi um
ano desafiador, apds
passarmos pelas tur-
buléncias da pande-
mia, mas que deu um
animo para fazermos
grandes showrooms
e termos ainda mais
vontade para fa-
zer a diferenca em

O Centro de Convengdes do Ceara recebeu neste ano a primeira edigao

2023", encerra. & da Expomével Ceara, que ja esta confirmada para 2023
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Por Inalva Corsi, editora

POLO DE SAO BENTO DO SUL RECEBE
MOSTRA DE MAQUINAS AFFEMAQ 2022

Evento reuniu 33 expositores,
entre associados e
convidados e apresentou
novidades em tecnologia

e componentes para
fabricacao de moveis

Para tornar a Mostra mais
atrativa aos visitantes e
facilitar a demonstracao

dos equipamentos em
funcionamento, foi instalada
a Fabrica em Acao

Apds quase trés anos sem realizar
eventos, por conta da pandemia, a
Associacdo dos Fornecedores para
as Industrias de Madeira e Moveis
promoveu, entre os dias 18 e 20 de
outubro, em Sao Bento do Sul (SC),
a Mostra Affemaq. Segundo o presi-
dente da entidade, Giovanni Cechin
Rodrigues, retomar os eventos pre-
senciais € muito importante, depois
de todo esse periodo afastado. “Os
industriais  catarinenses  recebem
muito bem a mostra. Além disso, esse
ano tivemos a presenca de visitantes
de outros estados”, pontua Giovanni,
destacando que a Fabrica em Acdo
foi um dos grandes atrativos da Mos-
tra Affemaq Planalto Catarinense.

Giovanni Cechin Rodrigues,
presidente da Affemaq

Reunindo 33 fabricantes de tecno-
logia e componentes para fabrica-
c¢do de moveis, entre associados e
convidados, a Mostra apresentou
inovagdes em tecnologia e compo-



nentes para producdo de moveis. Entre eles
a D’Zainer, de Caxias do Sul. Segundo Joéo
Luiz Star, representante da marca no Planal-
to Norte de Santa Catarina, os clientes foram
convidados e responderam bem, em funcéo
da regido ndo ter uma feira de tecnologia ha
muito tempo. "Percebemos uma visitacao
muito qualificada e de diferentes perfis de
industrias, ja que a regido tem uma produ-
¢do muito diversificada no uso de matérias-
-primas e de estilos de moveis”, destaca.
Deyvi Santarosa, revendedor dos equipa-
mentos da italiana Bacci no Brasil, destaca
a importancia de mostrar as maquinas em
funcionamento. “Pudemos demonstrar a
atuacdo de um centro de usinagem e de um
torno CNC com tecnologia de ponta. E isso
é fundamental num evento como este”, ex-
plica, acrescentando que a Bacci tem muitos
equipamentos em funcionamento nas fabri-
cas catarinenses. “Apresentamos aqui equi-
pamentos flexiveis e de alta produtividade,
ideais para industrias que atuam com moveis
de valor agregado e pecas de maior comple-
xidade”, acrescenta.

FABRICA EM ACAO

Para tornar a Mostra mais atrativa aos visi-
tantes e facilitar a demonstracdo dos equipa-
mentos em funcionamento e dos componen-
tes aplicados aos moveis, a Affemaq instalou
a Fabrica em Acdo. "Esta é a quinta vez que
montamos a Fabrica em Acdo na Mostra
Affemaq”, conta o presidente da entidade,
lembrando que outro ponto importante é a
acao social feita a partir do evento. "Em Sao
Bento do Sul, estabelecemos parceria com a
Prefeitura e 26 escolas municipais de edu-
cacao infantil serdo beneficiadas. Cada uma
receberd um armario multiuso feito a partir
de madeira macica e chapas de MDP duran-
te a realizacdo da Mostra”, destaca Giovanni
Cechin Rodrigues, lembrando que o movel é
interativo e as criangas poderdo personaliza-
-lo com desenho e pintura.

Outras 30 pecas (mesa de centro em madeira
macica) foram doadas ao Rotary Club local,
que ird comercializa-las e o recurso sera re-
vertido para obras assistenciais. B
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Jodo Luiz Star, representante da D * Zainer, e Michele Spigosso,
analista de vendas da marca

Estante e mesa produzidas durante o evento, na Fabrica em Acdo
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NOTAS

GAUCHA FORMA LEGNO
INAUGURA LOJA EM BELEM

B

I

A Forma Legno, indUstria moveleira sediada na cidade
gaucha de Flores da Cunha, inaugurou sua primeira loja em
Belém, capital do Pard. O movimento leva aos consumidores
da regido Norte a oportunidade de conhecer e experimentar
os diferenciais do mobiliario da marca. A proposta das linhas
e colecdes é criar mundos de leveza e sofisticacdo, tendo
como protagonistas o estilo, o design e a elegancia. Quem
visitar a loja encontrara um espaco de 240 m? dedicado a

apresentar os moveis da Forma Legno.

’

s i

INCENDIO DESTROI GALPAO DE
FABRICA DE COLCHAO EM MANAUS

Um incéndio destruiu um galpdo de moveis da fabrica de
colchdes Eurosono na noite do dia 10 de novembro, em
Manaus (AM). Os galpdes onde estavam armazenados ma-
téria-prima e colchdes nédo foram atingidos pelo fogo. Ndo

houve feridos. A atuacdo dos bombeiros, com 28 militares,
conteve as chamas antes de atingir outros imoveis.

APA M()VEIS INAUGURA LOJA NA
REGIAO METROPOLITANA DE MANAUS

No dia 27 de outubro, o municipio de Iranduba, locali-
zado na regidao metropolitana de Manaus, no Amazonas,
recebeu com muita expectativa uma das lojas do grupo
Apa Moveis. A nova loja conta com mais de 1000 m? e
possui boa localizagdo, permitindo a populagéo irandu-
bense comodidade e acesso facil para compra de moveis
e eletrodomésticos. A loja promete a garantia de precos
baixos, produtos de qualidade e entrega em 24 horas.
Genuinamente amazonenses, as lojas do Grupo Apa
Moveis sdo conhecidas tradicionalmente por valorizarem

o Amazonas, gerando emprego e renda aos habitantes.

CEO DA PLUMATEX ASSUME COMANDO
DA ABICOL PARA O BIENIO 2023-2024

No dia 18 de novembro Rodrigo Miguel de Melo, CEO
do grupo Plumatex, tomou posse como presidente da
Associacdo Brasileira da Industria de Colchdes (Abicol).
Rodrigo, que recebeu o cargo de Rogério Soares Coelho,
vai comandar a entidade no biénio 2023-2024. Em seu
discurso, o novo presidente também falou aos vice-pre-
sidentes regionais, desejando que, em reconhecimento

ao trabalho em suas regides e considerando a relevancia
da Abicol, alcancem cada uma das fabricas de colchdes,
associadas ou nao, Brasil afora.




BRASILEIROS BUSCAM CONFORTO COM REFORMAS

Segundo a pesquisa
feita pela Obramax
com clientes, mestres
de obras e engenheiros
de Sdo Paulo e Rio de
Janeiro, 44% dos en-
trevistados decidiram
reformar seus imoveis
apenas para deixar seus
lares mais confortaveis.
Em seguida, estdo mu-
dancas na decoracgéo

(23,1%) e ampliacdo do espaco (11%). Reformas pequenas lideram a lista, com

36%. AmpliacGes e repaginacdes de cdmodo estdo logo em seguida, responsaveis,

respectivamente, por 17% e 16%. Em seguida estdo pinturas (12%), demoli¢des

(9%) e reformas estruturais (5%). O estudo também mostrou que a maioria dos
brasileiros investe entre R$ 1.000 e R$ 5.000 nesse tipo de obra, mas os valores

podem alcancgar até R$ 50.000.

VENDA DE MOVEIS NO VAREJO
FECHA NOVE MESES NO VERMELHO

Em setembro de 2022, o volume de vendas no comér-
cio varejista cresceu 1,1% frente a agosto, na série com
ajuste sazonal. Na série sem ajuste, frente a setembro
de 2021, o comércio cresceu 3,2%, segunda taxa positiva
seguida. Mas as vendas de méveis ndo acompanharam
a alta verificada pelo IBGE. O volume de méveis recuou
17,4% na comparagao com igual més do ano anterior,
enquanto a receita nominal de vendas caiu 3,6% na
mesma base de comparacdo. No acumulado do ano a
situagdo nao se altera muito. Queda de 10,9% em volume
e uma leve alta de 2,9% em receita nominal, no caso, bem
abaixo da inflacdo medida até setembro que soma 4,7%.

Variagéo acumulada no ano (em relagéo ao mesmo periodo do ano anterior) (%)

Brasil e Unidades jan/22 fevi22 mar/22 abr/22 mai/22 jun/22 juir22 ago/22 set/22

da Federagéo Receita | Volume |Receita | Volume |Receita | Volume |Receita | Volume |Receita | Volume |Receita | Volume | Receita | Volume |Receita | Volume |Receita | Volume
Brasil 41 17 560 66 115 -19 106 -32 92 45 69 68 52 85 37 -101 29 -109
Ceara -103 189 -103 -191 42 63 87 25 96 14 68 41 33 15 16 94 01 111
Pemnambuco 44 238 91 -199 00 -128 49 -52 09 -147 40 51 -8 -160 -32 -174 40 -182
Bahia -241 -341 -193 -303 -128 -252 -140 -261 -155 -275 -172 -291 -189 -306 -196 -313 -201 -317
Minas Gerais 91 37 64 61 85 37 102 20 80 37 49 66 34 82 35 -83 25 91
Espirito Santo 249 124 149 300 190 58 203 58 167 200 147 -05 130 =31 135 =35 124 4.8
Rio de Janeiro 48 57 60 51 83 38 75 55 50 82 19 15 14 -151 42 -182 57 -198
Séo Paulo 86 64 88 70 135 -39 136 41 127 51 88 86 83 90 44 122 27 -136
Parana 123 -21 65 172 20 -135 65 173 71 78 87 -193 -103 -207 -116 -218 -113 -216
Santa Catarina 17 08 169 35 19,9 60 158 24 160 26 140 08 136 04 125 05 117 12
Rio Grande do Sul | 15,5! 10 141 -05 252 89 194 32 156 06 127 -34 82 12 171 17 70 83
Goias 64 88 71 96 111 7.2 88 42 7.3 20 10,2 38 110 35 121 35 116 2,0
Distrito Federal 68 -207 97 -28 57 -99 05 -155 42 -190 56 -205 82 -280 87 -8 77 -233

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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NOSSO ADEUS A
FERNANDO CAMPANA,
ICONE DO DESIGN

O designer e arquiteto Fernando Cam-
pana, irmao de Humberto Campana,
morreu no dia de 16 de novembro aos
61 anos. Ao lado do irmdo, Humberto
Campana, Fernando fundou o estudio
Campana, em 1984, que alcancou re-
conhecimento internacional pelo seu
design de mobiliario e pecas intrigantes.
Em 2019, o estiidio comemorou 35 anos
sendo reconhecido como pioneiro do
design disruptivo, o que os levou a criar
uma linguagem pioneira em sua area.

r -

MOVEIS FEITOS A MAO

A arquiteta Milce Silveira lanca a marca
Olho do Jaguar — Esculturas Utilitarias. A
grife de moveis e utensilios, proprios para
Uso em espagos internos ou externos,
conta com pegas exclusivas que podem
ser usadas em residéncias, embarcacdes,
ambientes corporativos e hotéis. Cada
peca é Unica, em funcdo das caracteris-
ticas das madeiras e das tramas feitas a
mao, e recebe selo de autenticidade com

numeracdo individual para identificacdo
e acompanhamento de sua vida Util.
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VEJA O QUE ALTERA COM A RETIFICACAO
DE DUAS PORTARIAS DO INMETRO

Questionamentos sobre o tamanho do
selo do Inmetro, sobre a temida frase
“Revestimento produto descartavel”
gue os fabricantes buscavam ao maxi-
mo nao precisar colocar na etiqueta, e
até mesmo sobre a necessidade de
as informacgdes da etiqueta estarem
visiveis, mesmo quando o produto
esta embalado.

Estes e outros aspectos levantados
motivou a retificacdo de alguns requi-
sitos da Portaria 35 e da Portaria 75.
Mas qual a importancia dessa retifi-
cagdo? Na minha opinido, é equipa-
rar o conhecimento.

Vou exemplificar: Alguns OCP's en-
tendiam que o tamanho do selo do
Inmetro deveria ser exatamente de
50mm. Nem mais, nem menos. Ou-

tros OCP's entendiam que o selo de-
veria ter pelo menos 50mm. Se fosse
maior, ndo haveria problema. Nesta
retificacdo, ficou claro e descrito que
deve ter o tamanho minimo de 50mm.
Outro ponto muito questionado
entre os fabricantes era a obrigato-
riedade de colocar a frase: “Revesti-
mento produto descartavel” na sua
etiqueta, quando todos os cuida-
dos minimos de conservacdo esta-
vam proibidos. Por conta disso, as
empresas procuravam colocar pelo
menos um cuidado minimo permi-
tido, para poder eliminar esta temi-
da frase. Na retificacao, foi definida
que o fabricante deve apenas seguir
as condicdes descritas no RGCP.

E, ainda tem a questdo das informa-

¢Oes da etiqueta que, pela portaria,
havia a obrigacdo de estar visivel
para o consumidor, mesmo quando
o produto estivesse embalado. Ou
seja, se o produto fosse embalado
em caixa de papeldo, as informa-
¢Oes deveriam estar transcritas na
caixa. Nesta retificacdo, entende-se
que a etiqueta técnica acoplada ao
revestimento deve ser legivel ao
consumidor, mas nem sempre po-
derd ser visualizada quando o pro-
duto estiver embalado, em especial
quando a embalagem for de material
nao transparente, como o papelao.
Neste ultimo ponto, faco a ressal-
va de que: a embalagem de pape-
ldo, porém, deve ostentar o Selo
de Identificacdo da Conformidade,
quando esta ndo for de material
transparente ou possuir inscri¢des
ou desenhos que impegam a visua-
lizagdo do selo afixado no produto.
Além disso, cita a tratativa para as
espumas utilizadas no revestimento
da faixa lateral do colchao.

Confira a integra das portarias: B

Por Camila Silveira,

Ceo da CS Consultoria -
(51) 993567362

Membro do Conselho Edito-
rial do Anudrio de Colchéoes

CONFIRA A INTEGRA DAS
PORTARIAS:



Vender mais com

seguranca é importante
para sua industria?
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Se sua resposta foi SIM, #VemPraBlu!

Mais seguranca @ Mais vendas © Liquidez total
Seu cliente utiliza o saldo de Vocé elimina a Vocé podera liquidar o
vendas parceladas em cartao necessidade de anélise e saldo da sua conta Blu
de crédito para pagar a sua limite de crédito do seu a qualguer momento,
industria. O resultado? Vocé processo, liberando com seguranga, sem
ZERA A INADIMPLENCIA potencial da sua industria: regresso e |IOF, e ainda
das suas transacoes por mais vendas, maior antecipar o saldo futuro
contar com os recebiceis do volume e mais receita com as melhores taxas
seu cliente como garantia. para o seu negocio. do mercado.

Fundada em 2013, a Blu conecta toda a cadeia, do varejo a industria,
com solugdes financeiras que geram mais simplicidade e economia nas

transacoes de lojistas, e mais seguranca, menos inadimpléncia e mais

venda para fornecedores, como vocé.

1 blu

Blu. #——e Conectando o varejo a industria.

Ry 0800 326 0966 ﬁ blu.com.br &3 comercial@useblu.com.br
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